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RESUMO

A construcdo de identidades do feminino € a questétral deste trabalho que se desenvolve a
luz da Analise do Discurso derivada de Michel Péghenais precisamente a partir dos aportes
de Michel Foucault incorporados nesse campo dors&beobjetivo € contribuir com uma
reflexdo sobre o funcionamento discursivo da liggua publicitaria atravessada e constituida
interdiscursivamente pelo discurso dos contos dasfafocalizando os jogos de verdades e as
redes de memoéria que historicamente subjetivargetfodram o ser mulher Parte-se do
principio de que, diante da imensa orquestracamida no cotidiano das pessoas e diante do
fato de que a publicidade figura como uma das vozas ativas na ocupacdo dos espacos
publicos na sociedade de consumo, sua linguagedut(sa e persuasiva), suas mdultiplas
significacbes e os vestigios de sua historicidagiee forjam identidades, precisam ser
investigados, descritos e analisados, de modoex@eitarem os processos de apreenséo e de
producdo de sentidos. O material de analise é itwidst por pecas publicitarias veiculadas, na
midia impressa, em trés momentos: (i) inicio dukexX, época em que era bastante expressiva
a circulacao de anuncios de medicamentos, exaltamdtureza fragil da mulher; (ii) anos 1960
e 1970, momento em que a publicidade enalteciaagem derainha do lar, contrariando os
postulados feministas que comecgavam a ganharlidsidbé e dizibilidade nas praticas cotidianas;
(i) na atualidade, quando, entdo, € possivel mhseno entrecruzamento da memaria com as
publicidades do passado, a permanéncia, o deslotarae apagamento de sentidos que falam
da/sobre a mulher, possibilitando uma descricam&ise sobre os contornos identitarios do
feminino nos novos tempos. O gesto analitico dialgssas materialidades e do espaco de
memoria que elas convocam examina as condi¢cdesistérecia e de circulacdo dos enunciados,
as posicoes de sujeito ali apontadas, as espdailies das materialidades que dao corpo aos
sentidos e as articulacdes que esses enunciaddelesem com a histéria e a memoédria. Com
efeito, ao dar visibilidade ao fato de que a fordwago arquivo sobre o ser mulher historicamente
se deu mediante fixacdo seletiva de discursos pitalsl pelas/nas relacdes de poder-saber e
pelos/nos sistemas de valores socio-histéricos@iiy o estudo conclui que as préaticas
discursivas das propagandas, tecidas interdiseungite pelos fios da memdéria dos contos de
fadas, (re)descrevem o sujeito feminino de acoao os discursos de verdade que surgiram em
tempos quase imemoriais. No periodo analisado,laememerge como uma sintese metaférica
da feminilidade sedimentada no imaginario, comaipst para os estereotipos da mulher fragil e
da mulher esposa-mée-dona de casa. Nas publicidalssecentes, ela emerge, também, como
efeito da construcdo discursiva que traz as matadsansformacao histérica de um sujeito que
precisava ser resguardado no espa¢co domésticonigpre, ndo raro, castigado para um sujeito
que precisaparecer e parecanspirador de desejo e lugar de sexualidade.

Palavras-chave:discurso, historia das mulheres, memoaria, idedédpublicidade, contos de
fadas



RESUME

La construction d’identités du féminin est la gumstcentrale de ce travail, développé a la
lumiére de l'analyse du discours fondée par Midh@&theux, plus précisément a partir de la
contribution de Michel Foucault incorporée dangoeaine. Le but est de contribuer avec une
réflexion sur le fonctionnement discursif du langagublicitaire traversé et constitué de
I'interdiscursivité avec le discours de contes éesf tout en envisageant les jeux de vérités qui,
historiquement, ont subjectivé / objectivé I' &eenme. On part du principe que face a I'immense
orchestration des médias dans la vie quotidienre ftit que la publicité est une des voix les
plus actives dans les espaces publics dans laéagéonsommation, son langage (séducteur et
de persuasif), ses multiples significations etttases de son histoire, qui forgent des identités,
doivent étre étudiés, décrits et analysés afinglieiter le processus de prise et de production du
sens. Le matériel pour l'analyse s’est composépae®s publicitaires, en version imprimée, a
trois reprises: (i) début du XXe siécle, une pé&iad la publicité a été largement constituée du
discours médical et de celui de la nature fragitejce, paisible et maternelle des femmes (ii) les
années 60 et 70, lorsque la “publicité ennoblid$aiage de la maitresse de maison, niant les
postulats des féministes qui commencaient a amouidibilité et la disibilité dans les pratiques
quotidiennes, (iii) actuellement, quand il est jiassd'observer, au croisement de la mémoire
avec la publicité d’autrefois, les continuités, tEplacements et les suppressions des sens qui
parlent de la femme, ce qui permet de décrireatalyser les contours identitaires du féminin de
nos jours. Le geste analytique face a ces matésgakt a I’ espace de mémoire qu’ elles
convoquent examine les conditions d’existence etidmilation des énonceés, les positions du
sujet y marquees, les spécificités des matérialiidisinstallent les sens, et les articulations
établies avec l'histoire et la mémoire. En effetargd on donne la visibilité a ce fait que la
formation de l'archive sur I'étre femme a été higioement établie par la fixation sélective de
discours produits par / dans les relations de powavoir et par/dans les systemes de valeurs
socio-historiques et culturelles, I'étude arriveaaonclusion que les pratiques discursives de la
publicité, tissées interdiscursivement des fildalenémoire des contes de fées, (re) décrivent le
sujet femme selon les discours de vérité qui onergg en des temps presque immemoriaux.
Dans la période analysée, la femme apparait conmaesynthése métaphorique de la féminité
ancrée dans I'imaginaire, mettant en évidencettagatypes de femme fragile et mére au foyer.
Plus récemment, elle apparait aussi comme un @fetonstruction discursive qui porte les
marques de la transformation historique d'un syjetavait besoin d'étre protégé dans la maison,
reprimé et, assez souvent, puni en un sujet quesaib d’apparaitre et paraitre inspirateur du
désir et lieu de la sexualité.

Mots clés: discours, histoire de femmes, mémoire, idenpitdlicité, contes de fées
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INTRODUCAO

UNITED COLORS
OF BENETTON.

UNITED COLORS.
OF BENETTON.

TOSCANI (2002)

Essas pecas publicitarias integram uma famosa cdrapariada pelo fotografo italiano
Olivietto Toscani, nos anos 1990, para a empreseetBe. Um beijo entre um padre e uma
freira; uma mulher negra amamentando uma criangachr Jamais alguém havia ousado, no
universo publicitario, representar a figura do femd de forma tdo singular e desconcertante,
sobretudo para aqueles que se colocam na esteire@h catolica cristd e dos preceitos a ela
vinculados, ou para os que se encerram no pred¢orregial. O impacto dessas fotos, na época
em que circularam, provocou paradoxalmente escareldhscinio, protestos e adesdes de um
sem-numero de publicitarios e consumidores. Portgut® estranhamento, repulsa e, no limite,
encantamento em face de pecas como essas?

Poder-se-ia argumentar que a critica ao celibafm$to pelas normas catdlicas ou a
tentativa de quebrar certos tabus, ou, ainda, andén de alguma hipocrisia social seriam os
elementos-chave de sustentacdo daqueles disclispgjue pesem tais possibilidades, o que
chama minha atencéo séo os efeitos de desesteddizbos sentidos e, consequentemente, de
certas singularidades do feminino sedimentadasmaminario social. Fundamentalmente, na
linha de raciocinio de Foucault (2007), os ditodofmerbais), que sdo enunciados naquelas
pecas, esquivam-se, sdo rebeldes a interessesmens ordem das contestagfes e das lutas,
tornam-se temas de rivalidade. Esses mesmos eduosci@nto com as memoérias que trazem,
colocam-se em contato e em confronto com outramuiacdes enunciativas, permitindo
observar, no entremeio, a publicidade ndo como wm@ade homogénea, mas como um campo
discursivo inevitavelmente constituido por discar$mterogéneos que falam ndo somente de
produtos, ideias e marcas, mas também de sujeitmsfazé-lo, os constituem.

Pensando nas filiagbes polémicas dos sentidos cadue por essas discursividades e

pensando igualmente na publicidade como uma prétiea no nosso cotidiano, faz circular
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discursos de outra ordem, evitando contradizernsss€omum, volto-me analiticamente para

essas reverberacdes de discursos aceitos em égecaidada, com a expectativa de depreender
certas identificagbes do feminino que ela faz declaos olhos do grande publico, mediante um
repertorio inesgotavel, mas muito especifico, deletes que parecem prescrever, de forma
meticulosa e continua, regimes de verdades quesequaentemente, implicam producdes

identitarias. A afirmacdo de que a publicidade apgrmo um espaco de (re)producdo daquilo
que esta cristalizado no imaginario social pode caroborada por um sem-numero de

declaracdes que, em suas diferentes maneiras efe alizmam o mesmo, ou seja, “a publicidade

ndo abre caminhos nem joga questfes. SO tentdirreflesenso comum. Se este muda, a

publicidade vai atras”, segundo Strozenberg (2008)

Nesse sentido, analisa Soulages: A publicidaoi@ere plutdt comme une caisse de
résonance pour des discours déja circulants ddetshttache a proposer un ‘précipité’ image
(2007, p.4). E é por essas imagens repetidas quetenesso. Mais particularmente por aquelas
que definem posicionamentos do sujeito mulher esimgs constituem singularidades e
identidades. Ainda: pelas relagdes do sujeito cesa anensa orquestracao de palavras e imagens
que, sem duvidas, constituem uma das vozes maasaia ocupacdo dos espacos publicos na
sociedade de consumo, regidas invariavelmente,onoef pretendo mostrar, por redes de
memodria, exercicios de poder e vontades de verdades

Contudo, convém de inicio lembrar que antes derseveiculo disseminador de posicdes
e de identidades, a publicidade se inscreve em itcuito mididtico altamente sofisticado e
constitutivamente imerso no mercado econémico. Bohgela em tal circuito, ela ndo visa a
vender exatamente produtos, mas sonhos: “ninguénpreoprodutos, compram-se promessas,
compram-se beneficios. Compram-se, enfim, ided&sgprojecdes [...]. Faga, portanto, o Sr.
Target sonhar”, € o que diz umas das “dicas” pagreduzir um bom texto publicitario, extraida
do guia para novos anunciantes e futuros publicitribes Martins (2010, p.111). Ao que faz eco
a declaracdo, que se transformou numa maxima, ddeShRevlon, fundador da industria de
cosméticos Revlon e um dos responsaveis por tesftnanado o esmalte e o batom samhos
de consumodas mulherestn our factory, we make lipstick. In our advertiginrve sell hope
Numa versao brasileira, lembrada naquele guia, taesei que “ninguém compra uma broca,

compra buracos na parede!”.

! Declaracéo feita em reportagem da Revista Epeca58/2008, intituladBe Amélia a Giselgp.92-94.
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Para se conseguir o efeito-promessa de sonho a#@alizanca-se mao de eficientes
estratégias de persuasdo que, a meu ver, produgerefaito deencantamento Para isso,
agrega-se ao valor de mercado um grande prazeantedi exaltacdo de valores simbdlicos que
transformam o produto em um bem as vezes de cardéiéérpara o consumidor. Liberdade,
beleza, virilidade, feminilidade, poder, sucessistacdo e felicidade sédo alguns dos valores
mais em evidéncia nesse universo midiatico, agdasigempre em consonancia com os saberes
historicamente compartilhados, dando forma con@etaanseios por um ideal de existéncia de
toda uma populacéo avida por timal feliz.

N&o por acaso, a conhecida expressao “a propagaaddma do negécio” serve de mote

para Carrascoza (2004) explicar que o encantangeaiiogido se for considerado que

[...] o texto publicitario constitui o tecido queveste a alma da marca e pode
permitir, por meio de elementos de persuaséo, lguee@ percebida como algo
positivo para o publico. Para isso, a roupa em questagpode ser produzida
€com um pano grosseiro, mas como uma matéria-prapecel, untecido fino
(que, ademais, ganha “bordado” das fotografiasieléstracdes). [...] a palavra
‘persuadir’ contém a raiz latinsvad, a mesma da palavrasudave.
(CARRASCOZA, 2004, p.16, grifos meus).

Evidentemente ndo séo essas as orientacOes, tamnpssas estratégias que Toscani
segue ao discursivizar aquelas imagens. Ele, amksgambém ter como meta principal a
compra-venda, parte do principio de que a publieddeveria ter alguma utilidade social, como,
por exemplo, colocar em circulacdo anuncios quamale chamarem a atencao para o produto,
contribuam para a diminuicdo das iniquidades soa que, pelo menos, alertem sobre os
problemas relativos a doencas, preconceitos, gis@igoes e exclusdes sociais. Sua proposta, na
verdade, é fazer ver, pensar e debater os percalsofimentos da vida cotidiana que passam
pelos horrores da guerra, pela aflicacMI2S e por outras atrocidades flagrantes no nosso-dia-a
dia. Assim imbuido, esse controverso fotégrafo dptor de publicidades) ficou célebre, porque
tentou transformar o universo “onirico” das camenpublicitarias em um universo “real”,
inquietante e produtivo, fazendo circular, na geanddia de diversos paises, fotos “soberbas e
implacaveis” (TUNGATE, 2007, p.150) que se tornatdmfamosas quanto polémicas.

Na sua Otica, a publicidade positiva e suave detia Carrascoza (2004), que vende
sonhos, idealizacdes e promessas, conforme M4&010), convida o consumidor a entrar “no

melhor dos mundos, o paraiso sobre a Terra, o dantelicidade, do éxito assegurado e da
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juventude eterna” (TOSCANI, 2002, p.13). Quer dizda mente, despreza a inteligéncia das
pessoas, manipula a opinido publica, estimula Gmar e a violéncia, cria uma legido de
deprimidos, frustrados e angustiados. Em meio asasslltiplas criticas sobre 0 mundo “utdpico
e inquietante” da publicidade, ele considera qyaulalicidade ndo vende produtos, tampouco
sonhos. Ele enxerga ai um modelo falsificado e dtipo da felicidade; [...] um “universo
tacanho e estupido [...] que nos infantiliza h&&ale trinta anos” (p.16); um “paradisiaco mundo
de imagens imbecil, irreal e mentiroso” (p.23).

As imagens de modelos femininos exaltados na pdatle ndo passam despercebidas.

Sempre ironizando, ele escreve:

[...] A mée, vinte anos de idade, sem uma estgep grama de celulite, vai

cantarolando [...] Depois, ol bela fada loura e bem-feita de cordcEla lava

0 chdo de ladrilhos dancando numa cozinha grandeoco saldo de um

restaurante. Gragcas a um fabuloso p6, transform#tamieas de roupa branca

imunda em pilhas de roupas novinhas em folha. Ym] refrdo entontecedor

continua insistindoa felicidade mora ali [...]

Mamae, a sosia delaudia Schiffer, cabelos sempre limpos e escovados, atira-

se nuazinha [nos bracos do marido]. Ambos se eervlem lengéis de seda

negra para tomar café da paixéo, sem dueidaelhor do mundq e degustar

todos os produtos chamadddesejo.. antes de rolarem sobréeitos

afrodisiacos enquanto uma nova musiquinha sussurra com esusid Tudo

vai bem”, “A Aids ndo vai me pegar”. (TOSCANI, 204213, grifos meus).

Guardadas as impressdes e as criticas sobre argpa&uToscani, inclusive sobre a
discusséo se o que ele faz € ou ndo publicidade, gg& onde acompanhei, isso parece nao ter
fim, sublinho seu trabalho no inicio desta teseiqpe, quando ele faz circular imagens
transgressoras da mulher e critica 0 universo gitddlio, ele ataca justamente o fenbmeno que
quero problematizar: o maravilhoso, a seducéo,cargn, enfim, o efeito-promessa produzido
por um discurso idealista, cujos fios, a meu vettedagcam-se muito estreitamente com os fios
dos tradicionais contos de fadasa medida em que ambos os géneros jogam coneitssede
sentido de uma promessa de felicidade eterna, amméempo em que falam de modo bem
particular das mulheres, subjetivando-as de mogilngente bem particular.
Pretendo, entdo, mostrar que, muito diferente @opyapde Toscani, as publicidades que

nos atingem hoje, mais do nunca, parecem ter irer&do e sofisticado a formula do faz-de-

2 N&o obstante haver diferencas, segundo Coelhd5)188tre as narrativas denominadas “contos desfaglas
denominadas “contos maravilhosos”, diferencas deemtrespeito a natureza dos acontecimentos ouwaasrgue
narram, usarei no decurso da tese unicamente a@iador‘contos de fadas” para me referir aos classoontos a
gue este estudo concerne, ou sefepeuzinho Vermelho, Cindered®8ranca de Neve e 0s Sete Andes.
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conta; seus discursos ndo sé assimilaram a estretw conteldo dos contos para criar um
paradisiaco mundo de imagens e palavras com ef#gtosagia e de persuasdo, como também,
consequentemente, distanciaram-se enormemente rtomeial, cruel e impudico que nos cerca,
renegando, na rede simbdlica que os envolve, quaisguestdes que ndo conduzam a um final

feliz. Carvalho também constata isso ao afirmar que

[...] ao contrario do panorama cadtico do mundesgmtado nos noticiarios dos
jornais, a mensagem publicitaria cria e exibe ummdbouperfeito e ideal,
verdadeira ilha da deusa Calipso, que acolheu ddliegn sua Odisseia — sem
guerras, fome, deterioracdo ou subdesenvolviméinido sdo luzes, calor e
encanto, numa beleza perfeita e ndo-perecivel (GARND, 2004, p.11).

Na mesma linha de pensamento, Vestergaard e ScH&aRo, p.129) argumentam que
muitos anuncios funcionam como um verdadeiro dagatmostrando gente incrivelmente feliz
e fascinante, cujo éxito em termos de carreira@geako — ou ambos — é 6bvio, a propaganda
constréi um universo imaginario em que o leitorsggue materializar os desejos insatisfeitos da
sua vida diaria [...]". As propagandas, continuasnaatores, prometem acesso a um universo
maravilhoso, “a outros mundos e épocas misterigsagtantes, ao reino da imaginacdo”. Um
verdadeiro mundo extraordinério dos contos de fgutasanto.

Mas o0 que leva as pessoas a “acreditarem” nes$as@oode promessas fascinantes e

inefaveis? Segundo Berger, a credibilidade e oratmnfiduciario se mantém, porque

[...] a lacuna entre o que a publicidade realmefdeece e o futuro que promete
corresponde a lacuna entre 0 que o espectador-adorsente que é e o0 que ele
gostaria de ser. As duas lacunas se resumem a quea,em vez de ser

preenchida pela acdo ou pela experiéncia vividpreénchida por devaneios

(apud VESTERGAARD E SCHRODER, 2000, p.132).

Enunciados que alimentam a fantasia e que desaortipara o publico um mundo
idealizado onde tudo escapa as limitagcbes e asngéntias da vida humana ordinaria, séo,
seguramente, os principais pontos de convergéntia es contos de fadas e a publicidade. E é
essa convergéncia que incide sobre a promessal@Esiom amanha onirico que dirige minha
atencao para a producdo de necessidades e degmems mobilizacdo do desejo e da fantasia
qgue concorrem, no mundo extraordinario da publdidgara os processos de identificacdes do
sujeito feminino.

Diante do exposto, levanto estapotesesde investigacdo: os limites entre os contos de

fadas e os anuncios publicitarios, tomados comarésy de enunciacdo onde se encenam
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representacdes sociais, apresentam, na rede simbddimplexos lagos de cumplicidade e, mais
precisamente, de relacdes interdiscursivas que regenmmdem ser observadas e analisadas se
forem considerados alguns trajetos de memodria falicacdo histdrica do sujeito. Se, como
afirma Pécheux (2006), a histéria do presente éaonfiuéncia entre atualidade e memoéria, uma
volta & historia das mulheres (PERROT, 2005) podmskarar certos jogos de verdade
(FOUCAULT, 1988) presentes na publicidade, de onéehoje, jogos esses que presidiram 0s
processos de subjetivacdo do feminino desde teouyense imemoriais, permitindo refletir sobre

a emergéncia de enunciados, cujas margens saodasvda outros enunciados que falam de
meninas-princesas lindas, obedientes, submissageidr e meigas, bruxas mas, astutas e
sedutoras, além de lobos dominadores.

Interessada, portanto, em entender (descreveigular) esse entrecruzamento de
discursos e os efeitos de sentido dai decorrenteslepitimam saberes, instituem poderes
normatizadores, constroem verdades e simulacrag sofeu” feminino, mobilizarei os aportes
tedrico-metodoldgicos da Andlise do Discurso dédirfrancesa, mais precisamente aqueles
estabelecidos a partir dos “didlogos” (GREGOLINQZ24) entre Michel Foucault e Michel
Pécheux, interrogando-me sologgem (o que) sao as mulheres?

Mais pontualmente, quero entender: quais sdo ageinsade feminino construidas pela/na
publicidade que, acredita-se, vao ao encontro diasas do publico consumidor? Quais posicoes
de sujeito ocupam? Que jogos de verdade e prdtisesicas as constituem? Como puderam se
formar historicamente? Em quais realidades hisiérades se articulam? Que efeitos de sentido e
de identidades produzem?

Assim, oobjetivo geral da tese é contribuir com uma reflexdo sobre oifumaenento
discursivo da linguagem publicitaria, atravessadeosstituida (também) pelo discurso dos
contos de fadas, tendo em vista as praticas deta@gao/objetivacdo do feminino atreladas a
espessura histérica da discursividade, ao papehetadria (PECHEUX, 2007) na producéo e
circulagédo de discursos “verdadeiros” (FOUCAULTOQZ2)) e, finalmente, aos trajetos de sentido
que constituem certas praticas discursivas ideatitdna midia (GREGOLIN, 2008b).
Especificamente visa a discutir o que € ser mulher aos olhosutdigidade, mediante anélises
de regularidades enunciativas depreendidas, nadgramidia impressa, em trés diferentes
momentos, ainda que nédo tratados aqui linearmétiticio do século XX, época em que a

linguagem publicitaria era fortemente atravessagla gdiscurso médico e exaltava a natureza
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fragil, doce, pacifica e maternal da mulher; @ysnda metade do século XX, mais precisamente
nos anos 1960 e 1970, momento em que a publicidadkecia a imagem de rainha do, lar
contrariando os postulados feministas que comecava@anhar visibilidade e dizibilidade nas
praticas cotidianas; (iii) na atualidade, atentapdm o fato de que a formacdo do arquivo e da
memoria sobre a questdo do género sempre se dewepode certa fixacdo seletiva de discursos
produzidos pelas/nas relagdes de poder e pelosistemas de valores socio-histérico-culturais.

Por que uma investigagdo que tenta arregimentataggades enunciativas em cem anos
de producgdo publicitaria? Porque, contrariamentgw® se afirma no ambito dos estudos em
comunicagao social, ou mesmo na voz corrente, @éotgeue a publicidade esta longe de ser uma
instancia criativa e veiculadora de novidades owugauras, sobretudo quando atualiza, de modo
descontinuo e heterogéneo, saberes agenciadosremnmmanento e em certo lugar sobre as
relacdes entre os sexos. Também porque isso imptitgre)estabelecimento de posicdes e
estereotipos constitutivos das condi¢cdes de existétos sujeitos, além de (re)afirmarem a
normatividade dessas condi¢cdes que atravessa 0 pgrmanece na atualidade.

O espaco interdiscursivo de observacdo empiridgaseia memoéria dos contos de fadas,
operando como condicdo sdcio-historica de acessosantidos e aos discursos tidos como
verdadeiros. Antes, porém, de me debrucar precis@msobre esse espaco, entendo ser
imprescindivel dar a ver o fio condutor que tecstdmnicamente as tramas discursivas
subjetivadoras da mulher. Para eu chegar as pascdadas e lobos propriamente ditos,
ressignificados na publicidade, focalizarei, primgiente, as proliferacdes e rarefacdes, os
siléncios e retornos, as permanéncias e as mogédeialiscursos que ha muito inscrevem o
sujeito feminino em um regime particular de visétate, normatizado por ideais de conduta e de
beleza, reverberando de modo vigoroso modelos feasrestereotipados.

Em relacdo ao material de analise, ele foi coridbta partir de uma selecédo de anuncios
veiculados na grande midia brasileira e dispozdlos nas seguintes fontes e suportes: a)
Reclames da Bayer (1986djvro de circulagdo restrita organizada por essaresa, em 1986,
por conta da comemoracao de seus 90 anos de dagide Brasil; apresenta uma coletanea de
anuncios veiculados nos principais jornais e rasisib Rio de Janeiro e de S&o Paulo, entre 1911
e 1942. Embora seja uma coletanea que reune mlaniEs destinadas a vender medicamentos,
ela documenta, de forma valiosa, os modos de sudgéb do feminino em um contexto sécio-

histérico que inaugurou a sociedade capitalistgual a conhecemos hoje; b) revi&&ruzeiro:
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principal revista ilustrada brasileira na épocagera circulou - de 1928 a 1975 - destinada a uma
elite avida por modernizagdo, para a qual a rewdgwva normas, comportamentos, modas e
conceitos. O acesso as pecas publicitarias quenfa@iculadas nessa revista se deu, ora
mediante pesquisa no acervo do Centro de Docun&n&ad/emadria — Arquivo Histérico - da
Universidade Estadual do Centro-Oeste do ParandGEINTRO), ora mediante contatos via
internet com colecionadores e profissionais insa@ss em publicidades antigas. Além disso,
muitos exemplares da revista foram adquiridos dmse algumas pecas foram localizadas no
site <htpp:www.memoriaviva.com.br>; c) principais rd&s nacionais da atualidade que fazem
parte das praticas sociais e discursivas do naggbano. A saber:

0] Veja:inspirada na americaifame é, hoje, a revista de maior circulacdo no Brasil

e a quarta no mundo. De cunho mais informativogfistico, ela aborda temas culturais,

econbmicos, politicos, entre outros editoriais, queressam a um publico adulto em

geral,

(i) Claudia: pioneira no ambito da imprensa destinada ao puliiounino adulto,

surge em 1961 com o intuito de atingir a “dona deat Moda, beleza, culinaria,

decoracéo e sexualidade séo os principais temadaams e se consagrou como a revista

feminina mais vendida no territorio brasileiro eAraérica Latina;

(i)  Nova: € a versdo brasileira da revista feminina mais idencho mundo:

Cosmopolitan Foi langada no Brasil em 1973 e trata, priodtaente, de temas como

amor, sexo, trabalho, gente famosa, beleza, sadu®la, focalizando uma leitora mulher

jovem, “que trabalha fora”;

(iv)  Playboy:versao brasileira da revista masculina mais venaidaundo; destina-se

a um publico adulto, privilegiando “assuntos deesliesse masculino” como: viagens,

esportes, aventuras, carros e sexo. Apresenta comnmres atrativos fotos sensuais e

eréticas das mulheres mais desejadas do pais ermftom

(v)  Capricho: em 1952, quando surgiu, essa revista veiculavandomlas. Apos

inimeras remodelagens, ela figura hoje como aipahrevista das adolescentes, visando

a, segundo csite da propria revista, “informar, entreter, formarcenectar a maior

comunidade de garotas com estilo e atitude do hais”

% Disponivel em <http://capricho.abril.com.br>.
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(vi) Contigo: foi criada em 1963. Também comegou com a apregEntale
fotonovelas e, hoje, focaliza o0 mundo das celedadae as noticias que interessam ao
jornalismo de entretenimento;

(vii) Caras: também voltada para o entretenimento, ela estd exauo editorial
brasileiro ha 17 anos; trata-se de uma revistegpgetende “agradar aos olhos e brindar a
leitura de milhares de leitores Brasil afora comtienidade das celebridades e a cobertura

dos principais eventos culturais, sociais e paido pais”.

Tomado em seu conjunto, @rpus conta com 650 (seiscentas e cinquenta) pecas
publicitarias que falam das/sobre mulheres braa#eiAo buscar as imagens de feminino nessas
revistas, que visam a atingir homens, mulherescdescentes, considerei o fato de que elas
participam ou participaram mais ativamente dasawsopsaticas cotidianas e sociais, permitindo
obter um recorte mais amplo dos modos de subjéiovdg feminino na atualidade.

Meu olhar e minha atencéo sobrearspusestaréo voltados para a constituicdo das séries
e das regularidades enunciativas, voltados, partapara o discursivo, o que impde
necessariamente uma analise que extrapole o imgalstico. Isso significa que atentarei para o0s
enunciados que nao nos séo dados a ver somentvidéscias; eles sdo encontrados fora do
alcance da representacdo e analisados fora docalcls postulados da linguistica imanente.
Existem no interdiscurso, na constituicdo da memdbai o discurso publicitario ser aqui
entendido como (i) um acontecimento que nos € dddg (i) uma cesura que rompe o instante
e dispersa o sujeito em uma pluralidade de posi¢i@igsima das vozes mais ativas na ocupacgao
dos espacos publicos na sociedade de consumo,i@mdomcotidianamente verdades sobre quem
somos ou quem deveriamos ser e 0 que deverianwgiaa (re)encontrar a felicidade, a salde,
0 amor, a juventude etc; (iv) uma pratica discargxescritiva que se liga inevitavelmente a uma
memoria historica e coletiva; (v) um dispositivo geder que contribui na producdo de
identidades sociais. Em resumo, o discurso pudtioitsera aqui entendido como uma “fonte
poderosa e inesgotavel de producao e reproducaobjetividades, evidenciando sua sofisticada
insercdo na rede de poderes que criam as sujeloda®esente”, segundo Gregolin (2008b, p.95).

Resta agora esclarecer que esta tese esta estaukmaquatro secdes, precedidas desta

introducdo. Na primeira, intituladdadar e Espelho nos discursos publicitarigsaapresentarei as

“ Disponivel em <http://www.caras.com.br >.
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inquietacdes que me fazem entender o discursogi@hblb como um radar e um espelho da
sociedade de consumo, ou seja, como um disposigvpoder e de identidades dos sujeitos na
contemporaneidade. Uma vez configurado o objetarddise nessa perspectiva, estabelecerei
uma visdo geral a respeito da histéria da mulhmmn eistas a dar relevo, preliminarmente, as
condicdes histéricas que propiciaram a emergénasadiscursos publicitarios que falam das
mulheres, espelhando-as de acordo com os jogo®rdade construidos em torno da relacéo
entre os sexos. Sob o conceito de identidade,ofabcele é discutido no ambito dos estudos
culturais, fecharei a secdo posicionando o objelativamente as possibilidades de se pensar,
hoje, a identidade fragmentada, fatiada do sujaitther, em contraponto com o funcionamento
da publicidade que, diante da heterogeneidade itéleat parece querer impor uma
homogeneidade nos modos de a mulher ser e estanmdo.

Na segunda secablichel Foucault e os jogos de verdadeadentrarei os escritos (e 0s
ditos) que constituem o vasto legado intelectuakédilosofo, para ali arregimentar elementos
que permitirdio fundamentar a anélise do disCuasque me proponho, tendo em conta que tal
desafio requer, necessariamente, eleger um fioutongor entre suas complexas, instigantes,
assistematicas e, ndo raro, elusivas reflexdesuir®egpois, o fio que me levara por entre
algumas formulacdes-chave de sua arquegenealagiendb-me, no inicio, em consideracdes
acerca do conceito de verdade, articulando-o, posteente, com o conceito de discurso e
poder. Fecharei a sec¢do tecendo algumas explanaceesa das verdades que construiram,
descobriram e subjugaram historicamente o corpdnfem mostrando, a luz dos mesmos
mecanismos que subjetivaram o louco no espaca,agila esse corpo carrega, ainda hoje, o
mais forte estigma da identidade do ser feminirfeagilidade.

Na terceiraDiscurso e Memoaria: pelas vias abertas por Michel &heux,concentrar-
me-ei nos escritos desse autor e de seus seguigamisularmente naqueles que forneceréo
subsidios para que certos aspectos discursivosed@ria possam ser analisados, sobretudo os
que permitem toma-la como algo que se apresentadonuinio das identificacdes/filiacoes
discursivas enquanto base que regulariza e passiljualquer dizer (PECHEUX, 2007).

® O norte desta tese, com relagdo ao aparato tefsiémnalise do Discurso, segue a proposta da PrafMaria do
Rosério Gregolin que, juntamente com o Grupo dedest em Andlise do Discurso de Araraquara (GEAAY,
ela coordenado, estabelece uma aproximacao entrabathos de Michel Foucault e os de Michel PéghEmbora
ndo sem diferencas, € essa aproximacéo tedricapfita e metodoldgica da AD de base pecheutiana @®
estudos de Foucault que garantem a formulac¢éo dguadro tedrico que trata do imbricamento entreityjlingua
e memoria, a partir de praticas discursivas quatapo a relacdo desse sujeito com o saber, o podgijagos de
verdade.
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Mobilizar o conceito de memdria discursiva, de umdo, aciona o legado deixado pelos
historiadores que propuseram mecanismos para seampeem “memoria coletiva”
(HALBWACHS, 2006), “lugar de memoéria” (NORA, 1993Re outro, aciona 0s conceitos
basilares que sustentam toda a reflexdo que segs@@ partir do campo da AD, desde sua
génese, mais especialmente os efeitos do interds@ida memadria discursiva. A partir disso,
sera possivel pensar na relacdo entre memoria exe@§po. Serdo essas, portanto, as
categorizacdes fundamentais que serdo agenciamasyistas a introduzir o objeto da pesquisa
em seu modo de delimitacdo/construcdo tedrica. Mezarepertoriados alguns pressupostos
tedricos, voltar-me-ei para o objeto de analisdereiendo-o como exemplares de discurso
portadores de memdéria e silenciamentos, com oténtle aclarar dois modelos de feminino
exaustivamente presentes na publicidade, espelhadss duas mulheres biblicas mais
conhecidas: Eva e a Virgem Maria, mulheres queaoogos de fadas assumem a posicao de
Bruxa e Fada, respectivamente.

Uma vez privilegiado esse quadro de leitura/andisiendo apresentado as imagens do
feminino que mais se destacam no universo pubiigjtéem me esquivar da responsabilidade de
deixar de fora outros principios norteadbrés relacdo entre discurso, memodria e identidade da
mulher, passarei, na quarta secao, a trat&edgoico mundo da mulher na publicidadeTodos
os esfor¢cos serédo concentrados na expectativar @evea como a producao historica de verdades
e os efeitos de memoria produzem sentidos e ssjj@itpartir da repeticdo (retomada numa nova
materialidade e num novo tempo/espaco) de discupsese consolidaram nos contos de fadas,
veiculadores, como se sabe, de fortissimos esigoedtle feminilidade. Sdo discursos que
ajudam, ha séculos, a disseminar e a manter cartoes e identidades do feminino, e, ao serem
insistentemente ressignificados nas pecas pubiagtacriam complexos e instigantes efeitos
identitarios, na medida em que, ndo raro, proclsaverter as imagens cristalizadas nos textos
fontes.

Para encerrar estas consideracdes preliminaresy queda acrescentar que, nas linhas
desta tese, empenhar-me-ei em tracar um discurseqdeetacdo, uma inquietacdo que busca,
principalmente na esteira de Michel Foucault, dsibitidade ao fato de que estamos todos noés

incontornavelmente no interior da dimenséo histdeique “somos inextricavelmente ligados aos

® Refiro-me aqui, especialmente, aos trabalhos gesedos pela critica feminista.
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acontecimentos discursivos. Em certo sentido, naws nada além do que aquilo que foi dito,
h& séculos, meses, semanas...” (FOUCAULT, 200868).
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RADAR E ESPELHO NA PUBLICIDADE

A gente se acostuma a andar nas ruas e ver

cartazes.

A abrir revistas e ver andncios.

A ligar a televisdo e assistir a comerciais.

A ir ao cinema e engolir publicidade.

A ser instigado, conduzido, desnorteado,

lancado na infindavel catarata dos produtos.
(COLASANTI, 1996, p.09)

1.1 NA ORDEM DO DISCURSO PUBLICITARIO

Em todos os espacos e tempos, em todas as sodedadeam-se meios de comunicacao
social incrementados, ora mais ora menos, com nsoas de divulgacdo, convencimento,
persuasdo, diversdo e manipulacdo. Entretant@ aak olhos na contemporaneidade, ou na
modernidade liquefeita, para usar a expressdo den&a (2001), ndo exatamente o surgimento
das grandes midias e dos crescenaworksplanetarios de informagédo, mas especialmente os
processos de midiatizacao acelerados pela euferi@ltbgica e vetorizados pelo mercado de
consumo, tao caros a um sistema socioeconémico 0ameso.

Ainda que tratar da amplitude e complexidade degsgema ndo seja o caso aqui, até
porque isso envolveria reflexdes de outra ordentenelo que, quando me proponho a
compreender, no interior de uma teoria do discure@)o e por que se constroem o0s saberes
sobre os sujeitos, particularmente sobre o sujeitonino, mediante andalises do funcionamento
da memoéria em discursos publicitarios, é impossidel considerar que a publicidade é fruto do
mercado ligado as relagbes de consumo. Dai sess@&te considerar que as possibilidades de
sua emergéncia, os regimes que regulam sua ciéouéadefinem regides de sentidos engendram
coergdes impostas por empresas, pelas propriaaspgrela concorréncia, breve, por inUmeras
instancias as quais estdo subordinados anuncigutagitarios e suportes midiaticos.

Na analise de Quessada (2003), o capitalismo gtalo trabalha pela colocacdo em
consumo de “qualquer coisa”, apoiado em moderrdssrgigantes de comunicagéo. “Qualquer
coisa”, vale esclarecer, que atenda a dindmica dccado, atravessada e constituida por
injuncdes econdmicas que atuam de modo a alcangadi\dduo, onde quer que ele esteja,

enquanto consumidor. O mais importante é aprestimarma “propaganda comercial sedutora,
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convincente e que favorega as vendas, muitas vetag@soduto anunciado. Por isso, a tendéncia
€ de grandes anunciantes produzirem propagandarideina qualidade, quantidade e...
VENDAS! [...]” de produtos ou servigos, com o intude “obter os maiores lucros financeiros.
S0 isso”, de acordo com o guia, de Martins (2012, p

Olhando muito rapidamente para a histéria da pidalite-propagandafica mais facil
precisar a condicdo de realidade para os enunc@eoserdo analisados mais a frente. Alguns
consensos entre estudiosos da area de comunicagial sonsideram que se comeca
efetivamente a falar em propaganda a partiCoiagretio Propaganda Fideu Congregacao para
a propagacao da fe, vinculada ao Vaticano e crnadséculo XVII, com o objetivo de expandir
os ideais catolicos em paises ndo-catolicos. Bbigicdmente, portanto, a palavra propaganda
vem do latim e, em sua matriz semantica, refera-ggopagacdo, aquilo que precisa ser
disseminado e semeado, sempre com a expectathavde colheita. Desnecessario apresentar as
consequéncias, ou melhor, as “colheitas” que rsult dessa estratégia no ambito da igreja
catdlica, haja vista o poder colossal que ela exerque testemunhamos ao longo de toda sua
trajetéria missionaria.

E bastante dificil especificar a partir de quandogem as primeiras propagandas de
carater comercial, mas o certo é que elas ganhiarga apds a Revolucdo Industrial, momento
em que se inicia um processo de grande impactoltegino, alterando as condi¢cdes sociais e
econbmicas no mundo todo. Foi mais precisamenfenabdo século XIX que a publicidade se
expandiu, pois havia uma superproducdo e uma subatkEnmuitas mercadorias com qualidades
equivalentes, com a mesma faixa de preco, desinadam mesmo publico consumidor,
obrigaram o aprimoramento das estratégias de vengkn implicava fazer com que o produto a
ser vendido ganhasse algum destaque na hora ddesecido; era necessario fazé-lo parecer
diferente e melhor na “vala comum” (CARVALHO, 20@412).

Como proceder para melhor manipular os simbolosageam a mediacdo entre objetos e

pessoas? Respostas a esse questionamento surgeodalenais espetacular num momento em

" Em regra, estabelece-se a seguinte distincdo enbkcidade e propaganda. Publicidade, derivaddatim
publicus em principio dizia respeito a qualidade daquile gra publico, quer se tratasse de uma divulgac&o,de
uma difusdo; na atualidade, ela diz respeito a propaganda comercial, ou seja, refere-se exclugmtera uma
comunicacao de carater persuasivo que visa a dafesdinteresses econdmicos de uma industria ouesmpJa
propaganda abrange qualquer tipo de comunicac@ierieinsa, como campanhas eleitorais, de saudecfmno
transito etc. Entretanto, autores como Vestergaasghoroder (2000) e Martins (2010) utilizam somemtermo
propaganda para o que, aqui, serd denominado sl Quer dizer, ndo vou fazer distingdo entsestermos e
também n&o vou tratar de nenhum tipo de propagamdliidade que nao seja de carater comercial.
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que a eficiéncia da propaganda no cenario mundial amplamente (e dolorosamente)
comprovada: Segunda Guerra Mundial. A propagandistaaidealizada e executada por Joseph
Goebbels, ministro das comunicacfes do 3° Reidvoprque a comunicacdo de massa, pautada
na monossemia, no apagamento das ambiguidadescuitansento de outras verdades
formulada mediante técnicas eficazes de conventtiedividual e coletivo — apesar da falta de
ética — era capaz de convencer, enredar, levangesasas-alvo a aceitarem ideias e produtos.
O maior e mais importante produto criado pela @&stde Goebbels foi, sem davida, o préprio
sujeito-Hitler.

E interessante observar algumas declaracdes desamistro, a exemplo desta: “com
uma repeticdo suficiente, e a compreenséao psicaldas personalidades envolvidas, ndo seria
impossivel provar [...] que um quadrado é um circDlepois de tudo, o que sdo um quadrado e
um circulo? S&o meras palavras, e as palavras pselemoldadas até distorcer as ideias”, (apud
MARTINS, 2010, p.257). Tem-se ai uma das estradégmais comuns da publicidade: a
repeticdo. Tamanha foi a eficiéncia dessa esteggie muitas outras na seducao/persuasao em
larga escala que o “método publicitario” do 3° Reiema vez depurado, permanece nos dias de
hoje como modelo para “praticamente todos os pitdfics dignos deste nome, embora nem
sempre saibam disso. E muitos dos que sabem eadamitir [...]"(MARTINS, 2010, p.7), por
razbes Obvias.

O ultimo momento da emergéncia triunfal da propeggrublicidade aconteceu nos anos
1950 do século XX, devido as novas configuracdesistema socioeconémico e, sobretudo, ao

desenvolvimento dos meios de comunicag¢do que passarcontar com toda uma parafernalia

8 para melhor aclarar os ensinamentos da propagezita, vale lembrar as proprias palavras de Hibdraidas
de seu famoso livroMinha Lutg escrito ainda em 1925. “A propaganda deveria qulec a organizagéo,
conquistando o material humano necessério a el Aisso, sempre fui inimigo de um trabalho deanizagéo
demasiadamente rapido e pedante. Dai resulta, lmaiandos casos, somente um mecanismo morto, verEs uma
organizacgédo viva. As organizagdes estdo em fung&adé, do desenvolvimento organico de um povaagdque
conquistaram um certo nimero de individuos sempmvopardo a necessidade de uma certa disciplina,
absolutamente indispensavel. Mas, também aquigse @bntar com uma fraqueza humana, inclinada esmgelo
menos No comego, contra uma direcao superior. plstdge de uma organizacdo sem vida surge imediataroe
grande perigo de aparecer um homem, apontado @os,tmas ainda ndo inteiramente experimentado ,&ajuez,
de inferior capacidade, trate de impedir, dentravdwimento, a elevacdo de elementos mais capazesal@ai
resultante, pode ser, especialmente um movimento, rle consequéncias fatais”. Ou ainda: “Toda apda
deve ser popular e estabelecer o seu nivel egpideuacordo com a capacidade de compreensdo ddgnarante
dentre aqueles a quem ela pretende se dirigirmAassua elevacao espiritual devera ser mantida taats baixa
guanto maior for a massa humana que ela deveragasrd ratando-se, como no caso da propaganda miatengao
de uma guerra, de atrair ao seu circulo de atieidad povo inteiro, deve se proceder com o maxinmade, a fim
de evitar concepcgdes intelectuais demasiadamentackzls”.

Disponivel em:<http://www.livrosgratis.net/downldad7/minha-luta-mein-kampf--adolf-hitler.html Acesso em:
10 jan. 2010.
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eletrénica. Lembremo-nos de dois grandes fatores mu século XX, determinaram a expansao
da atividade publicitaria e foram, ao mesmo temip@precidos por ela: o surgimento da
televisdo e o surto econdbmico do pds-guerra nosepatduropeus. Desde entdo, a propaganda
comercial (publicidade) dinamizou-se, provocando diversos paises um grande aumento no
namero de agéncias que, enquanto prestadorasuvigosecomecaram a se especializar de modo
a conseguir transformar os efeitos de persuas@ondecampanha ou peca publicitaria em algo
sempre mais penetrante e influente. Muitas nd@tand a contar com computadores poderosos e
complexossowftwares além de profissionais altamente capacitados. ,Hwgsenciamos quase
diariamente novas técnicas e configuracbes matenai mundo da publicidade, todas elas
forjadas mediante estudos de planejamento, elalesaestratégicas e atuacles taticas, sem
nunca perder de vista um publico-alvo.

N&o me parece equivocado afirmar que os termogjplanento, estratégia, tatica e alvo,
emprestados, ndo por acaso, da esfera militartarttasutilizados nos discursos que falam do/no
universo da publicidade, resumem de modo bem precencruzilhada dos varios esforcos que
visam a transformar demandas em necessidades gheacdPara isso, centram-se de forma muito
especifica e industrial na construcéo da primedrtéodas as midias: a linguagem.

Em outras palavras, as modernas agéncias contadam@mtalmente conplanners
estratégicos, além de profissionais da area coatexcila area de execuc¢do propriamente dita.
Unidos, ainda que cada um na sua area, eles facaliz historico da marca, as condi¢des do
mercado, as tendéncias, a concorréncia, as negeéssi@ expectativas do anunciante, o perfil
socioecondmico e comportamental do provavel cortumalém de muitas outras variaveis que
passam a constituir urariefing, a partir do qual os produtores definem a linguageais
adequada para anunciar algo, modelando-a a matosinarodutos. Ao mesmo tempo, calculam a
eficacia e o provavel efeito de cada elemento fogmite agenciado (palavras, cores, imagens
etc.); propbem sequéncias e depois as testam; aapreertas configuracdes linguageiras e
verificam a resisténcia de certos significantes @azo mais ou menos longo (QUESSADA,
2003).

Compreender, portanto, os processos discursivpsatieicdo e de apreensdo dos sentidos
de uma determinada peca, pressupfe, necessariantemtpreender que cada anuncio é
engenhosamente fabricado em uma agéncia pubkgitduwi como prefere dizer Quessada (2003,

p.124), em uma verdadeira usina de transformacdmglaagem, um sitio de “refinacdo e de
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purificacao [...] que faz da divisado de tarefa®drdbalho em cadeia, o0 motor de sua capacidade
para elaborar o discurso de um produto. Ela sO farkr isso considerando a linguagem, as

palavras [...] as imagens como matéria a tratarescala industrial, com os métodos da

industria”.

Tendo em vista o fato de que um consumidor em pi@kendo I1é uma revista por causa
dos anuncios (e isso vale para quaisquer outrosrtggpde publicidade), mas, obviamente, por
causa das matérias, a peca publicitaria final meador eficiéncia quanto mais atender aos
mecanismos de seducdo/persuasdo que devem fundamesne: a) “chamar a atencéo”,
“despertar o interesse”, “estimular o desejo”, &cra conviccdo”, para, finalmente, “induzir a
acao” (LUND apud VESTERGAARD E SCHRODER, 2000, p.4£ssas mesmas etapas, no
entendimento de De Plas e Verdier (apud CARVALHQ04 p.14), resumem-se em: (i) um
impacto fisioldgico, conseguido através da escdthauporte, lugar, visibilidade e legibilidade;
(i) um impacto psicologico, ou seja, um efeito gesa para despertar o interesse; (iii)
manutencdo da atencdo, reacdo mnemonica e criacdmloiente otimista; (iv) convencimento,
desenvolvimento da argumentacédo e da credibilidajleleterminacdo de compra,“fim Gltimo da
mensagem, que busca manter a clientela por meiconaccédo (persuasdo) ou da simpatia
(seducao)”.

Essas estratégias com vistas a enredar o consynsidoobservadas sob o olhar de
Pécheux no inicio da constituicdo da Anélise daiso (PECHEUX, 1977), lembram-nos que
em qualquer processo discursivo as condicfes diu@do implicam mecanismos imaginarios
que produzem imagens que os interlocutores comstree do outro, de si préprios e do
referente. Quer dizer, em todo processo discurgiveyjeito posiciona-se como aquele que é
capaz de prever “0 que 0 outro vai pensar’ e éesebsa antecipacdo que ele constroi suas
estratégias discursivas. Em que pesem os descdtzsredesdobramentos tedricos dessa fase da
AD, entendo que no caso do discurso publicitar®,farmacdes imaginarias”, de que falava
Pécheux, traduzem o trabalho laborioso dos puliod de tentar “adivinhar” o que o
consumidor quer ver/ler/ouvir e é isso que guiaposcessos de identificacdo dos sujeitos
trabalhados nos discursos.

Séo estratégias, conforme pontua Carras¢p@@d), que se assemelham a um jogo de
xadrez: vence o publicitario que melhor conseguiecpar as jogadas, experimentando de certo

modo o lugar do consumidor a partir do proprio fuda enunciador, mobilizando o jogo de
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imagens na constituicdo dos sujeitos e atingindo, tempo habil, o consumidor onde ele
“espera” (PECHEUX, 1977, p.77).

Tem-se, assim, um processo de identificacdo doiqmiblvo. Este, por sua vez, se
corresponde as imagens previstas por determinadaguiblicitaria, € interpelado a participar, a
fim de alcancar, e até complementar, a compreethesdexto. A interpelacdo é o elemento mais
forte da publicidade, pois quanto mais persuasiee@ga publicitaria, mais diretamente ela
alcancara o publico e mais resposta tera por patee Obviamente que, para perceber os efeitos
de sentido de qualquer discurso, o consumidor gag@OSSUIr um conhecimento pressuposto,
implicito, compartilhado, e isso envolve reatuaims de contextos e outros textos. Envolve,
portanto, efeitos de memoria.

Toda essa breve introducdo — como porta para ascendliscursividade de pecas
publicitarias e alidescrever processos de subjetivacdo/objetivacéfeitos identitarios- visa a
destacar que, desde seus primordios, a publicidadea se reduziu a uma simples aposta de
comunicacao sobre as caracteristicas ou sobrene$ities do que € anunciado; ela, na verdade,
sempre operou colocando, em comunicacdo de graswidae regras, ordens e modelos, ao
mesmo tempo em que definia territérios aos quaikrdEm aderir as pessoas. Entretanto, se
antes, bastava dizer algo como “vende-se isso’e laojpublicidade estabelece com grande
precisdo o publico a ser atingido; estrutura-se wma argumentacao icénico-linguistica
altamente sedutora, impondo paradigmas, valoregsde outras formulagdes simbolicas que a
fazem se diferenciar de quaisquer outros génexasatis.

Em funcdo de minha filiagédo teorica, ndo serdoidenasdas as hipéteses comunicativas
segundo as quais o texto publicitario seria algeamente “comercial”, ou seja, uma propaganda
de produtos, pressupondo, de um lado, um emissoretsagens e, de outro, um leitor/ouvinte
receptivo. Contudo, em funcéo das especificidadeseu objeto de analise, ndo poderei perder
de vista que a publicidade da a ver imagens donfemiem dado momento histérico, a partir de
uma Otica estritamente comercial, imagens essisveatadas de acordo com o potencial de
consumo. Sao (re)invencdes que, antes de qualqiser, sdo negocios, e os efeitos de sentido e
de sujeito produzidos, que visam primeiramenteeiveicdo da dicotomia compra/venda, acabam
desempenhando um papel importante tanto nos coampemtos sociais quanto nas atividades e
processos culturais. Até porque, se 0s consumidmmE® submetidos, quer queiram ou nao, a

uma imensa orquestracéo de imagens e palavragonuecpm, cotidianamente, uma sinfonia de
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marcas, adjetivos, qualidades fascinantes e sdugeebatadoras para problemas ou
necessidades que eles ndo tém, ou se tém, numtAsse conta, esses mesmos consumidores,
para nao dizer nés mesmos, estdo instados comatrte a se identificarem com um ideério
idustrialmente fabricado e socialmente valorizadejto e almejado.

Assim, partindo do principio de que a significag@mente pode ser pensada a partir da
relacdo indissociavel entre sentido, historia eigyje de que a publicidade, tomada como pratica
discursiva, inscreve-se em uma rede de memodriatitdda por relagcbes de poder-saber que
determinam o que pode e deve ser dito, empenhatme dar a ver que “as coisas ditas” al
produzem verdades, procedimentos reguladores qudilsam no nosso cotidiano, enredando-
nos em suas estratégias sedutoras, instigandeordizindo-nos, desnorteando-nos em meio as
“cataratas de produtos”, nos termos de Marina @alasa epigrafe. E mais: quero mostrar que
sao verdades que, por suas condicoes de exist@un&rolam modos de ser e, portanto,
contribuem na producgéo de subjetividades e na em@st de identidades sociais. Dai eu entender
que a publicidade funciona como wadar e umespelhoda sociedade de consumo.

Explico melhor: trata-se de um radar, porque ekrapgomo um dispositivo de poder, na
medida em que é um importante suporte institucitegitimado para poder dizer aquilo que
funciona como verdadeiro, ja que o que ela diz@xaobre outros discursos uma forma de
pressao, uma coercdo (FOUCAULT, 2001), silenciaaldoins dizeres e reverberando outros.
Como resultado desse dispositivo, ela age a madeinam vigia, monitorando nossos atos e
formas, onde quer que estejamos. Volto a dar vaorda de Toscani, para lembrar que a

publicidade cobre

[...] cada esquina de rua, as pracas historicagroms publicos, os pontos de
Onibus, 0 metrd, os aeroportos, as estacdes de terjornais, os cafés, as
farmacias, as tabacarias, os isqueiros [...]. lomepe os filmes na televiséo,
invade o radio, as revistas, as praias, 0os espagasupas, acha-se impressa até
nas solas dos nossos sapatos, ocupa todo o nagsmsantodo o nosso planetal
E impossivel esbocar um passo, ligar o radio, atma correspondéncia, ler o
jornal sem dar de cara com a mamae publicidalieesta por toda parte [...]
sorridente. (TOSCANI, 2002, p.22, grifos meus)

Se somarmos a tudo isso 0s hovos suportes de médjadgetstraduzidos em inimeros
acessorios eletrbnicos portateimtebooks, Iphone, Ipadgelulares etc.), temos que concordar
com o autor: a publicidade, de fato, é onipresesdy em toda parte, funcionando como uma

espécie deBig brother aquele sinistro Grande Irmao do classl@B4 de George Orwell. A
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famosa fraseBig Brother is watching yoipoderia muito bem ser, nos dias de hdje,
publicidade esta te observandanvadindo casas, ruas e, por que nao dizer, mentesacoes.
Também o panéptico de Bentham/Foucarétobre metaforicamente esse estado de vigilancia
permanente que atinge todos nos. E nesse sentidogesteira de Deleuze (1992) que podemos
endender nossa sociedade, ndo somente como uredasteidisciplinar, como postula Foucault
(2005), mas também como uma sociedade de congolernando astutamente, em espacos
abertos, os modos como o sujeito deve se relaciamaigo mesmo. S4o 0s casos das pecas
publicitarias que fazem circular discursos sobrtei¢ao, longevidade, ideais de beleza, de corpo
e de saude, prescrevendo o que devemos fazer e wagufazer; tracando os objetivos a serem
alcancados; impondo metas a serem perseguidas@&stéticamente.

Em suma, a publicidade rastreia padrdes de compenti@s: observa-nos, conhece-nos,
localiza-nos e, no limite, governa-nos. E mais ajredla faz como que cada um de nds se observe,
conheca-se, eduque-se e domine-se, mediante g&tsati® controle em que o conhecimento e o
dominio de si figuram como imperativos constantdmesmemorados.

Trata-se de um espelho, por sua vez, porque acpmdile opera igualmente como um
dispositivo identitario, tal como ja havia assid@asregolin (2008b). Ao propor, ndo raro, uma
troca entre a identidade do individuo-consumidar (80 espaco real) e a identidade do
individuo-projetado (ser no espaco discursivo),ualipidade provoca um efeito de reflexo,
irradiando singularidades e mostrando as verdaul@® gJuem o sujeito € ou quem deveria ser.
Nesse processo de identificacdo, ha pelo menoptn@®s a serem realgados: (i) ocorre uma
separacdo entre os individuos, uma quebra na $fagoecom os outros: de um lado ficam
aqueles que séo iguais e, de outro, os difereifi@satinge-se diretamente a ontoldgica
necessidade de as pessoas pertencerem a grupgsossdérem alguma consciéncia, ainda que
ilusoria, desse pertencimento e de si mesmas codigidualidades em relacdo aos grupos
sociais; (iii) transformam-se os objetos que, gréemm apenas objetos, em veiculos simbdlicos
de informacdo sobre o tipo de pessoa que o consunitecisa ser (VESTERGARRD;
SCHRODER, 2000).

S&o, pois, as ‘“representacdes mistificadoras” oissalas pela publicidade que, ao

excluir o diferente, fazem com que “o individuove#te para si mesmo, ligando-o a sua propria

° A nogdio de panéptico, segundo Foucault, bem cosnefeitos de poder que dele derivam serdo explicado
secao 2 (subsecédo 2.2dt)ando, entdo, voltarei minha atencdo, mais péatitiente, para as reflexdes de Foucault
sobre o poder disciplinar.
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identidade de um modo coercitivo”, o que implicaducao de subjetividades (FOUCAULT,
1995, p.249). Isso se d4, porque num regime déamma, como estou tentando mostrar, “sédo
fortemente individualizados aqueles sobre os ggmiexerce o poder” (CASTRO, 2009, p.228),
ja que se instaura uma individualizacdo e, ao meésmpo, uma identidade obrigatoria de cada
individuo.

Foucault mostra que, ao se firmar uma identidaden@b louco, do n&o criminoso, por
exemplo), segrega-se o diferente, condenando-cclasé® e ao esquecimento. Com efeito,
propde pensar numa forma de poder que surge coadarmdade e que produz certas oposi¢cdes
hierarquicamente bem definidas em nossa sociedamap o poder dos homens sobre as
mulheres (bem como dos pais sobre os filhos, dyujgra sobre o doente mental, da medicina
sobre a populacéo etc.). Para o filosofo, os menas de poder microfisicamente presentes em
nossa vida cotidiana sao individualizantes. Tratals um poder que categoriza o individuo,
marca-o com sua proépria individualidade, fixa-on@audentidade propria, impde-lhe uma lei de
verdade, que deve ser reconhecida e que os o@étrosjue reconhecer nele. “E uma forma de
poder que faz dos individuos sujeitos.” (FOUCAULIR95, p.235). Subjetivacdo que se da
mediante dois modos e define dois significados paemo sujeito: tanto se pode estar sujeito a
alguém pelo controle e dependéncia quanto presa arépria identidade por uma consciéncia e
autoconhecimento. Em ambos os casos, o poder subjagbjetiva. Voltarei a essas questdes na
secao seguinte.

Por ora, importa adiantar que a producado de vesdades exclusdes decorrentes dessas
verdades, nos processos de constituicdo de iddesdaa midia, de um modo geral, e na
publicidade, de um modo especifico, reforcam celtagares ha muito cristalizados no
imaginario social e que sdo incessantemente renaglo®r tal como o lugar do homem e o da
mulher, do jovem e o do idoso, do branco e o domelp magro e do gordo, frente aos quais o
sujeito-consumidor se posiciona e descobre suaripr@xperiéncia ali projetada, quer dizer,
estruturada e discursivizada no simbalico.

A peca publicitaria reproduzida na sequéncia é elanpara pensarmos preliminarmente
na dialética rastreamento/especulacao constitdégae tipo de discurso.

Ao destacar a Figura 1, a sequir, criada com otigbjede vender produtos para

emagrecimento, quero chamar a atencdo para o @dono mundo nunca vai ser assim,
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emagreca com Sanavita,juntamente com a imagem centralizada de um casalogo
representando uma tradicional vela de bolo de caisiam

O mundo nunca vai ser assim.
Emagreca com Sanavita,

Figura 01: PP de produto para emagrecimento
Fonte: Claudia, Nov., 1999.

De um modo geral, as pecas funcionam dessa manérpor iSso que, a meu ver, elas
rastreiam 0s que ndo atendem a certas normas.dgpeala se dirige a quem se identifica com o
casal, determinando o corpo idealizado. Sem brephes quaisquer contestacfes, o dito e o
imagético dessa pec¢a convocam todo o corpo soced@ um de seus individuos a colocarem-se
em vigilancia; localizam os consumidores na dinantia sua vida ordinaria, para dizer-lhes que
€ necessario e urgente analisar-se, observar-edfiear se estdo de acordo com as regras que
impedemhomens e mulheres de serem diferentes dos gaensedrmais, ou seja, daqueles sem
excessos de gordura.

Porque ndo saassim(como 0s protagonistas do anuncio), estdo aptdgesemn num
mundo idealizado (encantado?). Mundo no qual tfam&m apenas as pessoas capazes de
aniquilar a indesejavel gordura, que esté&corpo, mas que ndodd corpo. Aniquilamento que
se faz como em uma verdadeira batalha, pois “el@ der capturada e deportada do corpo,
espremida (lipoaspirada) ou morta a fome” (BAUMAZIO00, p.53).

Valendo-me das palavras de Foucault (1979, p.23)essivel dizer que esse tipo de

discurso-radar é “um formidavel instrumento de auate de poder. Ele utiliza [...] 0 que dizem

as pessoas, 0 que elas sentem, o que elas esp#eagxplora a tentacdo de acreditar que é
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suficiente, para ser feliz”, consumir os produtosireciados e, passe de magica, deixar de ser
diferente. Trata-se de um exemplo para pensarmoggms procedimentos da publicidade que
procuram moldar, modelar, ajustar, harmonizar, nagrar, esculpir, habilitar e, sobretudo,
homogeneizar ndo apenas os corpos dos individuastambém seus comportamentos e modos
de pensar. Um poder, como ser& possivel mostrar anfiente, que ndo age pela coercédo, mas
pela seducéao.

Assim, vale retomar o que afirma Quessada:

A sociedade de consumo [...] encontra-se atravassadim lado a outro, e em
cada um dos seus niveis (o individuo, o grupo,rpacsocial, 0 mundo) pela
fantasia do Um, fantasia que toma a forma genaddizla exasperacdo das
diferencas, designada por uma série infinita deragfio do Mesmo — principio
paradoxal de umindiferenciado que distinguee de umadistingdo que
indiferencia.(QUESSADA, 2003, p.23)

A profusé@o de discursos que abrigam o indiferemciqde distingue e a distingdo que
indiferencia dissemina marcas e semelhancas, fazgralilar uma espécie de uma lei moral que
visa a fazer com que cada um controle a si mesenacdrdo com as imagens que orientam para
uma estética de si (FOUCAULT, 2006b). No caso estadpie, reverbera-se e atualiza-se um
conjunto de normas que surgiu na contemporaneidagarando o gordo do magro (tal como
Foucault mostrou com relagdo ao louco e ndo-lolnmmem doente e homem saudavel).
Certamente, uma divisdo que tenta criar singuldegano plural, estabilizagdes nas movéncias,
unidades na multiplicidade.

Envolvido nas tramas dessa rede simbodlica, incamtwr as prerrogativas de consumo, o
sujeito é levado a crer, segundo esclarece Gre@@0i07b), que a construcao identitaria € um
projeto de cada individuo, criado ao longo da dda e desenvolvido a partir de suas proprias
escolhas. E é exatamente esse o efeito mais pesdas anuncios publicitarios, na medida em
que os significados produzidos, embora publicosrapartilhados por toda uma coletividade,
despertam o desejo de consumir se, paradoxalmeEnemuincios atingirem a individualidade; a
compra deve ser percebida pelo consumidor comotardeaescolha, exercicio da vontade e do
livre controle. Ademais, para que a estratégiaatsyasdo de um anuncio como aquele funcione,
€ imprescindivel que o leitor-consumidor reconhegaeite os modelos discursivizados de modo

a “espelhar” sua identidade real, cotidiana, id@nta propaganda diz que ele esta gordo, ele se
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reconhece gordo e aceita que precisa tomar o mrodata ndao deixar mundo assim gordo;
fantasia de uma humanidade una e magra circulamdwundo do “era uma vez”.

E certo que a estratégia valorizada na Peca Rékkc(PP) 1 ndo é regra para a maioria
dos anuncios. Os apelos costumam se valer de astiiecursos linguisticos e imagéticos mais
sutis; as tramas de significacdo séo tecidas paido-se procedimentos que visam a despertar
uma adesdo mais positiva, menos impositiva. Nummaggao discursiva como essa, permite-se o
aparecimento de enunciados que incitam o prazeisSop a emocao e a surpresa no publico
rastreado. Quer dizer, buscam-se (re)estabelenaciwlos que ndo mais ordenam, mas tentam e
seduzem. Os que ndo cumprem essa fungcédo sdoailescaté porque silenciamento e exposicao
sao dois mecanismos que controlam os sentidoser@ades. Comparemos a PP1 com a PP2 e a
PP3.
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Figura 02: PP de cintas modeladoras Figura 03: PP de cintas modeladoras
Fonte: Revista Contigo, agosto, 2006. Fonte: Revista Contigo, agosto, 2006.

Todas seguem o mesmo trajeto tematico para reaéimpacom outras formas do dizer,
gque o mundo é dos magros, preferencialmente seminioo atomo de gordura. Porém,
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diferentemente da peca anterior, essas Ultimaszenfaa partir de uma recorréncia a outros
modelos de imagens culturais que, a rigor, podemimmgadas/espelhadas. Uma provéavel
consumidora agora é convidada a assumir uma pofigécesa”, pois 0s anuncios se valem das
formulagdes linguisticakra uma vez (PP2)e felizes para sempre(PP3)arregimentadas das
classicas historias infantis. Nao se descreve duypop ndo se faz qualquer apologia direta ao que
€ anunciado, tampouco se estabelece uma ordenciexplbmo no andncio anterior: emagreca!
A maneira de abordar o publico, apesar de tambérada numa relacdo logica de causa e efeito
(se vocé usar a cinta sua barriga sumira/vocééfitediz com o resultado), se da pela colocacéo
em discurso de uma linguagem bem mais sutil, gatitonseguida através do jogo intertextual
com os contos de fadas.

E porque jogos como esse aumentam a eficacia deitosefque discursivamente
funcionam, repito, como um regulador da vida emetbabade (efeito radar) e,
consequentemente, como um difusor de paradigmasto(eéspelho), entendo a relagéo
intertextual e interdiscursiva com o mundo marasthdos contos de fadas como mais um ardil
a servico da persuasao e da seducédo. Assim, tracnadas fios desses contos, a publicidade
cria um modo de enunciar que envolve incontornagetenmodos de ser e de estar no mundo;
ela nos persegue e nos espelha; também nos diaeetedo rememorar discursos que ha séculos
enchem o imaginario de encanto e magia, além deawoe estereotipos.

Muitas vezes, esses discursos encantadores dalpadas princesas, fadas e bruxas néo
estdo tao visiveis, porque diluidos na heterogadeid¢onstitutiva do discurso, no imbricamento
vertical com outros discursos. SO podem ser aprdench partir de um gesto analitico que
concebe a producéo de efeitos de sentido comoreddi@ado por sujeitos sociais, que se valem
da materialidade da linguagem e estao inseriddsstaria (GREGOLIN, 2007b).

Com vistas, portanto, a explorar o efeito de radde espelho, mais particularmente os
mecanismos de controle e de representacdo do femiaientando para a tradicdo, rupturas e
historicidade constitutivas de discursos publicggmue se valem, explicita ou implicitamente,
consciente ou inconscientemente, dos modelos feosmresentes nos contos de fadas, passarei,
na sequéncia, a mirar na historia das mulheresradigbes de possibilidades que se inscrevem
no discurso publicitario, sustentando saberes ¥pr@@uzindo enunciados inevitavelmente
ligados & memdria coletiva que, por sua vez, deski@ um movimento para a memdria

discursiva, o que faz circular, incessantementardgigmas, estereétipos, maneiras de agir e
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pensar que simbolicamente inserem 0s sujeitos em cwmunidade imaginada”, segundo
Gregolin (2008b, p.95). Circulam, assim, espellmsuyjeito feminino que refletem (e refratam)

princesas, rainhas (do lar) ou bruxas (feiticesedutoras).

1.2 SER MULHER: O OLHAR DA HISTORIA

“Téo longe quanto se possa olhar no horizonte d#rm, vé-se apenas a dominacao
masculina”, escreve Perrot (2005, p.468). Dominagée ndo € universalizante tampouco
passiva, paralisante ou conformista, pois, aindaagupraticas de sujeicdo do feminino tenham
sido forjadas em relacbes assimétricas, sempre ehquontos de fuga, resisténcias e
singularizacdes de ndo poucas que, ao longo dehistéria, ndo aceitaram as verdades
balizadoras e as organizacfes de dominios queititim hierarquicamente os lugares sociais
de ambos os sexos.

A titulo de exemplo, destaco a mae de Pierre RIEOUCAULT, 1977), o parricida
que degolou a mée, a irma e o irmao. Ele afirmaemmemorial, redigido em 1835, que “ndo &
justo [...] que eu deixe viver uma mulher que pbdwa tranquilidade, a felicidade de meu pai... —
Alids, é tempo de construir um exemplo para derrabmoral deste século [...] desta nagdo, que
parece ter tanto gosto pela liberdade e pela glébadece as mulheres”. (p.202). Riviere se
mostra como um justiceiro; toma o lugar do pai, e julgava fraco demais e, porque
desenvolveu uma repulsa pela mae e pelo poder lguexercia, decide mata-la. Em sua
descricdo, a méde emerge como um ser perdulariorequsava o sexo e o leito comum. Além
disso, ela controlava as despesas do marido efpaasas préprias economigaim despropésito
se consideradas as praticas que determinavamdepaindéncia e submissdo das mulheres da
época de Riviére.

Claro estd, acredito, que a mae de Riviere pagatoraltio por ter transgredido as regras
de um sistema concebido num mundo do homem potéexia. Mas ela €, certamente, uma em
meio a tantas que se desviaram das dominacdesposigées de submisséo, na medida em que

construiram outros poderes e agiram, nao rar@rdeaf opressora.

19| _embremo-nos de que, nas antigas leis francesas|rer era subordinada a seus irmaos e, depsiy anarido;
somente poderiam gerenciar seus bens ou herarigaseen filhas Unicas ou solteiras. Do contrarioym&ios ou o
marido tinham o direito de dispor de suas propdedaEssa situagdo somente foi modificada depoiegtalucéo
Francesa, em 1789.
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Portanto, a dominacéo a que me refiro aqui é agu@ecida mediante as heterogéneas e
complexas relacdes de poder ligadas a condicOésissoeconémicas, politicas e culturais de
aparecimento e formacgao de discursos sobre o deemiiais condi¢cbes implicam obviamente o
aparecimento e formacédo de discursos sobre o seerho Para elucidar essas condicdes e
implicacdes, € necessario olhar de perto como gdalg a emergéncia do sujeito feminino na
histéria. Pela via recentemente aberta da histasamulheres, tal como ela é investigada pela
historiadora Michelle Perrot e outras que com edatdm diadlogos, € possivel desvendar alguns
saberes e poderes que definiram espacos, sujaibdes de ser e de agir das mulheres.

Falar da historia das mulheres € empreender uneciesge viagem atraves do tempo,
deslocando-se para longe, 14 onde € possivel zacalestigios dispersos de uma historicidade
produzindo sujeitos femininos e sentidos sobre. @estudo, nessa viagem, ha que se atentar
para o fato de que ndo é possivel se deixar gukr pretensdo de encontrar no passado
equilibrios estaveis ou regulagcbes constantes, @@se had sdo caminhos multiplos e sempre
descontinuos, conduzindo aquela historia, que &dama histéria do homem, da familia, do
casamento, da maternidade. Além disso, acrescentess historia do corpo da mulher, “da sua
sexualidade, da violéncia que sofreram e que pratic, da sua loucura, dos seus amores e dos
seus sentimentos”, conforme assinala Del Prior@420.7). Por isso, essa autora afirma que a
histéria das mulheres € uma historia relacionalluindo tudo o que envolve o ser humano,
desde suas aspiracdes até realizacdes, seus gareetontemporaneos, suas construcdes e
derrotas. Compreendé-la, é abrir possibilidadea palhor compreender ndo apenas seu lugar
no mundo, mas também a propria historia geral ddebte cristao.

Na argumentacdo de Perrot (2005, 2007), trata-seurda historia silenciosa e,
paradoxalmente, gritante daquelas que nos antecedguer porque ficaram submissas ao jugo
do poder patriarcal, enredadas pelas tradicOegia®dis, preceitos morais e determinagdes
juridicas; quer porque se rebelaram e provocaransrestente processo de visibilidade em suas
conquistas nos espagos publico e privado, notadanmem que diz respeito ao controle da
contracepcdao, a liberdade sexual, ao combate gugrdiorma de violéncia forjada na relacdo de
género de todo tipo. Em ambos os casos, suasiésstiiram muitas vezes mascaradas ou
escondidas pela fala e escrita dos homens, jalgadiearam, durante muito tempo, confinadas
ao siléncio de “um mar abissal” (PERROT, 2007, p.16
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Quando se evoco a noc¢ao de siléncio, no bojo destmao histérico, € preciso considerar
que é justamente na tenséo entre a memoria e arapatp dessa memdaria que se instaura o0 jogo
das relacdes de poder, na medida em que contrajae aleve ser lembrado e o que deve ser
esquecido “é uma das grandes preocupacfes da®sglakss grupos, dos individuos que
dominam ou dominaram as sociedades histéricass@geimentos e os siléncios da histéria sdo
reveladores [de] mecanismos de manipulacdo da neermdletiva” (LE GOFF, 2003b, p.422).
Trata-se, pois, no caso das mulheres, de um glégee vai ao encontro do necessario
retraimento do feminino no cenario social e pdlitipara que os interesses do masculino
pudessem se consolidar.

Esse siléncio perdura longo tempo, pois até o aé&\illl, questionava-se, ainda, se a
mulher era um ser humano como 0 homem ou se empr@ima dos animais irracionais. 1Sso
comeca a mudar pontualmente quando ocorre a ilupeE@ima presenca e de uma fala feminina,
no século XIX, em espacos até entdo exclusivos hdwsens, culminando com os “gritos”
fervorosos das feministas nas décadas de 1960 & d®Béculo passado. Entretanto, em que

pesem as conquistas que presenciamos hoje, sufysiste

muitas zonas mudas e, no que se refere ao passadoceano de siléncio,
ligado a partilha desigual dos tracos, da memgréanela mais, da Historia, este
relato que, por muito tempo, “esqueceu”’ as mulhecesno se, por serem
destinadas a obscuridade da reproducédo, inenarrélesl estivessem fora do
tempo, ou ao menos fora do acontecimento. (PERRQ0R, p.9)

Tendo em conta que a histéria das mulheres soréertrhecida a partir do que foi dito e
escrito, narrado e relatado, além do fato de quéetdda por reivindicacdes de mulheres que
lutavam por certa igualdade na diferenca, é nedesddar uma importancia especial, ainda que
rapida, a algumas vozes feministas, registradasango historiografico, para que, a partir do
gue enfrentaram, possamos retracar sumariamenggap (silencioso) da mulher sob os olhos da
histéria.

E dificil precisar quando iniciaram os movimentd®si feministas, ja que desde sempre
se tem alguma referéncia, minima que seja, de géeaias esporadicas e isoladas, de ondas
ressurgentes, mas todas organizadas por gruposrefem associacdes frageis (PERROT, 2007).
O mais expressivo e forte, que figura como um divide dgua decisivo nas experiéncias das
mulheres, provocando significativa dissolugdo dardmguia entre os sexos, pelo menos na
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sociedade ocidental, foi 0 movimento que ganhopaoas décadas de 1960 e 1970, cujo inicio
se deu nos Estados Unidos, mas logo alcancou gd=eamilitantes em diversas partes do globo.

Particularmente, no que se refere ao desenvolvondot movimento feminista na
Franca, sublinhe-se que nenhum discurso “nasceada’nSua emergéncia e consolidacao se
deram no final da década de 1960, época em queansekes viviam o0 auge e o inicio do
declinio do estruturalismo, somados a uma grang&teno cenario politico, deflagrando o mais
expressivo movimento social da histéria contempessélaquele paismai 68 Trata-se de um
“acontecimento enigmatico” (DOSSE, 2007) de efdimind, isso porque uma insurreicao que
comecgou com a inquietacdo de um pequeno grupotddaeses da Universidade de Nanterre,
revoltados ndo s6 com a estrutura das universidatiestambém com a repressao (0 que incluia
a questdo da mulher) e com a Guerra do Vietndgdohando adesédo de outros estudantes,
artistas, jornalistas e principalmente dos opesagoacabou se transformando numa greve geral
de aproximadamente 8 milhdes de trabalhadores.

Chamo a atencdo para esse cenario bulicoso, pdogaen essas “as condi¢cdes de
producéo” do discurso feminista, agora fortaleqgdogue encontrou eco nos descontentamentos
propagados por filoséficos, politicos e intelectudis que se engajaram no movimento, lutavam
fundamentalmente contra a discriminagdo socialn@mica, politica e cultural das mulheres,
quer dizer, contra toda forma de opressdo baseadanormas de género produzidas e
solidificadas no decurso da histéria. Os desloctmsere as reinvencdes conquistadas
contribuiram para que as mulheres acedessem aoconpatitico (o do trabalho), ao mundo do
saber e, por que nao dizer, ao mundo do poderppapam significativas alteracdes tanto nos
aspectos juridicos quanto nos costumes.

N&o raro, quando se menciona a palavra “feministdd, vem associada a efeitos
pejorativos, pois, como lembra Perrot (2007, p.188) nem sempre goza “de boa reputacéo”.
Acredito que essa baixa reputacdo se deva ao &atgud no meio da avassaladora reflexao
teorica, filosofica e politica, articulada ao moeimo feminista, imperava uma versao radical; em
seu extremo, havia as que sonhavam com um unifersmino sem homem. As feministas
filiadas a essa versdo ancoravam-se na esteiraistaapara lutar contra as convicgbes que
insistiam na identificacdo das mulheres como seeXimos da irracionalidade, mas
indispenséaveis ao prazer dos homens. Lutavam, grigsitariamente, contra a ideia de “natureza

feminina” e de “psicologia das mulheres”, na meddda que estas “noc¢des nutriam-se de uma
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psicanalise que se limitava a aplicar as mulheseesanceitos criados para compreender 0s
homens — e consequentemente as aprisionavam emasigdo de inferioridade” (TOURAINE,
2007, p.15).

Para ilustrar contra o que mais precisamente al#isalizaram, vale retomar as palavras
de George Fitzhugh, um notavel orador norte amaicdefensor da subordinagdo feminina no
final do século XIX. Para ele, contanto que umahmulfosse “nervosa, vollavel, caprichosa,
delicada, timida e dependente”, o homem iria atbogacultua-la. “Sua fraqueza é sua forca e a
sua verdadeira arte € cultivar e ampliar a suailitage [...] n6s homens preferimos
infinitamente cuidar de uma mulher fraca a ser dpsapor uma mulher independente” (apud
YALOM, 2002, p.234), deixando muito claro a negaeamrepudio com relacdo as mulheres que
ousavam ser independentes, instruidas e, sem guimilas”.

O que hoje parece beirar os limitesrm sensera defendido ha ndo muito tempo pelas
proprias mulheres que, ndo raro, declaravam: meiwongreenche minha natureza feminina e,
com certeza meu sexo. Eu adoro olhar e amar patia aeninha fraqueza de mulher protegida
pela forca superior do homem”. Ou ainda: “ser obyetdi € a primeira obrigacdo de uma mulher”
(YALOM, 2002, p.234-235). Imbuidos dessas convis¢dmis, religiosos, professores, enfim,
todos os que de algum modo exerciam poder na sm®epatriarcal, voltavam-se com muita
atencao e controle para a educacao das meninaikeygyeeam ser resguardadas e preparadas para
que, num futuro muito préximo, pudessem exercer eomaxima competéncia os papéis de
esposa, méde e dona de casa. Essas meninas, solastuads classes média e alta, deveriam
atender as expectativas masculinas em relacdo Bemideal, para, assim, conquistarem o
marido e o passaporte para o “final feliz”.

Uma vez casadas, precisavam estar aptas a seetornana espécie de ajudante do
homem no que respeita ao cumprimento das tarefagésdiwas, passando a serem educadoras de
seus filhos e fazendo jus ao titulo de “rainha &ld. IEm outros termos, deveriam se dedicar
exclusivamente aos cuidados da casa, a materniéafie), as atividades ditas tranquilas e
seguras do espaco privado, sendo totalmente desgadas e desaconselhadas a trabalharem
fora de casa. Voltando ao que diz Yalom (2002)axlie muito tempo o matriménio foi definido
como uma instituicdo pela qual os homens eram reoaflos como os donos de suas esposas em
termos religiosos e legais; tratava-se prioritagate de um acordo familiar arranjado por

questdes politicas, sociais e econémicas; haviawrgéncia de casar as mulheres até porque o
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casamento Ihes conferia uma seguranca que asra®ltiésconheciam, exceto as que faziam
parte das ordens religiosas. Some-se a isso aacttnque as mulheres solteiras desenvolviam
histeria, em funcéo da falta de s&xo

Como j& foi observado com relacdo a mae do Piemiér, Yalom (2002, p.70) também
lembra que, em muitos paises, os direitos dos pwmddbre sua esposa eram extensivos aos seus
bens e, claro, a ela propria. “Um marido podergpaii das propriedades de sua esposa, suas
roupas, suas joias e roupas de cama e ainda tidhiaitm de bater nela, caso ela ndo cumprisse
seus desejos. Na maioria dos paises, os mariddsnpgdinir suas esposas da maneira que |lhes
conviesse, menos com assassinatos”. Cabe rapidaragot uma observacdo com relacdo a
pratica de espancamento. Na ldade Média, essagpeith sancionada pela lei e pelos costumes,
entendendo-se ser uma eficiente estratégia quéipitega um exercicio de poder e de controle
sobre as mulheres. Os rastros de tal pratica s#o nepetidamente apreendidos na atualidade,
pois bem se sabe que a prética ndo desaparece desaparecimento da lei. O machismo que
gera desrespeito a mulher, atingindo, em pontoseregts, violéncias de estupro e morte, €
amplamente conhecido. Nao faltam livros e estudessg esforcam em erradicar essa barbarie,
numa verdadeira luta contra séculos de tradfcdo

As implicacbes dessa histdria, que subjetiva a erutomo um “ser para o homem”, &
uma das questdes sobre as quais Simone de Beaolaia luz em seu célebre livBeuxieme
Sexe publicado em 1949, na Franca, e vorazmente lideverberado pelas feministas, quer
fossem radicais, quer moderadas. Beauvoir (1986¢néender que a feminilidade € uma nocéao
inventada pelos homens para autolimgasegundo sexala relevo a condi¢cdo da maternidade
para dizer que esta transforma as mulheres emosbpssivos, feitos para a procriagao,
anulando quaisquer deslocamentos que possibili'emulheres serem criadoras ativas de seus
proprios destinos. Da relevo, também, a imposiga@asamento, nos moldes descritos acima,
para dizer que se trata de uma instituicdo burguesanpativel com a liberdade existencial.
Suas analises ficaram conhecidas como o maior & im@sivo estudo francés sobre a situacao
(leia-se opresséo) da mulher e serviram como eptai@ certa teorizagdo e entendimento dos

principios que teriam construido as desigualdadis es sexos.

" Tratarei da questéo da histeria na préxima secéo.
12 A popularmente conhecidai Maria da Penhdoi muito recentemente criada, tendo em vista sgag&o, numa
tentativa de coibir e prevenir a violéncia contrawher.
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A énfase de Beauvoir volta-se prioritariamente parargéncia de uma mobilizacao
intelectual e politica que dé conta de esclaresanalheres que elas seriam sempre o segundo
sexo, se continuassem economicamente dependengeshaloens, e que somente uma
desnaturalizacdo dos géneros as libertaria tardogdiinGes da submissédo quanto slatusde
inferioridade na vida econf6mica e social. Assinsiglealdade, violéncia e proibicdes poderiam
ser combatidas a partir da ideia de que “ndo seenamilher, torna-se mulher”. Essa €, sem
nenhuma duvida, a mais famosa frase de Beauvaidalda pelas feministas como uma espécie
de grito de guerra do movimento.

A nocao essencialista de “natureza feminina”Jadilea um pensamento “biologizante” e
aos efeitos perversos da diferenca entre os sex@sjustificariam os papéis sociais a serem
desempenhados por homens e mulheres, passaramrejestrdos pelos estudos feministas
contemporaneos. Até porque muitos deles incorporaiortes tedricos de diversas areas que se
distanciam das premissas existencialistas, emglestaesmo a obra de Michel Foucault.

Assim, é certo que o movimento feminista transfarrpoofundamente a condicdo das
mulheres em diversos paises e fomentou ndo poetaged e conflitos em torno do “mundo das
mulheres” (TOURAINE, 2007). Em meio a discursos reola emancipacdo, igualdade e
autonomia que vao da critica sobre a definicaodgioh as reivindicacdes de outras formas de
invencao do eu feminino, a questdo da contracefigda de modo impar. A dissociacao entre
sexo e procriacdo constitui, no entendimento dePE005), a grande revolucao do século XX.

As questdes formuladas pelo feminismo contemporéoaoentram-se especialmente em
torno de politicas afirmativas de identidades ,emidtiva de reconceitualizar o que se entende por
subjetividade e de se distanciar das ideias deéquezessario “libertar as mulheres”. Com efeito,

entende-se que:

O feminismo [...] é a luta para tornar mais movligdos e transformaveis, os
meios pelos quais o sujeito feminino é produzidepeesentado. E a luta para se
produzir um futuro, no qual as forcas se alinharmdeeiras fundamentalmente
diferentes do passado e do presente. Essa luté néwa luta de sujeitos para
serem reconhecidos e valorizados, para serem emsastos, para serem o que
eles sdo, mas uma luta para mobilizar e transfoar@rsicdo das mulheres, o
alinhamento das for¢cas que constituem aquela ‘idkie” e “posicdo”, aquela
estratificacdo que se estabiliza como um lugar & identidade. (GROSZ apud
RAGO, 2008, p.173)

Dai 0 conceito mais caro para os atuais estudasedmsmpo do saber: género. Hoje,

portanto, rejeita-se uma posi¢ao vitimizada da emNista como um ser oprimido socialmente e
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limitado a dominacdo masculina; rejeita-se, priakignte, a existéncia de uma diferenca
essencial inscrita na natureza dos corpos. Embejams biologicamente diferentes, as

singularidades anatdmicas nao justificam as dif@ensociais, estas que hierarquizaram as
relacdes, sexualizaram os espacos, definiram pessigd divisdo do trabalho, delinearam as
identidades, os comportamentos e, até mesmo,jeddsee 0s gestos corporais. Argumentos que
sustentam essa rejeicdo a explicacdo biologica peradiferencas sociais ancoram-se
principalmente na antropologia. A existéncia, négaidade, de sociedades matriarcais ou,
ainda, a existéncia de sociedades onde imperaiangoa (casamento da mulher com mais de
um marido) sdo alguns exemplos dados a ver poleagampo do saber que comprovam que o
arranjo da sociedade patriarcal esta longe de seico possivel. Ser homem ou ser mulher na
perspectiva dos estudos sobre os géneros € ocadsule uma construcdo historica, cultural e
social.

No que me interessa mais de perto, trata-se ddtadsude relacoes de saber-poder
(FOUCAULT, 1979, 2007) que, mediante praticas disigas e nao discursivas, constroem,
destroem e reconstroem verdades sobre o sujettonsgquentemente, constroem, destroem e
reconstroem identidades de género (GREGOLIN, 2007b)

Postas essas consideracdes, resta agora dizea gespeito de todos os deslocamentos
politico-sociais que surgiram apds o0 acontecimetio movimento feminista, modificando
posicdes tradicionais do sujeito mulher, muitasaslailuidas ou até desaparecidas nas nossas
praticas cotidianas, percebo que a mulher vistaocom “ser para o0 homem?”, posicionada no
espaco privativo do lar, desempenhando as tradisidarefas domésticas, ainda se mantém em
discursos publicitarios. Algumas pecas publicigkaiculadas em dois momentos, na década de
1960 (auge da rainha do lar) e agora (auge da “nayaer”) exemplificam o que acabo de
afirmar.

Isso néo significa, obviamente, que outras posiddesujeito feminino ndo irrompam na
publicidade; mas o fato de “ainda” se tornarem ggss, em ndo poucos casos, tradicionais
posicdes, instiga-me a pensar na constituicdo itddat forjada a partir de tracos ha muito

questionados, remodelados ou combatidos. Observemos
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do uma amega para
apanhar a bélsa qua tinha
esquecido elc, olc. olc.

apanhar a bolsa que

Nao &justo que elatenha tinha esquecido (...)

um Yolkswagen s6 para ela?

Figura 04: PP de carro
Fonte: Revista O Cruzeiro, 1967.

Nos movimentos historicos, que definiram nossaesiacdle em torno de um mundo do
homem, a ele, sempre coube a tarefa de provertensoigda familia, e a ela, ocupando uma
posicao hierarquicamente subordinada, sempre coydapel de garantir o bom funcionamento
do lar. A antiga peca em destaque, interessadaesiiey um carro para as mulheres, o que
desloca a ideia de confinamento, coloca em evidéegses dois lugares, sedimentando o perfil
burgués da mulher-dona-de-casa-mae-de-familiatequaeocupacdes dentro e fora de casa. Em
linhas gerais, propagandas como essa, invariaveindao a ver mulheres como exemplos de
honradez e de probidade. Porque realizam tarefaso cas destacadas no anuncio, sao
mantenedoras de um soélido ambiente familiar. S8bemes totalmente desobrigadas de qualquer
trabalho produtivo, pois a protecdo material dtbeo§ e o sustento das despesas da casa e dela
propria é de responsabilidade exclusiva do paemdd a mée a tarefa de cuidar da educacéo das
criancgas leva-las a escolg)garantir a nutricaair(a feira), manter-se beldr(ao cabeleireiro).

Além disso, a peca acrescenta uma série de oufvadades que ajudam a definir um perfil
feminino que transita entre a martir, a fatil, aedpada, a desocupada e, ao que parece, a avoada

(volta a casa de uma amiga para apanhar a bolsa gtieha esquecido).
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E na contemporaneidade, com o tempo j4 deslocadnp @s sentidos concretos e
explosivos dos movimentos de emancipacdo da mudider (re)significados nas pecas
publicitarias que circulam na midia de hoje? Madteme no mesmo tema com relacdo a venda

de carro e ao lugar social de ambos os sexos, di@gexemplos para fechar esta discussao.

procurs em um homem

& um hamem procura

Uma nova geragédo

e G e ) de panelas
g para uma nova
geragao de mulheres. |

PEUGET

Figura 05: PP de carro Figura 06: I_3P de pane_las
Fonte: Revista Veja, julho, 2005. Fonte: Revista Caras, jun., 2007

A peca da Figura 5, com o objetivo de vender umocpara um publico masculino,
afirma: seguranca, conforto, estabilidade. Tudo que uma miér procura em um homem e
um homem procura em um carro.Ja a peca seguinte, interessada em vender pamalampa
publico feminino asseguraima nova geragdo de panelas para uma nova geracae d
mulheres. O que o desenvolvimento deste estudo tentara ma@stiae esses enunciados, muito
longe de ser fruto de uma intencdo do sujeito oaaso, SO existem porque ha uma relacdo
indissociavel entre discurso, sujeito e histériaeQdizer, sempre é bom reiterar o principio
tedrico-metodoldgico basilar que sustenta todasasideracdes a serem explanadas aqui: numa
abordagem discursiva ndo se concebe um sujeito asho fonte individual de um sentido que
Ihe seria transparente.
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H4&, como no caso daquelas pecas, um atravessadwntiiscursos ja ditos, assentados
e se movendo na histéria, revelando as marcas sloiggmamento secundério e subordinado da
mulher. Quer dizer, os enunciados “diferentes emfeuma, dispersos no tempo, formam um
conjunto quando se referem a um Unico objeto” (FAUCT, 2007, p.36). Esse conjunto
articula-se as concepc¢oes, segundo as quais, dosnspespera-se que sejam bons provedores
(de estabilidade, conforto e seguranca, dentresud, das mulheres, que achem esses “principes
encantados”; articula-se igualmente a toda uma sedbolica que definiu objetos ligados ao
homem e os ligados & mulher. Por sua insercdo oamas culturais, convencdes, gestos e
relacdes, carro e panela evocam saberes que defimrlugar do masculino e do feminino. A
eles o publico, a aventura, a liberdade, portant@rro; a elas, o privado, previsivel (de geragéo
a geracao), o confinamento, portanto, a panela.

Ao posicionarem as mulheres como dependentes esdimaasa, particularmente as
meninas no lugar de herdeiras do trabalho domesilzserva-se que, desde muito cedo, ficam
claras as tarefas que caberdo a essas Ultimas efotunm ndo muito distante. Ser dependente,
esposa e dona de casa € apresentado como algoigssente constitutivo da sua existéncia. Os
caminhos sdo tracados genealogicamente e as @eéesidconfiguradas. Contudo, € preciso
acrescentar: a publicidade ndo é dirigida parar@mgas, mas para os adultos, homens e
mulheres, que se reconhecem, identificam-se, absoevdisseminam essa “pedagogia”’. E séo os
discursos construidos historicamente que se impragndessas verdades, definindo no tempo e
no espaco papeis destinados a mulher, possibititarekisténcia de enunciados como unoea
geracdo de panelas para uma nova geracao de mulhe(@P6).

Pensando nesses enunciados que ainda insisternsiedgs tradicionais e no fato de que
o discurso € um objeto ao mesmo tempo integralnlergeistico e ao mesmo tempo historico
(COURTINE, 2009), proponho uma linha de anélise ¥jsa a entender as leis e a “vontade de
verdade” (FOUCAULT, 1979) que controlam esse regnpessibilitam a emergéncia daqueles e
ndo de outros enunciados que identificam a mulbssa empreitada obriga uma volta ao arquivo
da memoria (PECHEUX, 2007) de discursos que defimias evidéncias axioldgicas, isto é,
verdades fundamentais e fundantes das identidadies eiferencas entre homens e mulheres
segundo as quais homens pilotam carros e mulhpiiesaim fogao”.

Assim, ha que se ponderar que o reaparecimentendaciados reafirmando, ndo

obstante as transformacfes assinaladas, o papauliier “piloto de fogdo”, pressupde toda
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aquela histéria de esposa vista como um bem domosua dependente, seu meio para adquirir
descendéncia legal, mae zelosa de seus filhos)lem e dona de casa, apontando para uma
identificagdo muito especifica do ser mulher, ma®itras. Dai a inquietacdo seguinte: quem (o
que) sdo as mulheres? E pelo conceito de identidadsitado na sequéncia a luz dos estudos

culturais, que sera possivel discutir tal questao.

1.3 QUEM (O QUE) SAO AS MULHERES?

Perguntarquem sdo as mulhergsode parecer estranho, até mesmo absurdo, se
entendida como uma pergunta que pretenda encargsaricdes sobre um sujeito universal,
estavel, unificado, totalizado, individualizadateirorizado. Mais absurda, ainda, se considerada
a famosa e complexa afirmacéo de Lacan, segundal&mulher n&o existe*® Contudo, esse
estranhamento pode ruir diante de uma iniciativ@eatesar praticas identitarias constitutivas do
sujeito mulher. Isso significa, antes de tudo, pers identidade de sujeitos construidos
historicamente. Mais que isso, significa tomar cgressuposto o fato de que os “eus” da nossa
sociedade estdo fragmentados e fraturados (HALDORO‘despedacados” (ROSE, 2001) e
fatiados (BAUMAN, 2005). Cada individuo €, na vatdauma multiplicidade.

Desenvolver essa ideia de que cada individuo € maitplicidade, implica situar este
estudo relativamente ao conceito de identidadea tafids, que tem sido frequente nos estudos
contemporaneos que se filiam a Analise do Discu@&egolin (2008b, 2007b,) e Grigoletto
(2006), por exemplo, discutem o conceito de idewlide os processos identitarios articulando-os
aos estudos do discurso e, ao fazé-lo, apresemtffendes tedricas que possibilitam discutir a
identidade como efeito de sentido produzido potigaa de linguagem.

Na esteira dos trabalhos daquelas autoras, semsivebsnostrar que os “eus” sdo
produzidos pelas e nas praticas discursivas. Etmatando especificamente do objeto que me
interessa mais de perto, embora seja muito clae ag praticas que “produzem” o sujeito

feminino ndo se restringem as publicitarias, préyoanalisar tal pratica, considerando que é

130 contexto dessa afirmacéo, uma das mais poléneicesigmaticas do psicanalista, é povoado de reftexd
pautadas num raciocinio de ordem ldgico-matematiaasteira dé&ottlob Fregecujo objetivo é explicar, a partir
de uma Ldgica da Sexuacdo, a controversa questdifetlenca entre o sexo. Diferen¢a que incgtesso modpno
fato de que o simbdlico € masculino e que “a muli@ existe”, porque ndo tem acesso a ordem sioabélin
funcdo do falo que lhe falta. Sobre isso, ver: SRLE. O que Lacan dizia das mulhereRio de Janeiro: Jorge
Zahar, 2005.
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nesse universo que os discursos tém, talvez, nefioécia, a considerar o que foi dito
anteriormente com relagéo aos efeitos de radgradtesque a publicidade provoca.

A fundamentacdo-chave da abordagem que utilizasea gensar 0os movimentos
identitarios da mulher, apoia-se na ideia ja aptesia de que, atualmente, a midia se destaca
como um importante dispositivo discursivo que faama identidade do sujeito. Produz efeitos
identitarios que se imbricam com as representaddesealidade produzidas e reproduzidas
discursivamente pela midia, de um modo geral, a peblicidade, de um modo particular. E
justamente porque constréi imagens simbdlicas @aispdnvestidas de uma pluralidade de
sentidos, a publicidade atua de forma impar, reamde, reforcando e reconstituindo
identidades, paradigmas da realidade, em face whis gs individuos percebem-se em relacédo a
si mesmos e em relacéo aos outros (efeito espélhppis, para pensar nas identidades forjadas
nesse tipo de discursividade, construidas socigelitbente, que os estudos culturais sdo
mobilizados.

Mas o que é identidade? Hall (1992) considera quiertidade do sujeito pos-moderno
esta constantemente sujeita a uma historicizaggo. dignifica que as identidades ndo podem
mais ser pensadas como algo integral, originanmiéicado, como se houvesse uma esséncia
subjetiva capaz de engendrar a identidade fixarmmgeente de cada pessoa. Para ele, o sujeito
esta composto de varias identidades, algumas wendsaditorias e ndo resolvidas. Afirma que
as identidades estdo entrando em colapso por dastenudancas estruturais e institucionais. “O
proprio processo de identificacdo, através do quad projetamos em nossas identidades
culturais, tornou-se mais provisorio, variavel elpematico” (HALL, 2000, p.12).

Uma vez definida historicamente e ndo biologicamesitm de ser concebida como uma
“celebracdo movel: formada e transformada contirurdenem relacdo as formas pelas quais
somos representados ou interpelados nos sistentasamique nos rodeiam.” (HALL, 2000,
p.13), entende-se que ela, a identidade, congroitma relacéo “inescapavel e necessaria’ com
a alteridade (GRIGOLETTO, 2006, p.15). Dai se dipee ela s6 pode ser definida através da
relacdo com o outro, o que envolve a realidadeetiubj dialeticamente moldada nas relagdes
sociais. Até porque ndo ha como falar de identidse se levar em consideragéo a diferenca
(SILVA, 2000) e, por isso, identidade é fundamentite o que nos diferencia dos outfoE

14 . . L A
Para exemplificar, vale atentar para o fato deeqneim mundo imaginario, totaimente homogéneo, @btqdas
as pessoas partilhassem a mesma identidade, maigies de identidade nao fariam sentido. E 0 gogeocom a
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construida por meio da relagdo com aquilo que n@oré aquilo que falta, com o seu exterior
constitutivo. Segundo Bauman (2005) e Silva (200@) dos desafios que se propbe
presentemente, numa era de multiculturalidadestmente o convivio com a diferenca e, em
relacdo a ela, construir certas identidades, ajndanstaveis e deslizantes.

Socialmente e ideologicamente, as diferencas s@oebalas como um produto derivado
da identidade. Ao se tomar certa identidade corfevé&ecia, como “ser homem”, por exemplo,
ela passa a ser o0 ponto original a partir do geaedine a diferenca: “ser mulher”. A referéncia

identitaria é a norma que define (n&o raro segregliferente (SILVA, 2000),

[...] pois se uma identidade consegue se afirmegrefas por meio da repressao
daquilo que a ameaca. [...] a constituicdo de ulmatidade esta sempre baseada
no ato de excluir algo e de estabelecer uma vilbigrarquia entre os dois
polos resultantes — homem/mulher etc. Aquilo gpecatiliar ao segundo termo é
assim reduzido — em oposi¢éo a essencialidadeid®ipy — a fungdo de um
acidente. Ocorre a mesma coisa com a relacéo begnob, na qual o branco é,
obviamente, equivalente a “ser humano”. “Mulher™regro” séo, assim,
“marcas” (isto €, termos marcados) em contraste @erermos nao-marcados
“homem” e “branco” (LALAU, 199GapudHALL 2000, p.110).

Tanto identidade quanto diferenca sdo produzidasiptemas simbolicos e discursivos;
sdo criacdes sociais e culturais. Isso implica idenar a relagdo entre identidade/diferenca
juntamente com os mecanismos de inclusdo/excly&ague as praticas de significacdo e os
sistemas simbdlicos por meio dos quais os siguifisasdo produzidos, posicionam-nos como
sujeito (WOODWARD, 2000). Sado os significados pmdas pelas representacbes que dao
sentido a experiéncia do individuo e aquilo que é&ladefinindo identidades individuais e
coletivas. Tais sistemas oferecem possibilidadegsjgostas a questdes como: Quem eu sou? O
que eu poderia ser? Quem eu quero ser?

A esse quadro de transitoriedade e fragmentacddGGEETTO, 2006), atravessado
pela problematizacdo da diferenca-alteridade eegpaesentacdo, formatado numa sociedade
midiatica onde proliferam novas e diferentes idiades, acrescente-se o0 sentimento de pertenca
que os sujeitos desenvolveram na pés-modernidadefl@dez das fronteiras socioculturais,

conforme destaca Bauman (2005), além do fato de aquenséo identidade/diferenca esta

nossa identidade de "humano". Segundo Silva (200@penas em circunstancias muito raras e espegpiais
precisamos afirmar que "somos humanos".
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incontornavelmente sujeita a vetores de forca,aptwt as relacbes de poder-saber-verdade, no
entendimento de Foucault.

Bauman (2005), ao corroborar a ideia de que adidtdeles estdo “fatiadas”, assinala que
a modernidade liquida inscreve tanto as identidgdasto o pertencimento (sentirdgez soi
em um processo transitorio, fugaz, cujos episédgdo fragilmente conectados, consequéncia
do rapido processo de globalizacédo que afeta, ciesli@sterritorializa os sujeitos. As identidades
perderam suas ancoras sociais, estas que, em ¢emnpss, faziam-nas parecer naturais, pré-
determinadas e inegociaveis. Como efeito da modigiei e da desestabilizacdo das identidades,
“a ‘identificacdo’ torna-se cada vez mais importanpara os individuos que buscam
desesperadamente um ‘nés’ a que possam pedir a(BsddMAN, 2005, p.30).

Nessa mesma linha de raciocinio, Hall (2000), goaqdestiona “quem precisa de
identidade?”, evoca a perspectiva desconstrutidstaDerrida, para dizer que o conceito de
identidade, atualmente, opera “sob rasura”, oy sefaconceito que, embora ndo possa mais ser
pensado da forma antiga, precisa ser considerguta das formulacfes de certas questdes-
chave. Trata-se, entdo, de um conceito reformulsmmnstruido como “identificacdo” que, sob
uma abordagem discursiva, pode ser entendido congiracao, algo nunca completado, sempre

em processo; como produto de uma invencgao.

[...] identidade s6 nos é revelada como algo amnseintado, e ndo descoberto;
como alvo de um esforco, ‘um objetivo’; como uméaajue ainda se precisa
construir a partir do zero ou escolher entre aditras e entdo lutar por ela e
protegé-la lutando ainda mais — mesmo que, parasge luta seja vitoriosa, a
verdade sobre a condi¢@o precéria e eternamergrcinsa da identidade deva
ser, e tenda a ser, suprimida e laboriosamenttad®AUMAN, 2005, p.22).

A compreensdo da identidade como identificacdo sppEse considerar 0 aspecto
contingente dos movimentos identificatérios, uma wgrie a identificacdo “estd alojada na
contingéncia”, afirma Hall (2000, p.106), e podenpee ser sustentada ou abandonada a
depender das formas como o0s sujeitos sdo integeelpdlos sistemas sociais. “Todas as
identidades, entendidas como resultados provisdgqeaticas identitarias, existem apenas como
estratégias, no sentido de que podem sempre semmrghdas, dai a sua contingéncia e
indeterminacgao”, reitera Grigoletto (2006, p.24).

Feitas essas ponderacdes, volto a pergunta tueome coloquei, na verdade, a luz do

instigante questionamento, de base kanti@ugm somos npde Michel Foucault. Pergunta que
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nao remete a sujeitos “reais” ou universais, masofdstituicdo de sujeitos, ou singularidades
histéricas” (GROS, 1995).Singularidades, no caso deste estudo, forjadas pelducio e
circulacdo de discursos publicitarios que tendescemtuar o individualismo, atuando mediante
dispositivos tecnologicos altamente sofisticadas g@duzir e produzir uma rede infindavel de
simbolos. Enfatizam invariavelmente certa ideia identidade indissociavel de imagens
modelares que produzem uma “estética de si” (FOUCKRL2006b) como estilo a ser adotado
pelos sujeitos.
Assim, segundo Soulages (2007, p.5):

[...] tant du point de vue des flux financiers dont eligue les médias, que du
point de vue des représentations imaginaires ddlet assure la circulation,
constitue depuis le siécle dernier le décor quetidét envahissant de la sphére
publigue de nos sociétés. Scene publique qui estnde du méme coup un
espace de réverbération pour des croyances connetearbles, les identités et
les pratiques socialgSOULAGES, 2007, p.5).

S&o reverberacdes de crencas, papéis, identidgo@dieas sociais que produzem “uma
verdadeira suturacao identitaria através da cic@imlancessante de imagens que tém o objetivo
de generalizar os modelos [e] a profusdo dessageimsaage como um dispositivo de
etiquetagem e de disciplinamento do corpo socidd’,acordo com Gregolin (2008b, p.95).
Mantendo-me na linha de raciocinio desses autdesaco a seguir uma série de seis pecas
publicitarias atentando para certa regularidade lgueinquenta anos falam da mesma e Unica
mulher. Meu intuito, neste ponto, € tdo somenteetra baila algumas estabilizagbes de sentidos,
alguns efeitos da repeticdo que permitem, prelimeate, definir certas partes do nunca
completo “quebra-cabeca” da identidade da mulher.

O primeiro modelo que destaco reitera o lugar $oeianulher dona de casa, responsavel,

ela mesma, pela limpeza da roupa da familia.



53

CHEGOU REVOLUCIONARIO
SABAO GRANULADO FEITO

ESPECIALMENTE PRRA
{. LAVAR COM METADE
DO TRABALHO

2. DEIXAR A ROUPA
MRIS BRANCA

3. CONSERVAR MRIS
i ROUPR

A evolugdo & liguda/
{9 Moo detua residuos no foups. 7
w Panetra maihor nas Mbras =

i

Figura 08: PP de sabéo liquido
Fonte: Revista Nova, dez, 2009.

Figura 07: PP de sabdo em pé6
Fonte: Revista O Cruzeiro, 1968.

Se examinadas as pecas em retrospecto, bem safjeenlavar roupas, cozinhar, cuidar
de filhos, marido, manter a casa organizada emstodoaspectos e ser feliz realizando todas
essas atividades ndo corresponde exatamente espiEtidianas de uma dona de casa, quer na
atualidade, quer nos tempos antigos. Entretantoateatarmos especificamente para as
protagonistas das PP7 e PP8, percebemos que & aniidgria daquelas mulheraso tanque
(ou na maquina de lavar, no caso da peca atuadkialexpressa na formulacéo linguistica da PP
antiga e nas expressoes faciais de todas aquelbsress Observe-se, também, que a alegria de
gue falam refere-se a mesma novidade, pois, napanhouve a substituicdo do sabdo em pedra
pelo sabdo em po, e, na segunda, a do sabdo eelgpéghao liquido. Mais de quarenta anos
separam essas pecas, anos esses marcados poardesions importantes e marcantes na historia
das mulheres, abrindo-lhes condi¢cdes de constmros) espacos sociais e novas condicdes
subjetivas. Entretanto, em pecas como as destacatis permanecem sedimentadas na
lavanderia (ou na cozinha, sala, enfim, no espagaedtico).

Além de reverberarem 0 mesmo, tem-se a impress@i@g|pecas acima tém um olhar
particular, diria mesmo “feérico”, sobre o univefeminino doméstico, na medida em que o

transformam em algo extremamente prazeroso e Irigjyando subtraem o lado muitas vezes
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penoso, para ndo dizer “tragico”. Muitas mulhereBlipizadas sdo donas de casa feldesde e
parasempre.

Um segundo modelo a ser destacado € o de mulhteraamente belas, porque jovens.

SEMPRE RELA

SEU ROSTO MANTERA

MOCIDADE PERMANENTE
COM O USO DE

Un S5 Creme!

A BELEZA VEM COM O TEMrPO.

12 SEMANAS PARA SER MAIs PRECISO.

Figura 09: PP de creme para o rosto Figura 10: PP de creme para 0 rosto
Fonte: Revista O Cruzeiro, jul., 1964. Fonte: Revista Claudia, out., 2002.

Ligadas as normas e valores estéticos fixados ragiimario social, essas pecas
focalizam de forma muito semelhante o rosto jovemifino inscrito num jogo discursivo que
também reforca o mesmeempre bela; seu rosto manterd mocidade permanen{PP9) A
beleza vem com o tempo [...] reduzindo rugas e liab de expressadPP10). Diante dessas
pecas, deparamo-nos com um discurso que fala déhateaa imortal”’, para usar a expressao de
Vigarello (2005), cujos contornos marcam as exigénsociais, culturais e histéricas da nogéo
do ser belo na contemporaneidade. Nas palavrasgcadrde Del Priore (2000) sobre tais
exigéncias, lemos que o corpo da mulher de um rgedd, e o seu rosto de um modo particular,
no decurso do século XX, precisou se cobrir de esefalém de vitaminas, colagenos etc.), para
conseguir ir ao encontro dos padrbes que forammiades. A ordem, pelo menos nos ultimos 50
anos, é manter a pele sempre “tonificada, alidadpa”, apresentada idealmente, sobretudo pela
publicidade como uma nova forma de vestimenta, f§ieeenruga e ndo ‘amassa’ jamais” (p.11).

Todos os esforcos das pecas acima voltam-se pamaho de dissolver a velhice ou, no
minimo, reduzi-la. E isso que impulsiona o efeitompessa de transformar sonhos em realidade,
admitindo-se, no caso das PP9 e 10, abertamemeaneio constitutivo do universo publicitario,

ou seja, prometem realizar o irrealizavel, com@géinalado. Tal efeito promessa calcado no
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devaneio incide sobre a estratégia de venda dereimecque funcionaria como uma espécie de
elixir da juventude.

Note-se, por fim, que as duas pecas parecem t@rcaadas no mesmo tempo e espaco,
valendo-se, ainda, da mesma modelo. Nessa apraédamagepeticdo, elas fixam uma Unica
identidade do feminino desejada e perseguida mlastas demais mulheres que entendem que
ser mulher é sesempre jovem e consequentemente bonita. Por isso, queamar a atencao,
especialmente, para o poder constitutivo e produdiv discurso que, ao recitar um conjunto de
padrbes, assegura certos efeitos identitariosta gdarimagens ciclicas que parecem eternas. Em
tais movimentos histéricos de cristalizacdo de nagla mulher jovem, bela, ganham destaque
as princesas dos contos de fadas como padrao madaat

Na sequéncia, deparamo-nos com um terceiro e ultimodelo que ganha grande
visibilidade e dizibilidade: a mulher sedutora &ffa

SR
B

Dores célebres a¢

|
AT .-

Figura 11: PP de medicamento Figura 12: PP de lingerie
Eonte: Reclames...1986 Fonte: Revista Nova, marco, 2008.

A fatalidade tematizada nessas pecas recuperagipsino mito da Salomé, personagem
biblica conhecida como a mulher perigosa por sulezéee por sua sensualidade. Na
materialidade da PP11, apreende-se, junto a seéqudmes célebres da historia - Salomé néo

somente dava ‘terriveis’ dores de cabeca aos homenemo fazia cortar a cabeca aos santos

15 Circulou na revist&u sei tudpem 1950.
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o desenho da propria Salomé, trajando roupas guandeseu corpo a mostra, e este corpo, por
sua vez, esta com as pernas flexionadas, bracastéelos e posicdes que denotam movimentos
de danca. A seu lado e “a seus pés”, ha uma basolaja a qual se exibe uma cabeca — a de Jodo
Batista — e uma espada. Um terceiro personagemcsatea mais ao fundo, debrucado sobre as
maos, dando a entender que esta “morrendo” deedcalukca.

Intertextual e interdiscursivamente, na tentatieapdoduzir certo efeito de humor, esse
anuncio que visa a vender um remédio para “doratbe@a”, ndo por acaso, vale-se da famosa
histéria da personagem biblica tal como consta wangelho de S. Marcos, no Novo
Testamenttf. O mito dessa mulher, por quem um soberano peadezdo e sucumbiu a seus
encantosrepresenta o paradigma da seducéo, incorporanda ide feminilidade exaltados em
muitas praticas discursivas que integram nossdiaaoth. Quem sdo, entdo, as Salomés evocadas
pelo jogo intertextual instalado na publicidadgyazes de provocar &riveis dores de cabeca
de que fala o texto? Sao, a meu ver, as mesmagrasiijue emergem, a uma distancia de 60
anos, em imagens como a da PP12.

Atente-se, inicialmente, para a similaridade nom@laisual das duas pecas. A “Salomé
moderna” (incorporando uma versao satanica ideatiél nos chifres, nlingerie vermelho e no
espaco em chamas) estd igualmente trajando pe@®xjbem seu corpo; 0S movimentos
sugeridos sdo bastante préximos (pernas flexiondutagos levantados); e ha também um
homem a seus pés, do qual é possivel ver apersdmegac A sequéncia discursaajo ndo tem
sexo, entdo qual é a vantagem@stabelece um jogo intertextual e semantico cactassica
interpretacao biblica, dando especial relevo pasicfo da mulher identificada como objeto de
desejo.

Assim, apresentadas as seis pecas e as belas esybllicizadas, que reinam no espaco
domeéstico ou revelam-se um ser tentador e fatalesaptadas, principalmente, algumas
regularidades depreendidas em 50, 60 anos de paloles notadamente a repetibilidade e a
sedimentacdo de sentidos velhos, renovados noeamomeinto das pecas, passarei, a seguir, a

pontuar a terceira e Ultima inquietacdo que me igesda tese: apesar de ser consenso nos estudos

18 Embora Salomé tenha ficado conhecida como a paeysomaentral desse episddio, a trama se desenvalve n
verdade em torno da mae, Herodiades. Esta se tasosegundas ndpcias” com Herodes, irmdo do promeir
marido, provocando a indignacé@o de Jo&o Baptistaagacusava de adultério. Herodes ordenou a pis@oofeta,
mas ndo pdde mata-lo, porque ele era tido comm.s&alomé entdo vai provocar isso. Durante um hbetegela
dancou e deixou Herodes tao fascinado que ele peondar-lhe o que ela quisesse. Atendendo ao tapdia mae,
Salomé pediu a cabeca de Jodo Baptista sobre urdejaa teve seu desejo prontamente realizado.
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agenciados ha pouco, de que as identidades séuidas historicamente, estdo em fragmentos,
descentradas, multiplicadas, sdo némades etc.atecgrdiscursiva da publicidade, h4 muito,
tende incessantemente a buscar um “eu” Gnico, cogomabo consumidor possa se identificar. E
como se houvesse “eus” de um tipo particular, domdds de uma “subjetividade
individualizada, motivados por ansiedades e aspé®ca respeito de sua auto-realizacéo,
comprometidos a encontrar suas verdadeiras idelesda a maximizar a auténtica expressao
dessas identidades em seus estilos de vida” (R@EH, p.140). Por isso, ha mulheres que, aos
olhos da publicidade, sdo “as mesmas”, constitugrdceu particular com o qual a consumidora
€ convocada a se identificar.

S840 essas individualizagdes discursivizadas naalodgracdo que me pareceram
fundamentais, mais do que a localizacdo de tresjar&dicos, considerados como formadores de
identidades. Nas ressonancias e reverberacbesessbeme pelos jogos de verdade, pelos
enunciados repetidos e acomodados como memorigred@po. E é olhando, ndo para o nivel
da proposicao ou do mundo real, mas para os proeeths interdiscursivos de montagem dos
discursos, que é possivel depreender o lugar dotsumulher inscrito na midia publicitaria,
pensado e definido nas relacbes de poder-sabeprgsaliram os processos de subjetivacao
desde tempos quase imemoriais.

Ao término desta secdo levantam-se outras perguatagie é verdade, quando me
proponho a entender o discurso publicitario comoespelho, uma reverberagcédo, um dispositivo
identitario que fala o que/quem a mulher é? Qualacéo entre as verdades e a construcado dos
saberes e 0s exercicios de poder, todos intimartigatis as construcdes identitarias? Qual é o
papel da memoria na producdo dos sentidos querambe@s processos identificatorios? Nas
proximas seces, lancarei mdo dos pressupostosotedetodoldgicos dos dois pensadores
essenciais para esta pesquisa: Michel FoucaulickeViPécheux. Acionarei, no interior de suas
reflexdes, tracos fundamentais do discurso, coproducao historica de verdades subjetivadoras

do individuo e o funcionamento da memaria possiido o dizer.
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MICHEL FOUCAULT E OS JOGOS DE VERDADE

Somos diferencas [...] nossa razdo é a diferenca
dos discursos, nossa histéria a diferenca dos
tempos, nosso eu a diferenca das mascaras [...] a
diferenca, longe de ser origem esquecida e
recoberta, é a dispersdo que somos e que fazemos.
(FOUCAULT, 2007, p.149).

“O objetivo do meu trabalho [...] foi criar uma téisa dos diferentes modos pelos quais,
em nossa cultura, os seres humanos tornaram-seosuj@-OUCAULT, 1995, p.231)Eis a
grande questdo do trabalho intelectual de Micheickolt (1926-1984) que cobre 30 anos de
intensa producdo de escritos (e ditos), pesquaasno e de disseminacdo de pensamentos.
Cético, segundo Rajchman (apud VEYNE, 2008, p.9¢ desconfiava dos dogmatismos e das
antropologias filosoficas e da filosofia da consci@ (em especial em sua vertente
fenomenoldgica), Foucault foi, principalmente, uemgador da disperséo e da singularidade que,
ao propor uma analise arqueolégica dos saberesoqomo um importante deslocamento
metodoldgico, em relacdo a histéria das ciénciastedicdo da epistemologia que, enquanto
ciéncia, valia-se de discursos normatizadores paradefinir como o lugar préprio do
conhecimento e da verdade. Assim,

[...] enquanto a histéria epistemolégica, situadsidamente no nivel dos
conceitos cientificos, investiga a producdo de a#edda ciéncia, que ela
considera como processo histérico que define e fapea a propria

racionalidade, a histéria arqueoldgica, que estabeinter-relacdes conceituais
no nivel do saber, nem privilegia a questdo normatia verdade, nem
estabelece uma ordem temporal de recorréncias tir par racionalidade

cientifica atual (MACHADO, 2006, p.9).

Posicionando-se na contramdo dos trabalhos reafizat entdo pela histéria, Foucault
recusa 0s canones rigidos e os métodos tradiciangis propodsitos consistiam na busca
incessante de invariantes universais e de verdabsslutas ocultas atrds de documentos.
Argumenta, nesse sentido, que a histéria do presparece multiplicar as rupturas e buscar
todas as perturbacdes da continuidade, enquanist@idn propriamente dita, a histéria pura e

simplesmente, parece apagar, em beneficio dagugastifixas, a irrupcdo dos acontecimentos”
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(2007, p.6). Na esteira de Nietzsche e dos historés da Nova Histori4 desloca o conjunto de
conceitos fundamentais da Historia tradicionag t@imo as longas duracgdes, as continuidades, as
relacdes de casualidades e passa a se preocupasaescontinuidades histéricas, as séries, 0s
acidentes, as rupturas, 0s acasos, as heteroggeida

A ilusdo de se fazer uma histéria global, lineamttua, objetiva foi substituida pela
conviccdo de que ndo é possivel desvendar verdadestabelecidas, ou mesmo localizar
sentidos univocos e fixos. O que importa é: (i)isanas séries descontinuas e reencontrar o
acontecimento, a singularidade; (ii) tratar asg@a internas e externas do documento; (iii)
observar o acontecimento tendo em conta que ariaigiossui uma duracdo multipla, pois ha
uma “multiplicidade de tempos que se emaranhameawavem uns nos outros” ( FOUCAULT,
2000, p.293) numa sucessao de descontinuidadescibes ndo localizaveis.

Ao tematizar a historicidade do sujeito através dissursos, Foucault “lidou” com trés
modos de objetivacdo/subjetivacdo, todos eles debkatos em torno de jogos de verdade.
Preocupou-se, inicialmente, com 0s jogos considsrashtre si, ou seja, com as praticas
discursivas que objetivaram o sujeito, tomando+fa@objeto de conhecimento. Eks Palavras
e as Coisaspor exemplo, analisou os saberes constitutivesacias que estudaram o homem
como: (i) ser simbolico e fonte de significacdes fiiologia e na gramética); (ii) ser vivo e fonte
de representacdes, percepcdes e desejos (naaisadural e na biologia); (iii) e ser produtivo
que trabalha e esta submetido as relacdes sos@miscbnomia). Posteriormente, voltou-se para
0s estudos dos jogos de verdade em referénciasiesas de poder, analisando o sujeito que
exerce e sofre as relacdes de poder. Deu visibéides técnicas do poder (prisdes, disciplina,
confissdo etc.) que individualizaram o ser humabgetivando-o como louco e nédo louco, doente
e nado doente, delinquente e ndo delinquente esesSESA0 0s temas ddistdria da Loucura,
Nascimento da Clinica Vigiar e Punir.Por fim, inquietou-se em suidistoria da Sexualidade

com os jogos de verdade na relacdo de si paraastanstituicdo de si mesmo como sujeito.

" Foucault, conforme Le Goff (2003a, p.204), incogpon&o poucas propostas da Nova Histéria no seadmé
arquegenealdgico, notadamente as ideias de MarhRiode Fernand Braudel. O primeiro apresentou ivm v
ataque contra o mito da originalidade; dessa desemdio resulta o método de “partir do present”,como
Foucault propds com sua genealogia, que justanpante da atualidade, “desce, mas sobe de novoégOnsio deu
a ver a questdo das descontinuidades, conceis, glie se tornou um dos mais caros na obra fdiaceulLe Goff
acrescenta que Foucault estava interessado noss'mbjetos da histéria [...] que lhe pareciam,yrarlado, ir no
sentido [do] tremor de terra que ele desejava faaer sacudir as estruturas da histéria tradiciena quebrar, e,
por outro, fazer reentrar no campo histérico esdesditos da histéria tradicional. Ele reencontraivas temas que
Ihe eram essenciais: 0 corpo, 0 sexo, a morte,domeée
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Mostrou como, ao longo da histéria, o sujeito ssombeceu como sujeito moral por meio de
praticas que modelaram as vidas dos seres humanos.

Prop6s, portanto, uma histéria da verdade que @da ‘maquela do que poderia haver de
verdadeiro nos conhecimentos; mas uma analisedps]jogos entre o verdadeiro e o falso,
através dos quais o ser se constitui historicameonteo experiéncia, isto €, como podendo e
devendo ser pensado” (FOUCAULT, 2006d, p.12). Tauminquietacdo a proposito dos efeitos
do poder e da producdo de verdades marcou defiménte certa forma de se entender os
discursos e os sujeitos do tempo presente, a dartima volta ao passado.

E como Foucault, um pesquisador que tanto se ppeacgoma vida dos homens
infames com as vidas andnimas que s6 se manifestavamheque com o poder (DELEUZE,
1994), posicionou-se em face das questdes hisséeichs jogos de verdade que subjetivaram a
mulher? Sabemos que quase ndo ha interesse, nmtodg sua obra, pelas vidas das mulheres.
Em suas investigacdes sobre a loucura, nada faleenlearceradas; a mae de Pierre Riviere
recebe pouca atencdo, mée que desencadeia, segwoddissdo do parricida, toda a tragédia,
mas que permanece como um “personagem enigmatiaahedida em que tudo aconteceu em
torno dela, por causa dela e, mesmo assim, nagkbsea seu respeito. Seria 0 enigma feminino?
Pergunta que se faz Perrot (2005), ao lembrar go#ora asmulheresestejam fora das
preocupacdes do fildsofo, um enorme nimero de EEsjoentradas nas condi¢des de existéncia
do feminino, mais de cunho tedrico e politico de bistérico, reivindicam seus aportes.

Quando em seus ultimos escritos e ditos, Foucaytapde a pensar em uma Historia da
Sexualidade, mais particularmente no papel ced&rddmilia em um dispositivo de sexualidade,
ele ndo apenas passa a problematizar a sexuatidadaulheres, como também a anunciar que
iria fazer a historia da imensa “ginecologia”; énvontade de Sabeele afirma que publicaria
um quarto volume, intituladé mulher, a Mae e a Histéric&sse projeto nunca foi levado a
cabo em funcdo de sua morte. Mas para que tenham@asdeia do que ele pensava a respeito
dos movimentos de liberacdo de um modo geral, gup&a “um trabalho de si sobre si mesmo
que pode ser compreendido como uma certa liberagiog um processo de liberacéo?”, ele
responde:

Sempre desconfiei um pouco do tema geral da liBeragna vez que se néo
tratarmos com um certo nimero de precaucdes eoddgmtcertos limites, corre-
se o risco de remeter a ideia de que existe umarezat ou uma esséncia
humana que, apés um certo nimero de processosidastéecondmicos e
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sociais, foi mascarada, alienada ou aprisionada neecanismos, e por
mecanismos de repressdo. Segundo essa hipéteserdraper esses ferrolhos
repressivos para que o homem se reconcilie comeiggmo, reencontre sua
natureza ou retome contato com sua origem e restauma relacdo plena e
positiva consigo mesmo. Creio que este é um temanda pode ser aceito dessa
forma, sem exame. (FOUCAULT, 1995, p.265-266)

Desse modo, desconfiava dos feminismos que propagavideia de liberacdo sexual
pautada numa esséncia de feminilidade, lembrandaima prética de liberacdo ndo basta para
definir as préaticas de liberdade que serdo em daquecessarias. Desconfiava, principalmente,
da ideia de que uma verdadeira liberacdo pudessealizada pela mediagdo de um grupo, seja

ele qual for. Isso fica evidente, quando em umedisditos, ele afirma:

[...] o objetivo fundamental a que se propdem éalige admiracdo: produzir
homens livres e esclarecidos. Mas, justamentetoodfa que sejam organizados
segundo categorias sexuais — a liberacdo da malfiberacdo do homossexual,
a liberacdo da mulher do lar — é extremamente gigfil. Como se podem

liberar efetivamente pessoas que estdo ligadas agumpo que exige a

subordinacdo a ideias e a objetivos especificos?gqBe o movimento de

liberacdo da mulher deve agrupar somente mulhéfesitamente, ndo tenho
certeza de que se aceitaria a adesao de homendC@(dLT, 2006c, p.315)

Na sua Otica, a verdadeira liberagéo resultariandgrocesso em que o sujeito conheca a

si mesmo, dai ele entender que os movimentos e&{fo sexual deveriam:

[...] ser compreendidos como movimentos de afirma¢a partir’ da
sexualidade. Isto quer dizer duas coisas: sdo nepMoBe que partem da
sexualidade, do dispositivo de sexualidade no ionteto qual nés estamos
presos, que fazem com que ele funcione até setejimas ao mesmo tempo,
eles se deslocam em relacéo a ele, se livram deldteapassam. (FOUCAULT,
2007, p.233)

Particularmente, sobre o conceito de verdade na @dr-oucault, Gros (2003) assevera
que se trata de ufeu rougeque atravessa todo o conjunto daquelas refleximedizando pontos
de ancoragem onde o fildsofo para e dedica-seaedes, ou melhor, a perscrutar a arqueologia
e a genealogia de grandes temas que objetivargetisalam o homem. Nessas paradas,
investiga especialmente as préaticas sociais em dasaontinuidade histérica, construidas

pelas/nas relagbes de poder-saber, mostrando quossibilidades de constituicdo dos objetos de
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conhecimento da medicina, psiquiatria, biologiangdtica etc. sdo indissociaveis da producédo de
sujeitos.

Ao eleger o conceito de verdade no pensamento @beMiFoucault, para discutir as
producdes de saberes e poderes que delineiam omemwes identitarios da mulher, pretendo,
evidentemente, dar visibilidade as verdades solmg@eito feminino acionadas pela memoéria e
inscritas na publicidade. Entretanto, mais do gge,iempenho-me em mostrar que a publicidade
€ um importante suporte institucional legitimadgappoder dizer aquilo que funciona como
verdadeiro, ja que o que ela espelha exerce saltresodiscursos uma forma de presséo, uma
coercdo (FOUCAULT, 2001).

Em suma, o discurso publicitario cria um jogo dag@&es entre a cultura, as verdades e as
identidades. Contudo, é importante deixar muiteoclgue o problema que me coloco diante
desse discurso ndo € o de tentar revelar alguntadersobre essas relagdes ou qualquer outra
coisa que estaria la para ser descoberta comodesrdeas o de analisar historicamente como 0s
efeitos de verdade sdo produzidos nos jogos dedesainscritos no interior dos discursos

publicitarios que ndo sdo, em si, nem verdadeieos falsos.

2.1 CAMINHOSALEATORIOSPARA A VERDADE

Para Foucault, somos, inevitavelmente, submetiéts poder a producédo da verdade e
somente podemos exercer algum poder mediante ag&odla propria verdade. Além disso, “em
todos os momentos e em todos os lugares do muradpraposito de toda coisa, pode-se e deve-
se colocar a questédo da verdade [pois] ha verdadeda parte e a verdade nos aguarda em toda
parte, em todos os lugares e em todos os temp@IJQAULT, 2006a, p.316); e, ainda, todos
ndés estamos atados e unidos aos efeitos de vegdadepoder produz, pois

[...] ha efeitos de verdade que uma sociedade drotluz a cada instante.
Produz-se verdade. Essas producdes de verdadeodém ser dissociadas do
poder e dos mecanismos de poder, a0 mesmo temgoepesses mecanismos
de poder tornam possiveis, induzem essas proddedesrdades, e porque essas
producdes de verdade tém elas proprias efeitosdier pjue nos unem, nos atam
(FOUCAULT, 2006c, p.229).
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Convém, entdo, interrogar inicialmente: de que agedprecisamente se fala e da verdade
de qué?

Foucault discorre sobre verdade, jogos de verdadetade de verdade, politica da
verdade e da coragem de verdade. Sem a pretens@dralgar todos os elementos que essas
multiplas expressfes englobam, limitar-me-ei a pecar reflexdes e definicbes que permitirdo
entender o discurso publicitario como aquele qualiag e faz circular saberes historicos
tomados em certo momento e em certo lugar comoesmblierdadeiros sobre o que é ser mulher
em multiplas temporalidades e em diversos espacos.

O ponto basilar sobre o tema em questdo é que,Rmrcault, trata-se sempre de uma
verdade historicamente construida que muito sardiit da concepcdo de verdade metafisica e
transcendente, ja que “a verdade é deste mundé;mladuzida nele gracas a mdultiplas coercoes
e nele produz efeitos reguladores de poder” (FOUCRUL979, p.12). Trata-se, ainda, da
verdade que implica a constituicdo/fabricacdo deitey que delineia identidades e insere o
individuo em préticas, inventando os seus “eus”$R(2001).

Aproximar-se, ou mesmo desvelar um conhecimentdadsiro, sempre foi uma meta
para os filésofos e, de modo mais intenso, a pddiDescartes. Foucault (1979, p.156), na
esteira de Nietzsche e em face da tradicional adgbsofica “qual o caminho mais seguro para
a verdade™? propfe a questdo que inspira o titakiadsecdo, ou seja, “qual foi 0 caminho
aleatério da verdade?” Assim, se antes questios@va-relacdo entre o sujeito e a verdade a
partir de uma ideia de esséncia interior, tentapdtender quais seriam os fundamentos
necessarios, para que se pudessem desvendar asleeesbbre o mundo, com Nietzsche e,
depois, com Foucault, passa-se a questionar geia#srsos processos historicos implicados na
fabricacao de discursos de verdade. O problemaer@e mais pensar a subjetividade cartesiana,
0 cogito-ergo-sumsegundo o qual o sujeito seria originario, transpte a si mesmo, autbnomo,
instancia fundamental e apto a construir um comhexio verdadeiro ou a construir um dominio
de verdades inquestionaveis e inquebrantaveis, made descrever historicamente o0s
procedimentos pelos quais discursos verdadeirenaah, seduzem, divertem, condenam,
informam e, principalmente, transformam todos néada um de nés em sujeitos (GROS, 2003).
Em outros termos, na perspectiva foucaultiana, asa@roducdes histéricas de discursos que

constroem subijetividades e fixam a(s) verdade(sptoe 0 sujeito, constituindo-o.
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A verdade é indissociavel de um conceito basilar afalitica foucaultiana: o
acontecimento. Trata-se de um conceito que eng(pkanovidade (ruptura historica associada a
regularidade e a descontinuidade das pratica¥)a (iirupcdo de uma singularidade aguda em
dado momento historico; (iii) a atualidade, que m@&oresponde ao tempo presente, ja que
construida a partir de certo tipo de temporalizagd) e a relacdo de forcas que “ndo se
manifestam como formas sucessivas de uma intengéorgial; como também néo tém aspecto
de um resultado. Elas aparecem sempre na aledasiniguacontecimento” (FOUCAULT, 1979,
p.28).

Articulando a verdade ao acontecimento, quandagedp fazer uma “pequena histéria
da verdade em geral”’, em seu curso sdDr@oder psiquiatrico(2006a), Foucault aponta a
diferenca entre uma verdade-demonstracdo, valaeripadh tradicional perspectiva filosoéfico-
cientifica, e uma verdade-acontecimento.

Com relagédo a verdade-demonstracdo, ele asseverala@weorresponde a um saber que
pressupde a existéncia da verdade em toda partedentugar e em todo tempo, inalteravel sob
quaisquer contingéncias. Alcanca-la ou mesmo $ituidepende dos conhecimentos do sujeito
diante de tal verdade que estad sempre |a, pronsiaspa mostrada, pois “ndo ha buraco negro na
verdade”, o que significa que “nunca ha nada gjessdicientemente ténue, futil, passageiro ou
ocasional para ndo concernir a questdo da verdedin suficientemente distante, mas nada
tampouco suficientemente préximo para que ndo ssapie fazer a pergunta: o que é vocé em
verdade?” (FOUCAULT, 20064, p.302).

Aquela que justamente ndo esta em toda parte edateémpo aguardando a iniciativa de

um sujeito apto a espreita-la, seria a verdada emino irrupcdo de uma singularidade historica:

[...] seria o posicionamento de uma verdade digpeiesscontinua, interrompida,
gue so falaria ou que s6 se produziria de tempoeempo, onde bem entender,
em certos lugares [...] uma verdade que ndo nasasporque € uma verdade
gue tem seus instantes favoraveis, seus lugar@icim® seus agentes e seus
portadores. E uma verdade que tem sua Geografiegidade que também tem
seu calendario ou, pelo menos, sua cronologia irofFfFOUCAULT, 2006a,
p.303)

Geografia e calendario, na medida em que é enuneadespaco e tempo especificos,
pois aquilo que & tomado como verdadeiro ndo @w&im qualquer lugar ou em qualquer

momento. Emerge em certo contexto socio-histoeoo,um momento propicio, ukairds, ou
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seja, na ocasiao, oportunidade e tempo que passibiua aparicdo. Essa verdade possui seus
mensageiros privilegiados e seus opostos: aquetstipm os segredos dos lugares e dos tempos
e, porque foram submetidos as provas de qualificagétdo autorizados a “pronunciarem as
palavras requeridas ou consumarem 0s gestos tteges sdo 0S sujeitos sobre 0s quais a
verdade pode se abater: “os profetas, os adivird®g)ocentes, 0s cegos, 0s loucos, os sabios
etc.” Trata-se da verdade que n&do é universal,eondid quer dizer que seja rara. E a verdade
dispersa, produzida, portanto, como acontecimento.

As duas séries na historia da verdade implicam demardem do que é e outra da ordem
do que acontece. Nesta, ela é perseguida, maisgiodio que apofanica, provocada por rituais,
captada por artimanhas, apreendida conforme asdesasiaquela, é descoberta, constante,
constituida etc. Questdes do método sdo as pregiepala verdade-descoberta e questbes

relativas ao poder e as estratégias sédo as dadeeadantecimento. Isso porque:

Entre essa verdade-acontecimento e 0 que delaérajido, que a apreende ou
gue é atingido por ela, a relagdo ndo € da ordeobj@do ao sujeito. N&o é, por
conseguinte, uma relacdo de conhecimento; é antasrelacdo de choque; é
também [...] uma relacdo arriscada, reversivelicksh; € uma relacdo de
dominacdo e de vitoria, ndo portanto de conheciopemas de poder
(FOUCAULT, 2006a, p.304).

Interrogando-se sobre a relacdo entre a historiflatafia e as concepcdes de verdade,

Foucault sublinha:

Ha os que tém o costume de fazer a histéria daastercem termos de

esquecimento do Ser, isto é, aqueles que, na medidgue fazem valer o
esquecimento como categoria fundamental da hisiérieerdade, se colocam de
saida nos privilégios do conhecimento, pois é tinente sobre o fundo da
relacdo de conhecimento admitida e posta de umporeondas que algo como o
esquecimento pode se produzir. Por conseguintesopgoe, no fundo, eles
fazem apenas a historia de uma das séries quergiradentificar: a série da

verdade apofanica, da verdade descoberta, da ‘eerdamhstatacéo,

demonstracao; e € no interior dessa série quel@eaon. (FOUCAULT, 2006a,

p.305)

A historia da verdade que Foucault propbe partdaofiente da outra série. Em sua
arqueologia do saber, ele mostra exatamente issggja, que a verdade-constatacdo esta no

centro das praticas cientificas e que, apesar deltgliirido poder, forca e extensdo inegaveis, ela
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deriva da verdade-acontecimento e de sua tecnplagigla é somente um episddio na historia
desta ultima. Por isso, a genealogia do conheconént reverso histérico indispensavel da

arqueologia. Diante da dimenséao global e do poderetidade-demonstracdo, Foucault procurou
mostrar como a verdade-acontecimento se estabedecewwssa sociedade e, para isso, analisou
praticas como as formas juridicas e as préaticascasdoara trazer a luz os efeitos de discursos
com pretensdes cientificas.

Por fim, com relacdo a essas verdades, Foucautverss que a passagem de uma
tecnologia da verdade-acontecimento a verdade-dgragéo esta ligada a dois procedimentos: a
investigacao e a rarefagdo. De um lado, ha “o pliownto politico do inquérito, os relatorios, os
testemunhos, a circulagcdo do saber, desde o cdatppder até seu ponto de chegada e seu
retorno, todas as instancias paralelas de verd@ac tudo, enfim, que constituiu
progressivamente o instrumento de um poder politicecondmico; de outro lado, ha “a
organizacdo da raridade dessa verdade que é deptottae de todos os tempos; mas uma
rarefacdo que justamente, ja ndo incide sobre @ep#nto, a producdo da verdade, e sim sobre
0S que sao capazes de descobri-la” (FOUCAULT, 200846). O sujeito universal da verdade é
abstrato e o0 concreto € um sujeito qualificadogeoto nimero de procedimentos, construido nas
e pelas instancias institucionais: as universidadssescolas, as igrejas e, aqui é possivel
acrescentar, publicidade etc.

As verdades, quer como demonstracdo quer como emtmanto, estdo espraiadas em
toda e qualquer sociedade e em todos os temposelslasido sdo univocas, uma vez que cada
sociedade possui, subjacente as suas praticasragimé de verdade”, uma “politica geral de
verdade”, o que significa que ha

[...] tipos de discurso que ela acolhe e faz fummiocomo verdadeiros; os
mecanismos e as instancias que permitem distimguénunciados verdadeiros
dos falsos, a maneira como se sanciona uns e pusdéchicas e 0s
procedimentos que sdo valorizados para a obtengdeertade; o estatuto
daqueles que tém o encargo de dizer o que functmmo verdadeiro.

(FOUCAULT, 1979, p.12).

A proposito de algumas especificidades sobre eggme de verdade, Foucault enumera
cinco: i) a verdade é centrada na forma do disctiestifico e nas instituicdes que o produzem;
i) é requerida tanto pelo poder econémico quaelo politico; iii) € imensamente difundida no

corpo social por aparelhos de educacdo ou de iafgm iv) € produzida e transmitida sob o
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controle de alguns grandes aparelhos politicoccon&mnicos; v) é objeto de debate politico e de
confronto social (FOUCAULT, 1979). Diante dessapeefficidades, é preciso se interrogar
sobre quem pode dizer o que serad tomado como esldsob quais condi¢cdes institucionais.

E nessa direcdo que, em@dem do Discurs§FOUCAULT, 2001), ao desenvolver a
ideia de que “nossa civilizacdo, apesar de veredscurso, tem por ele uma espécie de temor”
e de que a consequéncia disso é a producdo “demaistde controle instituidos de forma a
dominar a proliferacdo dos discursos e a apagamagas de sua irrupcdo nos jogos do
pensamento e da lingua” (GREGOLIN, 2004a, p.97yckolt coloca a vontade de verdade,
juntamente com a segregacao e a interdicdo, com@afde exclusdo discursiva, isto €, como um
dos procedimentos externos que tém por funcéo @mps poderes e 0s perigos do discurso.

Sobre os controles e as delimitacdes do discurge, enpvolvem a interdicdo e a
segregacao, Foucault afirma que os interditos eogrporque, numa sociedade como a nossa,
ndo se tem o direito de dizer tudo (tabu do objetdo se pode falar tudo em qualquer
circunstancia (ritual de circunstancia); qualquen ndo pode falar qualquer coisa (direito
privilegiado ou exclusivo). “Por mais que os disas aparentem ser bem pouca coisa, as
interdicbes que o atingem revelam logo, rapidamesta ligagdo com o desejo e com o poder”
(FOUCAULT, 2001, p.10). A segregacéao decorre do ts que o que se diz pode ou néo ser
aceito, e € isso que assegura a censura e o giléhdegregacdo promove, por exemplo, as
separacdes entre o normal e o anormal, a razaesrazao etc., tal como ocorreu com o louco,
cujo discurso nao podia circular como o dos outros.

Ao tratar da divisao entre verdadeiro e falso, Raltargumenta:

Certamente, se nos situamos no nivel de uma pgdmsho interior de um
discurso, a separacdo entre o verdadeiro e o fadisp € arbitraria, nem
modificavel, nem institucional, nem violenta. Mas 0s situamos em outra
escala, se levantamos a questéo de saber qualifbié constantemente, através
de nossos discursos, essa vontade que atravessms teculos de nossa
histéria, ou qual € em sua forma muito geral, o tp separacao que rege nossa
vontade de saber, entdo é talvez algo como unmeiste exclusdo (sistema
histérico, institucionalmente constrangedor) que me® desenhar-se.
(FOUCAULT, 2001, p.14)

Para exemplificar como se deu, historicamente paragédo entre o verdadeiro e o falso,
lembra que, se um poeta grego do VI a.C. podiaymr@ar um discurso verdadeiro e eficaz,

carregado de poderes e de perigos, pelo qual ls® taspeito e terror, era porque ele possuia o
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direito juridico para tanto e atendia aos rituaipastos. Passado um século, a verdade ndo mais
estava atrelada ao que se era ou ao que se famaaomue se dizia: “a verdade se deslocou do
ato ritualizado, eficaz e justo, de enunciacdoa maproprio enunciado: para seu sentido, sua
forma, seu objeto, sua relacdo a sua referéncif”’Pesse deslocamento, resultou a cesura que
opos o discurso verdadeiro ao falso e fez com guerdadeiro ndo mais fosse visto como algo
precioso e desejavel, uma vez que ndo era magordo ligado ao exercicio do poder.

Essa divisdo historica, que deu forma a nossa gentke verdade, também se altera
radicalmente com o surgimento da “ciéncia do oldarpbservacéo, da verificacdo, uma certa
filosofia natural inseparavel [...] do surgimen®mrmbvas estruturas politicas, inseparavel tambéem
da ideologia religiosa” (FOUCAULT, 2001, p.62). fhava vontade de verdade que culmina, no
século XIX, com os grandes atos fundadores da ieiémoderna e ndo coincide quer pelas
formas que pde em jogo, quer pelos dominios dembjes quais se dirige, quer, ainda, pelas
técnicas sobre as quais se apoia, com as classicésdes de verdade e de saber. A nova
vontade, voltada a aplicagéo técnica dos conheto®eoonsiste mais em ver e em verificar do
gque em comentar. A ciéncia passa a ser um sistem@raducdo de conhecimentos e,
consequentemente, o lugar proprio da verdade, temwo‘conceito” seu elemento mais
importante (MACHADO, 2006).

Todas as formulagbes em torno da verdade, apresentaté aqui, levam
irremediavelmente a andlise do discurso, ao acom@to discursivo, a necessidade de se
considerar a existéncia histérica e material dgsulsos em sua heterogeneidade, para que 0s
efeitos da verdade possam ser apreendidos em spexrsdio, ou melhor, para que seja possivel:
(i) desestabilizar lugares de verdade e as redgsoder ali tramadas; (ii) dar visibilidade aos
jogos das diferencas, as relacbes e aos desdolicam@ms batalhas sociais em busca das
verdades que contribuem, dentre outras questoes,opdesenho dos contornos identitarios dos
sujeitos.

E no bojo dessa complexidade que situo o discurbbitario como algo que irrompe na
contemporaneidade, para apreendé-lo como acontgameo interior da formacédo discursiva,
com vistas a descrever sua condi¢do de existérsga sistema de dispersdo. Aceito desse modo
0 “convite” de Foucault para tentar fazer ver qudiscurso publicitario “ndo é uma estreita
superficie de contato, ou de confronto, entre weaidade e uma lingua, o intricamento entre um

|éxico e uma experiéncia”’; tampouco “é apenas unjuodo de signos (elementos significantes
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que remetem a conteidos ou a representacdes’tds, ama pratica que forma sistematicamente
0s objetos de que fala e, por suas condigbes deepgia, faz com que certas coisas possam ser
ditas e, mais do que isso, possam ser recebidas wemadeiras em certo momento sdcio-
histérico. O acontecimento publicitario emerge esiama relacbes de saber-poder e, por isso, ao
extrapolar o nivel dos signos e da textualidadenjpe ser apreendido como algo mais que o
torna irredutivel & lingua e ao ato de fala. E&juinte por esse mais, “que € preciso fazer
aparecer e que é preciso descrever” (FOUCAULT, 20®5), que me interesso.

Cumpre ainda dizer que néo se trata de querentilzeverdade do sistema de poder no
qual esta circunscrita, “o que seria quimérico” (FKAULT, 1979, p.14). Até porque a verdade,
ja foi dito, em si mesma é poder. A tentativa éeasdparar o poder da verdade das formas

hegemonicas (sociais, econdmicas, culturais).

2.1.1 do saber

Documentos, séries descontinuas, duracdo multiglgpeemissa de que nada existe no
documento, sob o documento ou por tras dele; ni&teex sentidos ocultos no que esta aparente,
tampouco uma verdade a ser desvelada; o que lenghoiados e relagdes. Eis alguns elementos
ja evocados que integram a arquegenealogia foiaraale a analise do discurso dali derivada.
Tomando como norte Arqueologia do SabefFOUCAULT, 2007) e os agenciamentos desse
método realizados por Gregolin (2004a; 2004b),gyasagora a esclarecer alguns conceitos que,
além de terem possibilitado pensar uma teoria doudso no cerne de uma teoria da historia,
serviram de esteio para as reformulacdes da tarépmca da Analise do Discurso derivada de
Michel Pécheux.

Logo no inicio dA Arqueologia do Sabgmo mostrar que a historia tradicional € um
reduto, onde reina o desejo da continuidade taatbusca incessante de invariantes histéricas
quanto na busca da preservacédo do sujeito fundadginario de todo o devir e de toda prética,
Foucault esmilca um ponto crucial para a formulatgiam aparato tedrico-metodoldgico que
visa a sustentar uma analise do discurso: a tnanaf@o dos documentos em monumentos.
Vale-se das teses da Nova Historia, para acusat@id, dita tradicional, de ter como principal
meta a interpretacdo do documento com o intuit@leterminar os limites da verdade ou seu

valor expressivo. Essa histéria esforca-se paraerfiorizar’ os monumentos do passado,
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transforma-los em documentos e fazer falarem essé®s que, por si mesmos, raramente sado
verbais, ou que dizem em siléncio coisa diversguodizem”. Contrariamente, a Nova Historia
transforma os documentos em monumentos, desdobfande se decifram rastros deixados
pelos homens, onde se tentava reconhecer em prdduledo que tinham sido, uma massa de
elementos que devem ser isolados, agrupados, tEnaertinentes, inter-relacionados,
organizados em conjuntos” (FOUCAULT, 2007, p.8).

Isso significa que, ao transformar documentos emumentos, a analise historica deve
voltar-se para conjuntos de documentos arregimestath [...] “séries diversas, entrecruzadas,
divergentes, muitas vezes, mas nao autbnomas, gumitem circunscrever o ‘lugar do
acontecimento, as margens de sua contingénciagras¢coes de sua aparicao” (FOUCAULT,
2001, p.56). Os documentos sdo analisados na dogiee@omo monumentos a partir de sua
irrupcao histérica, em suas condi¢des de producsEmdratados como discursos que rompem o
instante e dispersam o sujéftem varias posicées e funcdes possiveis. Busaspecialmente,
restituir no documento seu carater de acontecimeara 0 que € necessaria a reorganizacao dos
enunciados dispersos mediante um gesto analitecritieo. A busca de verdades cede lugar a
descricdo e a andlise historica; os efeitos detacid passam a ser problematizados, quando néo,
destruidos.

Assim, quando nega dois temas tradicionais bassmmindo 0s quais haveria, de um
lado, uma fonte de origem do discurso que se debsema numa continuidade infinita e, de

outro, um ja-dito silenciado de forma repressivia pescurso manifesto, Foucault afirma:

[...] & preciso estar pronto para acolher cada mumdo discurso em sua
irrupcdo de acontecimentos, nessa pontualidade een agparece e nessa
dispersdo temporal que l|he permite ser repetiddjidsa esquecido,
transformado, apagado até nos menores tracos,dddodsem longe de todos os
olhares, nas poeiras dos livros. Nao é preciso teentediscurso a longinqua
presenca da origem; é preciso trata-lo no jogoudeirsstancia (FOUCAULT,
2007, p.28).

Tratamento que pressupde considerar os acontecseigcursivos diferentemente do
sistema da lingua. Enquanto este, como especificadgramética gerativa, € formado por um

conjunto finito de regras que possibilitam um nimefinito de desempenhos, aqueles possuem

8 Ao negar a existéncia de um sujeito autdbnomoaimsa fundamental, criadora e dotada das capacidiElezao,
de consciéncia e de acgdo, Foucault (2007, p.61fulpogue o discurso “ndo é manifestacdo, majestestm
desenvolvida, de um sujeito que pensa, que conleeqag diz: €, ao contrario, um conjunto em queepoder
determinadas a dispersédo do sujeito e sua desoifaie em relagédo a si mesmo.”
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um conjunto sempre finito e limitado de sequéndiaguisticas que foram efetivamente
produzidas. Para a andlise da lingua, questiondssgundo que regras um enunciado foi
construido e, consequentemente, segundo que kagras enunciados semelhantes poderiam ser
construidos?” Para a descricdo dos acontecimergogrsivos a questao é bem diferente: “como
apareceu um determinado enunciado, e ndo outreetugar?” (FOUCAULT, 2007, p.30).

Outra diferenca é com relagéo a histéria do pens@neeijas anélises visam a encontrar,
além dos enunciados, a intencdo do sujeito, “oetpiguis dizer”. No campo discursivo, trata-se
de “compreender o enunciado na estreiteza e shidmile de sua situacdo; de determinar as
condicdes de sua existéncia, de fixar seus limit¢sde estabelecer suas correlagbes com outros
enunciados a que pode estar ligado, de mostrapgwas formas de enunciacdo exclui”. E na
tentativa de compreender por que e como excluiggealoutro, por que ocupa um lugar que
nenhum outro poderia ocupar, coloca-se outra que&ée singular existéncia € esta que vem a
tona no que se diz e em nenhuma outra parte?” (FQUWT, 2007, p 31).

Em resumo, a arqueologia propde descrever o erdmcentendido como a unidade
elementar do discurso, tendo em conta que nemgadi® nem o sentido podem esgota-lo
inteiramente. Como todo acontecimento, € Unico, esté aberto a repeticdo, a transformacéo, a
reativagao.

Diferentemente dos atos de fala e mesmo das paldraiaes ou proposicoes, o enunciado
situa-se no discursivo e, por isso, ndo é totalmeistivel nem totalmente oculto. Isso significa
que ele ndo pode ser isolado na horizontalidadeadi@ia sintagméatica como uma unidade
reconhecida pela graméatica e pela l6gica. Paraalésto, é preciso definir as condi¢cdes nas
quais se realizou a funcdo que resultou em ume srisignos (ndo sendo necessariamente
gramatical nem logicamente estruturada), com unséecia especifica. Em seu modo singular
de existéncia, que o faz aparecer ndo como um, tnag® como algo que se refere a objetos e a
sujeitos, o enunciado entra em relacdo com oudrasulacdes. Descrever o enunciado implica,
portanto, considerar:

(i) um referencial: “que ndo é constituido de ‘egis de ‘fatos’, de ‘realidades’, ou de
‘seres’, mas de leis de possibilidade, de regrasxd#éncia para 0s objetos que ai se encontram
nomeados, designados ou descritos” (FOUCAULT, 2@0X03). Trata-se de um principio de

diferenciacdo atrelado a critérios de emergéneiandacao e especificacao.
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(i) um sujeito: que ndo € o sujeito gramaticampauco aquele idéntico ao autor da
formulacdo. Foucault propde que, ao descrever wmadado, 0 analista ndo se depara com a
manifestacdo de um sujeito, mas com um lugar delisparséao e de sua descontinuidade. Assim,

0 sujeito do enunciado &

[...] uma funcdo determinada, mas ndo forcosanentesma de um enunciado
a outro; na medida em que € uma fungdo vazia, plodser exercida por

individuos, até certo ponto, indiferentes, quandegam a formular o

enunciado; e na medida em que um Unico e mesmuidndi pode ocupar,

alternadamente, uma série de enunciados, difereptsicdes e assumir
diferentes sujeitos (FOUCAULT, 2007, p.105)

Esse lugar a ser ocupado por um sujeito € uma g#éweque caracteriza toda formulagcao
enquanto enunciado, na medida em que constituiasrdcos exclusivos da funcéo enunciativa.
Por isso, “descrever uma formulacdo enquanto eadaando consiste em analisar as relagcdes
entre o autor e o que ele disse (ou quis dizediggae sem querer), mas em determinar qual é a
posicdo que pode e deve ocupar todo individuo paraseu sujeito” (2007, p.108). Dai se
concluir que uma frase, uma proposicdo ou um comjale signos podem ser considerados
enunciados, desde que seja possivel assinalar asigp de sujeito.

(iif) um campo associado: partindo do principio gige “um enunciado tem sempre
margens povoadas de outros enunciados” (FOUCAUDT/2p.110) e de que a existéncia de
um enunciado ndo se da de forma livre, neutra epedente, pois desde sua raiz, ele se
relaciona com a memaria e reatualiza outros endasja&ntende-se o campo associado como um
dominio de coexisténcia com outros enunciados.€y 6 enunciado inscreve-se em um campo
enunciativo “que Ihe apresenta relacdes possiveisapassado e que lhe abre para um futuro”.
Ele sempre faz “parte de uma série ou de um camjulesempenhando um papel no meio dos
outros, neles se apoiando e deles se distinguinbefim, “ndo ha enunciado que nédo suponha
outros [...] ndo h& nenhum que ndo tenha em tomosidum campo de coexisténcias”
(FOUCAULT, 2007, p.111).

(iv) uma materialidade: o enunciado é inevitavelimapresentado e constituido por uma
espessura material, que ndo é apenas a substanmasaporte, mas umtatus regras de
transcricdo e de possibilidades. Essa materialidadeanipulavel pelos enunciadores; ha, em

consequéncia, um regime de materialidade repegivgle
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[...] 0 enunciado, ao mesmo tempo que surge ematexialidade, [...] entra em
redes, se coloca em campos de utilizacdo, se efaaetransferéncias e a
modificacdes possiveis, se integra em operacbes eestratégias onde sua
identidade se mantém ou se apaga. Assim, 0 enenaimdula, serve, se
esquiva, permite ou impede a realizacdo de um aleéefiocil ou rebelde a
interesses, entra na ordem das contestacdes eu@as forna-se tema de
apropriacao ou de rivalidade (FOUCAULT, 2007, p)119

O enunciado é, pois, um conjunto de signos em fuegénciativa; entre o enunciado e o
gue ele enuncia hd uma relacdo que envolve ososbjeis sujeitos, que passa pela histéria, que
envolve a prépria materialidade” (GREGOLIN, 200g127).

O que possibilita apreender, organizar e descraveemaranhado de enunciados é o fato
de que, apesar de dispersos no tempo e descontioudscurso, eles formam um conjunto,
regrando-se em um sistema de formacéo quando tdgasm mesmo objeto. Para reagrupar tal
dispersao e formular sua lei de reparticdo; paractarizar e individualizar a coexisténcia desses
enunciados dispersos e heterogéneos, definindst&r& que regula sua reparticdo, “como se
apoiam uns nos outros, a maneira pela qual se supdese excluem, a transformacédo que
sofrem, 0 jogo de seu revezamento, de sua posig&osea substituicdo” (FOUCAULT, 2007,
p.39); enfim, para analisar o jogo de seus apagstiws, Foucault propde considera-los e analisa-
los no @mbito de uma formacéo discursiva.

Assim, sobre o conceito de formacéo discursivac&olt afirma:

[...] no caso em que se puder descrever, entreaento nimero de enunciados,
semelhante sistema de disperséo, e no caso emyaeos objetos, os tipos de
enunciacdo, 0s conceitos, as escolhas tematicaspuder definir uma
regularidade (uma ordem, correlagbes, posicbes @ciditamentos,
transformacdes), diremos, por convengdo, que da tta uma formacéo
discursiva (2007, p.43).

E considerando esse principio de agrupamento derpences verbais ligadas no nivel
dos enunciados e nas regularidades ali implicaglas,Foucault explica o surgimento de uma
ciéncia numa formacdo discursiva, como, por exemplgpsiquiatria no século XIX. Ao
transformar conceitos e temas que tanto estabelgugos de relacbes entre hospitalizacéo e
internamento, quanto definem regras de exclusdmalseale jurisprudéncia, além de fazerem
circular normas de trabalho e de condutas, criayse determinado tempo e lugar, todo um
conjunto que caracteriza, para essa pratica disayes formacio de seus enunciados (ARAUJO,

2007). Em outros termos, uma formacdo discursiveeganenta objetos, modalidades
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enunciativas, conceitos e escolhas tematicas, rereswo o que pode e 0 que ndo pode ser
dito/enunciado em certas praticas discursivas.

Entretanto, isso ndo significa conceber a formalcursiva como um sistema fechado,
na medida em que uma formagéao tangencia outragf@es; “em cada formacédo, conceitos sédo
dispostos de certa forma e utilizados conformenaprado saber e 0 modo como ele se relaciona,
se diferencia, se associa ou ndo a outros campsebee’ (ARAUJO, 2007, p.95).

A partir das formulacdes sobre a formacéo discargtoucault define discurso como

[...] um conjunto de enunciados, na medida em qeamiem na mesma
formacdo discursiva; ele ndo forma uma unidade ricetéou formal,
indefinidamente repetivel e cujo aparecimento oiizatdo poderiamos
assinalar na historia; [...] € constituido de urmaero limitado de enunciados
para os quais podemos definir um conjunto de céedicle existéncia; [...] é, de
parte a parte, histérico — fragmento de histériadade e descontinuidade na
prépria histéria, que coloca o problema de seuprf® limites, de seus cortes,
de suas transformagbes, dos modos especificos de temporalidade

(FOUCAULT, 2007, pl32-133).

Para a Analise do Discurso arqueoldgica foucawtidrd outras trés caracteristicas do
enunciado que devem ser consideradas: (i) a raridedque se considerar o principio segundo o
qual “apareceram o0s Unicos conjuntos de signifesangue foram enunciados; busca-se
estabelecer uma lei de raridade” (FOUCAULT 2002,3p); (i) a exterioridade: é preciso
restituir os enunciados a sua dispersao, conside+as em sua descontinuidade, “para apreender
sua proépria irrupcdo no lugar e no momento em guar@duziram, ou seja, para reencontrar sua
incidéncia de acontecimento”; (iii) o acumulo: gedo para o fato de que a arqueologia nao visa
a “despertar textos de seu sono”, Foucault afiraeaque se pretende é “procurar que modo de
existéncia pode caracterizar os enunciados, indiemé@mente de sua enunciagdo, na espessura
do tempo em que subsistem, em que se conservamuersado reativados e utilizados, em que
sdo, também [...] esquecidos e até mesmo, everdnsmdestruidos” (FOUCAULT, 2007,
p.55).

Igualmente importa notar que, na proposta fouamdti ndo se faz uma “interpretacao”,
pois esta, invariavelmente, remete a ideia de yeaitsuno qual residiria a verdade do enunciado.
Além disso, interpretar seria “uma maneira de reagiobreza enunciativa e de compensa-la pela
multiplicacdo do sentido; uma maneira de falar dirpdela e apesar dela. Mas analisar uma

formacdo discursiva € procurar a lei de sua pobrézanedi-la e determinar-lhe a forma



75

especifica” (p.136). Trata-se de descrevé-la semtudo, intentar referi-la a totalidade fechada
da significacdo nem a interioridade de uma suposéacao do sujeito; antes, ela é referida a
dispersao de uma exterioridade. Tampouco se budoeear uma finalidade, um momento ou

uma marca de origem nos discursos, mas as forrpasisas de um acumulo discursivo.

Estabelece-se, nesse sentido, uma “positividadelisboirso, “aquilo que Ihe caracteriza a
unidade através do tempo [...] as diferentes olmsdiyros dispersos, toda massa de textos que
pertencem a uma mesma formacao discursiva” (FOUCAW2007, p143-144). A positividade
nao revela, obviamente, quem estaria com a vergade,mostra os enunciados que falavam a
mesma coisa, que se inscreviam no mesmo nivel, gganm campo de batalhas. Porque essa
forma de positividade possibilita a definicdo de campo em que podem ser desenvolvidas
identidades formais, continuidades tematicas, lagfies de conceitos, jogos polémicos. Foucault
assevera que “a positividade desempenha o papehdepriori histérico”, ou seja, a condicao de
realidade dos enunciados, “a lei de sua coexigt@&un outros enunciados, a forma especifica de
seu modo de ser, os principios segundo os quasistemn, se transformam e desaparecem”
(p.144).

Resta acrescentar que as descontinuidades dissusio (re)agrupadas em arquivos, 0
dominio das coisas ditas. Arquivo, na arqueologég significa um conjunto de documentos
protegidos em certa cultura ou sociedade, comoossefuma memoéria guardida de verdades
histéricas. O arquivo é, antes de tudo, a “lei de gode ser dito, o sistema que rege o
aparecimento dos enunciados como acontecimentgslaias” e, ao mesmo tempo, o que faz
com que as “coisas ditas ndo se acumulem indefmeédége em uma massa amorfa’
(FOUCAULT, 2007, p.147). As regras do arquivo defin o sistema de enunciabilidade-
dizibilidade (o que pode ser dito, 0 dominio daulisividade); o sistema de conservacao (quais
enunciados ingressam na memoria, pela recitac&meeatc.; quais poderao ser reutilizados); os
sistemas de reativacdo (quais enunciados se sulimaetransformacdes, comentarios etc.);
sistema de apropriacdo (quem tem o direito a detada classe de enunciados, como se define a
relacdo do discurso com seu autor), conforme C&30@0).

Por isso, a descricdo arqueoldgica “interroga dit@-no nivel de sua existéncia: da
funcdo enunciativa que nele se exerce, da formdis@arsiva a que pertence, do sistema geral de
arquivo de que faz parte. A arqueologia descrevdis@irsos como praticas especificadas no
elemento do arquivo.lFOUCAULT, 2007, p.149Ruer dizey a luz do método arqueoldgico, o
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analista se inscreve no dominio das coisas ditetsvamente e fica sé no nivel do préprio
discurso, concebido como prética, “[...] um conuidie regras andnimas, histéricas, sempre
determinadas no tempo e no espaco, que defininanynea dada época e para uma determinada
area social, econdmica, geografica ou linguistiaa, condicdes de exercicio da funcéo
enunciativa” (FOUCAULT, 2007, p.133). Deixa o diszw falar, atentando para a alteridade de
cada fato discursivo. Desse lugar, busca apreexsleglacdes historicas, as regras de formagéo
do discurso e as condi¢des que permitem o aparetide certos enunciados e o silenciamento
de outros.

Para encerrar, recupero, em tempo, uma ultimaidéfirde discurso: “ele € um bem -
finito, limitado, desejavel, Util — que tem suagress de aparecimento e também suas condi¢bes
de apropriacéo e de utilizacdo; um bem que cojomaconseguinte, desde sua existéncia (e ndo
simplesmente em suas ‘aplicacdes praticas’) a oaki poder; um bem que é, por natureza, o
objeto de uma luta, e de uma luta politica” (FOUQAYU2007, p.137). Relagéo entre discurso,

verdade e poder €, portanto, o enfoque da subsegainte.

2.1.2 do poder

Pensando especificamente no poder e nas verdade®lguoroduz, cujos efeitos no
discurso publicitario ndo sé constroem significadasio também atuam na formacao de sujeitos,
normatizando papeéis e condutas sociais, € imperfantbrar que, na analitica foucaultiana, ha
um menor interesse pela ideia marxista de lutdasses’ que partegrosso modpdo principio
de que o aparelho de Estado, conforme postulouugddtr (1983), € uma forca soberana e
centralizadora do poder, cuja intervencdo nas @ekgociais se daria ou pela repressdo ou pela
ideologia, na tentativa de sempre forcar a clagsmirthda a submeter-se as condi¢cbes de

exploracdo. N&o existe, segundo Foucault, uma U(fdoga totalizante como pressupde o

9 Foucault, embora tenha mantido com o filésofo ristax ao longo de toda sua vida, uma relacdo deaai®
afasta-se das posic¢des tedricas de Althusser, @angpuca concordou, por exemplo, com a busca porciénaia no
marxismo a partir de um “corte epistemolégico” (8BS 2007). Em suas criticas, pontua que “o marxissté no
pensamento do século XIX como um peixe dentro diagato é, em qualquer outro lugar ele deixa dpinas
(apud GREGOLIN, 2004a, p.116); ataca os procediosedbs althusserianos de tentarem resgatar o nmerxdss
crimes de Stalin, apregoando um retorno do “veridadrarxismo”, opondo o “marxismo verdade”, o “miamo-
texto” ao “stalinismo-erro”, o que significaria, rpaFoucault, colocar a teoria “face a face comab gee a imita e
esfregar seu nariz nesse sangue que ela reprosalyate justifica” (EDIBON apud FONSECA-SILVA, 2007
p.62).



77

paradigma marxista, determinando todas as relasgi®ais. O que existe € uma multiplicidade
de correlacdes de forgas concomitantes estendalgecito social, ainda que haja evidéncias de
gue essas forgas sao controladas e regradas polagias a servico de uma parte da sociedade.

“O poder esta em toda parte” (FOUCAULT, 1988, p)l@Rcula em todas as instancias,
recobre as instituicbes e os individuos, reprodua-sada instante, atinge todos os dominios da
vida humana. Estd4 pulverizado na sociedade, atuamopequenos enfrentamentos, nas
microlutas diarias, e seus efeitos atingem “a dedk mais concreta dos individuos — 0 seu
corpo, e que se situa ao nivel do proprio corpgakoe ndo acima dele, penetrando na vida
cotidiana e por isso podendo ser caracterizado aomm-poder ou subpoder” (MACHADO,
2006, p.168).

N&o se possui poder; exerce-se poder, ou sejadooser uma propriedade ou uma coisa,
ninguém o detém, ndo é algo que se possa tomaarpgahhar ou perder. Nao esta localizado
em nenhum lugar especifico e atinge a todos, pdsgaor entre todos, para uni-los e separa-los
ao mesmo tempo, para reuni-los no préprio confjite os cliva; somente € percebido como um
conjunto de relagdes de forca, funcionando em aconéntos singulares (entre um homem e
uma mulher, entre aquele que sabe e aquele qusaba@gentre os pais e as criancas, na familia
etc.), nos movimentos histéricos e na propria hstdNesses campos de correlacdes de forcas,
ele ndo é transcendente, mas imanente a outrasdecelacdo (cognitiva, econbmicas, sexuais).
Coexiste necessariamente com pontos de resistémpogasuncionam como adversidades, alvo,
apoio e saliéncia. Sdo pontos presentes em to@adegoder, por isso Foucault ndo aceita a
ideia de que ha um Unico lugar de recusa, “almawdalta, foco de todas as rebelides, lei pura do
revolucionario” (FOUCAULT, 1988, p106). O que h#& sasisténcias, no plural.

Ao distanciar-se das formulacdes marxistas sobrfatos da superestrutura econémica
e as relagbes de poder ali implicadas, “escaparalteiativa entre um poder concebido como
dominagao ou denunciado como simulacro” (2006d))p.Eoucault evita o termo ideologia e
apresenta suas razoes: i) refere-se a algo comgedos ii) a determinagdo econdmica da
infraestrutura desloca a ideologia para uma posse&oindaria; iii) o termo estaria sempre em
uma oposicao virtual a alguma coisa que seria dader Rejeita igualmente a nocdo de
repressdo, na medida em que, ao se definirem dwsefdo poder pela repressao, ele é
identificado como uma forca da proibicéo, uma le giz “ndo”. “O que faz com que o poder se

mantenha e que seja aceito é simplesmente qué@lgesa s6 como uma forca que diz ndo, mas
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que de fato permeia, produz coisas, induz ao prafmgma saber, produz discurso”
(FOUCAULT, 1979, p.8). Trata-se, com efeito, de wgfiaiente rede produtiva mais do que uma
instdncia negativa que tem por fung&o reprimir.

A problemética do poder adquire, na obra de Fotucaalo menos trés modos de
funcionamento ndo excludentes, na medida em qirgeseelacionam: poder sober&fopoder
disciplinar e o biopoder. Mais especificamente sai® dois ultimos, importa dizer que o poder
disciplinar, tema central déigiar e Punir, surge ao longo dos séculos XVII e XVIII, qguando a
sociedade altera seu modo de entender os compaoitzsrgesviantes diante da norma. Se, antes,
0s crimes eram uma afronta ao poder soberano, oggija direito de vida e morte sobre os
individuos, e o criminoso deveria se submeter @oais publicos do suplicio, de forma a fazer
ver e temer a forca do Monarca, agora, o castigegpa simbolizar o desrespeito ao corpo social
e a ser um procedimento com o objetivo de repapartarbacao causada a sociedade. O suplicio
cede lugar ao enclausuramento.

Concentra-se, o poder disciplinar, no corpo “com@gumna: no seu adestramento, na
ampliacdo de suas aptidoes, na extorsao de suas foio crescimento paralelo de sua utilidade e
docilidade, na sua integracdo em sistemas de dergfirazes e econdmicos” (FOUCAULT,
1988, p.151); surgem, em decorréncia, verdadaistguicoes disciplinares (fabricas, hospitais,
escolas, prisdes etc.) que se multiplicam e esters#lis tentaculos até atingirem todo o corpo
social. Esse mecanismo de poder se materializacogsos dos sujeitos individualizados,
mediante técnicas de controle asseguradas pordimoeetos que caracterizam as “disciplinas:
anatomo-politica do corpo humano”. Séo técnicasdpsencadeiam acdes especificas sobre o
corpo, como as que visam a adestrar 0os gestosaregucomportamentos, normalizar o prazer,
“com o objetivo de separar, comparar, distribuuali@r, hierarquizar”, fazendo com que surja
“pela primeira vez na histéria esta figura singuladividualizada — o homem — como producéo
do poder” (MACHADO, 1979, p.20). Produto, pois,uta intricado processo de objetivacdo que
se d& no interior das tramas do poder, mas tamdb@mmesmo tempo, objeto de saber.

Tal produgdo de corpos vai ao encontro da fabricagd homem necesséario ao

funcionamento e manutencdo da sociedade industapitalista. Isso significa, em outras

%0 Foucault também se dedica ao funcionamento dorpmatoral, cujas caracteristicas se correlaciooam o
poder soberano. Tratarei do pastorado na se¢éd.1y, Quando darei relevo as praticas que fundaawociedade
dos homens & luz dos valores, da ética e da cultistas.
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palavras, que a disciplina € uma tecnologia espacifo poder que age na constituicdo de
individuos déceis e Uteis, aptos ao trabalho faBxdra garantir tal efeito, sdo desenvolvidos
eficientes mecanismos de punicéo incessante egdandia ininterrupta, a exemplo da invencéao
do panoptico, em 1785, pelo filésofo Jeremy Benthprisdo modelo com uma composi¢ao
arquitetonica de carater coercitivo e disciplinatocuja disposi¢do faz com que haja um controle
intenso e constante de todos os atos dos individuos

Sua eficécia resulta da divisdo entre o ver e wist. O poder desaparece, ele ndo mais

se representa, mas existe; ele se dilui e seussefazem

[...] com que a vigilancia seja permanente [..§¢smo se é descontinua em sua
acdo; que a perfeicdo do poder tenda a se toradit & atualidade de seu
exercicio; que esse aparelho arquitetural sejaméaguina de criar e sustentar
uma relacdo de poder independente daquele queaeerafim, que os detentos
se encontrem presos numa situacdo de poder ddegumesmos sdo portadores
(FOUCAULT, 2005, p.166).

Isso é possivel em funcdo da arquitetura circelar,cujo centro ha a torre do vigilante
com ampla e total visibilidade sobre uma série elas¢ dispostas circularmente, em direcédo
oposta a luz, nas quais se encarceram os indivixésnsivamente, esse controle se volta sobre
um louco, um doente, um condenado, um operarioalumo etc., enfim, todos aqueles que
precisam ser monitorados e que sdo expostos ap adgham vigilante, podendo esse ver tudo
sem que ninguém, ao contrario, possa vé-lo. Commassanismo, o poder se converteu em algo
ubiquo, onipresente, mas invisivel, inverificavefeg derivar um funcionamento automatico
muito eficiente, pois, ao saberem-se sujeitos #éviga, mesmo que nao se confirme a presenca
do vigia, os individuos disciplinam-se a si mesmaasfazem constantemente. Por isso, pode-se
dizer que a interiorizacdo do olhar do outro produz efeito de subjetividade: a culpa, o
autocontrole, o cumprimento de normas e a dis@ptianstante sdo alguns dos modos pelos
quais o0s sujeitos sao constituidos a partir dagabéo de vigiar a si mesmos. Pode-se igualmente
dizer que o dispositivo do poder disciplinar conepide saberes e instituicdes, o que fez surgir
uma tecnologia renovada do poder, mais complexaie abrangente, na medida em que o
pandptico se transformou em panoptismo.

Concernente ao biopoder, enVantade de SabgHistéria da Sexualidade 1), Foucault
postula que ele surgiu de modo complementar aormbseplinar. Este ultimo se transformou,

no seculo XVIII, porque passou a integrar outrameas técnicas que se deslocaram do corpo-
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individuo para o corpo-espécie, “0 corpo transpisgela mecanica do ser vivo e como suporte
dos processos biologicos: a proliferacdo, os nastims e a mortalidade, o nivel de saude, a
duracdo da vida, a longevidade, com todas as diewliggue podem fazé-las variar’
(FOUCAULT, 1988, p.152). E um poder que age de fopwsitiva, na medida em que age como
um desencadeador de forgas que ndo mais se exgpbeena morte, mas sobre a vida. Em outros
termos, os efeitos do biopoder se fazem senticaméemporaneidade, nas intervencdes e nos
controles reguladores da populagédo. Aplicam-se mais nos corpos dos individuos, mas na
gestdo de suas vidas. Trata-se, em consequéndaiayalbiopolitica que, conforme explica Revel
(2005, p.27), representa uma “grande medicina Bocia

Para exemplificar os efeitos do biopoder, Fouaaolstra que as regras que se impuseram
no curso do século XVIII centravam-se nos modogid social e tracavam as diretrizes de vida
para a populacdo. Os discursos produzidos nesseemiorioltavam-se para as politicas das
cidades e de suas populacdes e os problemas passaex vistos de forma coletiva e ndo mais
isolada ou individualizada. Onde morar, o que éehig como fazer sexo, em que medida
controlar ou ndo a natalidade, quais seriam asshdwgprazer e de dor de uma sociedade toda,
como fazer para ampliar ou ndo a longevidade, dfapex para ter uma administracdo do “bem-
estar social” sdo alguns dos enfoques valorizadesanpratica do biopoder que tanto se aplica a
um corpo que se quer disciplinar quanto a uma pgpaol que se quer regulamentar.

Nesse contexto, a mulher, ou melhor, seu corpo,vile e, principalmente, seu sexo
passaram a ser alvo dos efeitos normalizadoresogoder, pois a ela cabia a responsabilidade
de cuidar da saude de seus filhos, garantindodhé&mgevidade, e de manter a solidez da
instituicdo familiar, assegurando certa ordem $otlana medicalizagdo minuciosa focalizava
especialmente a questdo da histerizacdo e, ao aedimstaurou-se de intenso controle sobre
Seus excessos, suas condutas, sua direcao e$pisezs modelos de vida.

Ainda com relagdo ao poder disciplinar e ao biopodem o intuito de mostrar de que
modo essas relacdes de forca operam como catedustasicamente constituidas e como a
disciplina se materializa em noc¢des e conceitos goresua vez, produzem normas e regras, em
um dado momento de suas reflexdes, Foucault dissutelacdes de poder no interior das quais a
psiquiatria do século XIX encontrou sua legitimidadseu prestigio. Ele se entrega a perscrutar a
genealogia da psiquiatria e, no curso que ministi@@ollege de Francem 1973 e 1974, cujas

aulas foram publicadas ef@ poder psiquiatrico(FOUCAULT, 2006a), volta a tematizar a
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loucura, mas de modo diferente do que havia praitieado em su#listoria da Loucura na
época classicd. Os deslocamentos ocorrem, principalmente, poetpipassa:

() de uma analise das representacdes a uma andlitipader. A preocupacao, antes
centrada tanto nas andlises das representacoese gindéa da loucura nos séculos XVII e XVIII,
quanto nas construcdes dos saberes que promoved#icap divisoras que separaram 0 sujeito
normal e sadio do louco e do doente, desvia-se;ungn, para os dispositivos de poder e os
discursos/jogos de verdades que se construirarram da psiquiatria e da loucura. Interessa-se
em saber “em que medida um dispositivo de podee m®t produtor de certo niumero de
enunciados, de discursos e, por conseguinte, @ tasl formas de representagfes que podem
posteriormente dai decorrer (FOUCAULT, 2006a, p.17)

(i) da violéncia a microfisica do poder. Distanciasdo-da ideia, anteriormente
explorada, de que a violéncia atravessava todaatic@rpsiquiatrica dos asilos, Foucault
reconhece que a problematica do fechamento naoripoaais ser pensada tendo em conta
somente a ideia de forca bruta, como se houvessendado, poder fisico, irregular, passional,
desenfreado e, de outro, “0 bom poder ou o podem pusimplesmente, aquele que nao é
atravessado pela violéncia” e que, portanto, néa e poder fisico. Todo poder é fisico, ja que
o alvo € sempre o corpo e, em sendo fisico, o pédampre violento “no sentido de que é
perfeitamente irregular, ndo no sentido de quesérdeeado, mas ao contrario, no sentido de que
obedece a todas as disposi¢cdes de uma espéciemdisiia dos corpos” (FOUCAULT, 2006a,
p.17-19);

(i)  das regularidades institucionais as disposi¢cdes padoler. No Ilugar da
institucionalizacdo da psiquiatria com suas redrasicault propde uma analise das relacbes de
forca que perpassaram a rede do poder psiquiafiazurando trazer a baila as taticas e
estratégias dessas relagdes e as lutas e enfrédsmer se desenrolaram na prética asilar;

(iv) finalmente, ele critica a ideia segundo a qualod@n familiar seria um modelo a

ser aplicado ao regime asilar. O exercicio do poplgquiatrico ndo deveria mais ser

1 Histoire de la folie & I'age classiqué um dos primeiros trabalhos de Michel Foucaekultado de sua tese de
doutorado. Segundo Gregolin (2004, p.67), nesse, Iele “busca a linguagem da loucura e tenta ceemgter os
mecanismos da ‘aparéncia’ pela qual o homem ragioeeonhecendo e aprisionando o louco, esforgopese
convencer-se de seu préprio bom senso (...); busga@u zero’ da loucura — 0 momento em que elaagrda uma
experiéncia indiferenciada (ndo pensada) — e op8le am momento de descoberta da loucura, istol@jcira
como fato de civilizagdo, o momento em que entetal@nloucura, 0 homem expulsou o louco do conwuicial,
aprisionando-o0”.
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compreendido tendo como referéncia as relacOesanuais, tal como havia ele pensado na
Historia da Loucura.

Para fechar, volto a dizer que a verdade é da odieatontecimento e ndo do ambito da
realidade originaria, cujos efeitos, de um ladoupgm os sujeitos que se identificam com certas
verdades, quer sejam aquelas sobre o “ser doejuer,sejam aquelas sobre o “ser mulher”, por
exemplo; de outro, excluem os que ndo se identifick por conta dessa tensdo entre
inclusdo/excluséo, identificagdo/diferenciacdo sgr@ possivel pensar na constituicdo identitaria
do sujeito feminino a partir do funcionamento disoto de séries publicitarias que normatizam,
julgam, discriminam, orientam, classificam, obrigaznagem... trazendo sempre consigo efeitos
especificos de poder que constituem verdadescasati subjetividades.

Tais efeitos se concretizam de forma mais evidemiensa, segundo Foucault, no corpo.
E para tentar mostrar que o corpo das mulheresafigw centro de “maneira imediata e
especifica” (PERROT, 2005, p.447), discorrerei solw corpo feminino, ainda que
sumariamente, focalizando sua histéria, ou melianodo como ele foi vivenciado e expresso
no interior de sistemas culturais particulares,ue e levara irremediavelmente “a noite dos
tempos” (PERROT, 2005), época em que o corpo femirbi erigido como um objeto
misterioso e fragil. Assim, passarei, na sequércracuperar alguns estudos que se voltam para
a histéria do corpo da mulher, ancorando-me edpsside no pressuposto de que o poder nao
pesa sobre 0s corpos somente como uma forca refge&de age, como se vera, como uma
eficiente for¢ca produtora de enunciados, teoriagiagdes, afirmacoes, enfim, de discursos de
verdade sobre o sujeitBm outros termos, o exercicio do poder € uma in&atesencadeadora
da prética discursiva.

2.2 CORPOS (DES)COBERTOS E SUBJUGADOS

“Durante muito tempo se tentou fixar as mulherssasexualidade. ‘Vocés sdo apenas o
seu sexo, dizia-se a elas [...]. E este sexo, @amewam os meédicos, é fragil, quase sempre
doente e sempre indutor de doencas. ‘Vocés saergdao homem’™. Inicio com essas palavras
de Foucault, extraidas d¢fo ao sexo re{(1979, p.234), para situar esta tese relativamante
histéria do corpo da mulher, que €, igualmentejstédtia de uma dominacéo reveladora das

relacdes de poder, da vontade de saber e de discuesdadeiros. Que corpo € este que se
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constituiu de forma marcada no sexo fragil, deteamilo-lhe lugares, interditos, liberdades,
trabalhos, limites e exclusdes?

Antes, porém, de iniciarmos quaisquer observacoesspeito do corpo feminino, é
necessario esclarecer que o corpo em questdo rdawiamente, o corpo objetivo, material e
mortal, resultado de uma somatdria de atomos e culae que desempenham funcdes
fisiologicas e bioldgicas, tampouco o corpo ineden suas propriedades eternas. Mas o0 corpo
imerso na historia, fabricado discursivamente; J@gcorpo como irrupgéo de um acontecimento.
Com efeito, ao descrever especificidades do cogpmulher, tomarei como esteio a ideia de que
0 corpo é uma construgdo simbdlica inserido emsratie poder e resisténcias. Possui uma
histéria fisica, estética, politica, ideal e materque se transforma nos tempos e nos espacos,
conforme ensinou Foucault (2005).

Estabeleco um lugar bem preciso da analitica fdisre para abordar os processos
historicos que fabricaram o corpo feminimoaula de 9 de janeiro de 1974, ministrada no dOrso
Poder Psiquiatrico(FOUCAULT, 2006a, p.218). Em meio a seus esclarestos sobre as
relacbes entre poder-saber-verdade, ele analisaodss de subjetivacdo do louco no espaco
asilar, atravessado e constituido pelo poder disaip argumentando que a relacdo entre o poder
psiquiatrico e a pratica de direcdo era legitimpéela instauracdo de um “jogo da realidade no
asilo”. A meu ver, os modos de subjetivacdo do m@mi seguiram muito proximamente as
mesmas regras de formacédo que envolveram o fumimta da microfisica do poder asilar.

Para esclarecer o que acabo de dizer, é precigsovabgjue 0 poder psiquiatrico ndo se
constituiu em funcdo de um saber médico sobre @utau Seu exercicio se garantia porque, no
cerne da pratica psiquiatrica, foram criados digpos disciplinares e técnicas de poder
concentradas nos corpos (gestos e comportamerassindividuos, cujos efeitos visavam ao
controle e a posterior cura da insanidade mentagtidido de qualquer outra funcdo social, o
corpo do interno precisava ser regulado a luz dagades que se criaram sobre a loucura, como
a que ela seria uma vontade (vontade de insurreigédade ilimitada), contra a qual o regime
psiquiatrico deveria agir. A insurgéncia era camtidediante uma rede de poder que, convocando
modelos de outros campos do saber, erigiu sabsspaqs da psiquiatria enquanto especialidade
médica.

Destaque-se a nocdo de direcdo. Inscrita inicidknea pratica religiosa com o objetivo

de fazer valer a direcdo da consciéncia, ela tarporada no psiquiatra que passou a ser alguém
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apto a dirigir tanto o funcionamento do hospitahmjo a vida dos doentes. A estes, por sua vez,
era necessario desvelar uma nova orientacdo, p@racpitassem uma realidade inevitavel e
impositiva, validando o poder que se exercia neriot do asilo como sendo o poder da prépria
realidade. Ao dar esse poder a realidade e fundayder na realidade, o campo psiquiatrico
langou méo de quatro elementos vistos como “espéeeervuras de realidade” (FOUCAULT,
20064, p.221), que penetraram no asilo e tornaeaos ilares sobre os quais se sustentava todo
o regime de controle/tratamento. Eram eles:

* a vontade do outro entre o psiquiatra e o doente, instaurou-se uatacdo de
dissimetria absoluta, pois a realidade a qual odara confrontado, era a realidade do outro, era
a lei do outro, o que implicava sua dependénciaulamssdo ao psiquiatra que detinha,
invariavelmente, um poder superior ao do louco;

¢ anamnese essa outra realidade que era imposta ao louevasizo reconhecimento de
si mesmo e a construgcdo de uma identidade de si;

- a realidade da doencao doente devia se submeter a verdade de suaajoelec
precisava reconhecer/aceitar que estava louco, imda,aque sua loucura era loucura e,
paralelamente, sujeitar-se a realidade de que auaura ndo era uma doenca, mas defeito,
maldade, falta de atencéo, presuncdo. Era neaesgapor a realidade da doenca e impor a
consciéncia da doenca a realidade de um desejaloé@te” que animava e que estava “na
propria raiz da doenca. Realidade e irrealidadeodmca, realidade da ndo-realidade da loucura”
(FOUCAULT, 20064, p.221).

« o dinheiro e tudo o que a ele estava relacionada:realidade da necessidade de um
sistema econdmico, a partir do qual o louco podrrissidiar sua existéncia de louco.

As mesmas “nervuras” sdo facilmente reconhecidas reoitos outros espacos
disciplinares (escolas, prisdes etc.), contudeereiftemente das outras instituicdes, no asilo,
havia a necessidade de que a direcao e a impodegmder da realidade estivessem sob a
responsabilidade de um médico-psiquiatra e ndondegestor ou administrador, ainda que a
teoria médica ndo fosse relevante, nem mesmo daplica pratica efetiva de uma técnica de
direcdo. A presenca fisica do médico era impresagheho interior do asilo e ela ocorria de tal
forma que o espaco asilar se confundia com o pr@orpo do médico.

Ao questionar o porqué dessa necessidade de nmechcamente o asilo e o porqué de

um corpo médico se tornar o poder capaz de impa tgalidade, Foucault assevera que é
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porque o psiquiatra detinha um saber, ndo exat@mentsaber psiquiatrico, mas um efeito de

poder suplementar, “dado, ndo pelo conteddo dealbersmas estatutariamente pela marca do
saber”; era “[...] pelas marcas que designavamppiquiatra] a existéncia de um saber, e era
somente por esse jogo das marcas, qualquer que dossenteudo efetivo desse saber, que o
poder médico iria funcionar no interior do asilono poder necessariamente medico”

(FOUCAULT, 2006a, p.229). Tratar a loucura seridgge, “a arte de subjugar e de domar [...] o

alienado, pondo-o na estreita dependéncia de unetmogque, por suas qualidades fisicas e
mentais, era capaz de exercer sobre ele um impésistivel e de mudar a corrente viciosa das
suas ideias” (PINEL, apud FOUCAULT, 2006a, p.11p HNesenrolar desse enfrentamento,

observa-se uma verdadeira (con)fusao entre obediérutira.

Todavia, h4 ainda que se acrescentar que esse p@Edico ndo se exercia de modo
isolado, até porque o poder, como ja observado;anémalgo que alguém detém, tampouco € o
que emana de alguém. “S6é ha poder porque ha digpemstermediacdes, redes, apoios
reciprocos, diferencas de potencial, articulacdg&8UCAULT, 2006a, p.7). Desse modo, ao
poder médico, articulavam-se outros, exercidos fomcionarios (vigilantes, enfermeiros),
assegurados por uma especial estrutura fisica gngmades etc.) e por outras instituicdes
(Policia, Igreja, Justica). Havia, pois, uma dispis tatica e estratégica postas em acdo a
exemplo de um verdadeiro campo de batalha, comon @hjetivo de vencer o louco, fazé-lo se
render a verdade de sua doenca.

Saindo do espaco asilar, onde o poder psiquiatecexerceu como forca de sujeicdo dos
corpos e de intensificacdo do real; onde houve subardinacédo do corpo do louco ao corpo do
psiquiatra; onde, também, visualizou-se um cruzameas relacdes entre poder, saber e corpo
que produziu efeitos de verdade, fazendo a reaitflattionar como poder, volto-me, agora, para
0 espaco domeéstico, com a expectativa de identéicam exercicio de poder disciplinar sobre o
corpo feminino igualmente marcado por um saberfgoneiona como poder. Parto do principio
de que a “direcdo” que o psiquiatra deveria daida dos doentes dos asilos é praticamente a
mesma dada a vida das mulheres. Quer dizer, anelasrso de sua longa trajetéria de sujeicédo
ao poder patriarcal, foi igualmente desvelada ugadidade inevitavel e impositiva, na medida
em que o exercicio do poder se colocou como o ‘ipddepropria realidade” (FOUCAULT,
2006a, p.219). Com efeito, sera possivel melhorpceander as condi¢cdes de existéncia e de

funcionamento dos discursos que falam das/sobreubigeres no espaco publicitario.
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Assim, a exemplo do que ocorreu nos processos lgetisacdo dos loucos na pratica
psiquiatrica, as mulheres também foram, desde io®mios, confrontadas comwentade do
outro, ou sejaprimeiro com a vontade do pai e dos irméos, depmis a do marido, todos eles
sempre apoiados e orientados por religiosos, mgdjadstas etc. Nessa relacédo de dissimetria,
em que imperava a dependéncia e a submisséo dasresibhos homens, instauraram-se praticas
que, no limite, visavam a adestrar os gestos dasenas, regular seus comportamefftos
controlando-as, disciplinando-as; elas foram iesigtmente expostas a objetivacdo operada pelo
olhar vigilante, olhar que suspeitava de seu caspbretudo de sua beleza, aparéncia, formas,
roupas, gestos, maneiras de andar, olhar, falarre s provocante, o riso ndo caia bem as
mulheres, melhor que ficassem com as lagrimas Jancaia e a dor.

Essas suspeitas recaiam, principalmente, sobreesey o “vulcédo da terra”; enclausura-
las seria a melhor solugéo, quer fosse em um egpelgado e controlado como o lar doméstico,
quer fosse sob um véu que esconderia sua “chareadidrcia” (PERROT, 2005, p.447). Nessa
linha de entendimento de que as mulheres precisagasnjeitar a vontade do outro, ficando em

casajocusde protecdo, e de que elas eram apenas o selRERISEeau assim acreditava:

[...] ndo h& nenhuma paridade entre os dois semasntg a consequéncia do
sexo; 0 macho é macho apenas em certos momeriémaea € mulher ao longo
de sua vida ou, pelo menos, ao longo de toda guseatude; tudo a liga

constantemente a seu sexo, e, para o bom cumpardensuas funcdes, é-lhe
necessario ter uma constituicao que o propicied &tRROT, 2007, p.64).

As palavras de Sao Paulo na Biblia eram clarag &umulheres sejam submissas a seus
préprios maridos, como ao Senhor, porque o maridocdbeca da mulher, como Cristo é a
cabeca da Igreja’. A obediéncia das mulheres eramo, uma exigéncia da Igreja, lugar, alias,
onde elas deveriam se conservar caladas, “se pgu&rem aprender alguma coisa, interroguem
em casa, seus proprios maridos” (BIBLIA SAGRADA dp(ALOM, 2002, p.34).

Além de aceitarem e obedecerem a lei do outro, alhemes precisaram se sujeitar

igualmente ao jugo da outra realidadesonhecendo-see identificando-se como um sujeito

22 A propésito dessas técnicas que visavam a adestienrpos, seus gestos e comportamentos, consideguinte
excerto exemplar para mostrar como tais técnicgigiram sobre os corpos femininos: “sente-se em catkeira
reta. Cruze suas pernas na altura dos tornozet@ntenha seus joelhos pressionados um contra . dante fazer
isso enquanto esta conversando com alguém, masdeaempo todo manter seus joelhos fortemente ipresfos
um contra o outro... Corra uma certa distancia,temmivo seus joelhos juntos. Vocé descobrird quedeeadar
passos curtos, altos... Ande por uma rua da cidddie, em direcdo reta, para a frente. Toda wezum homem
passar por vocé, desvie seu olhar e ndo mostreimenéxpressao no rosto (BORDO, apud ROSE, 20044)p.1
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inferior. Essa identificacdo definiu seu lugar aanflia e na sociedade, lugar que, afastado do
mundo dos homens (o politico, o trabalho), press@wma baixa capacidade mental. A esse
respeito, a histéria da mulher registra ndo powes®s das que ousaram penetrar nos dominios
tidos como masculinos e ali se destacaram comesggnsantes”, mas nao ficaram imunes das
observacgdes e das criticas dos homens que as fegilEmbrar da sua “realidade”. No século das
luzes, por exemplo, em meio aos debates que daferaliautonomia, a igualdade e a liberdade
do sujeito racional, Immanuel Kant escreveu: “umah@r que tem a cabeca cheia de grego,
como Mme. Darcier, ou que, tal como a marquesahdgel®t, disputa sabiamente sobre temas de
mecanica,so0 lhes falta a barbapara expressar melhor a profundidade do espinite q
ambicionam®® (apud TIBURIet al, 2002, p.148, grifos meus). Quer dizer, ndo baatzer,
conhecer e pensar; € necessario ser homem.

Nessa esteira, em que impera a imposicdo de repaesenegativamente e
morfologicamente o corpo feminino em oposicdo apaanasculino, inscrevem-se também as
reflexdes de Freud (apud PERROT, 2007) quando agtangue a menina, além de ser diferente
do rapaz, é inferior porque foi privada do pénis the falta e do qual tem "inveja". Tornar-se
mulher seria aceitar ndo ser homem.

As mulheres também tiveram que se submeter a adalidle um corpo defeituoso e
doente cuja existéncia se justificava unicamentgumera capaz de gerar filhos. Essa terceira
realidade foi inicialmente imposta na época detdigdes, época em que os olhos masculinos
concebiam os dois sexos como variagdo do mesmaayédaetretanto, nessa variagdo, 0 sexo
feminino foi definido como uma versdo incompletadaiormada do sexo oposto; uma “forma
malcozida”, nos termos de Perrot (2007, p.63). Aplieacdes para que essas verdades-
constatacoes fossem legitimadas séo claras e cami@s. Acreditava-se, por exemplo, que as

mulheres eram

[...] machos defeituosos ou monstruosos, seregjuas a genitélia (designada
para ser do lado exterior do corpo), por falta dercou de forca, falhou na
extrusdo. Com sua natureza mais fria e mais fracaya genitalia contida

23 As mulheres que deveriam ter barba, na analiséade sdo: (i) Anne Darcier (1647-1720), uma fradildloga
e tradutora; ficou conhecida nas Letras francesasyrs traducdes de classicos greco-romanos®ipa@tuacao na
Querela entre os Antigos e os Modernos (ver sofsa querela na secdo 1V, quando apresento refledies a
obra de Charles Perrault). (i) Gabrielle Emile Tennelier de Breteuil, a Marquesa de Chatelet (A7089),
também francesa e grande estudiosa de fisica; famoosa porque traduziu e comentoBrincipia, de Newton e
por seu envolvimento com Voltaire.
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internamente, as mulheres eram essencialmente agigqgippara a criacdo de
filhos, ndo para uma vida racional e ativa dentddum civico. As mulheres
eram criaturas privadas, os homens eram pUbli@®@RTER, 1992, p.316).

Ao entender que ambos possuiam 0s mesmos orgéitaggesom a diferenca de que os
das mulheres estariam localizados dentro e néq feségauraram-se no corpo da mulher as
marcas da exclusdo. Emerge, assim, de um ladoguaafido homem, um ser apto a se
desenvolver até atingir a perfeicdo e, de outfiguaa da mulher, um ser saturado de caréncia,
defeito e fraqueza, cujos “humores — a agua, ousar{@ sangue impuro), o leite — nao
[possuiam] 0 mesmo poder criador que 0 espermafsdeaam] apenas nutrizes”. Na geracéo dos
filhos, a mulher era somente um recipiente do gagbodia apenas esperar que fosse “calmo e
quente” (PERROT, 2007, p.63).

Uma significativa reinterpretacdo do corpo feminoworreu somente no século XVIII,
época em que, a luz das verdades descobertas pel@ima e pela biologia, irromperam
discursos cientificos que se esforcaram em imptrasuliferencas e outras realidades com
relacdo ao corpo. Nao era mais somente em relag8exa que havia diferencas entre homem e
mulher, mas em todos os dominios do corpo e da @maada aspecto moral e fisico. Também
nesse momento historico, descobriu-se a funcamddsos e a natureza do ciclo menstrual e,
consequentemente, descobriu-se que ndo haviapar@as mulheres serem consideradas um ser
sexualmente ativo. Por isso, as tradicionais cgies de que ndo era necessario nenhum
estimulo para as mulheres conceberem, o que foetale premissa de que elas deveriam servir
apenas de receptaculos. No desdobramento dessaleegilie dessexualizou a mulher, irrompeu
um maior controle sobre ela, sobretudo porque paasser associada a figura sacralizada da
mae, espelhando a santa e virgem Maria. Associafi@s, muito arraigada ainda nos dias de
hoje, como sera possivel notar nas pecgas pubiistéeproduzidas na secéo trés (3.3.2), mais a
frente.

Sobre a quarta e Ultima nervura da realidade, g@rta@sevidente que o dinheiro também
se apresentou as mulheres como forte elemento jdedu Destituida de qualquer trabalho
produtivo, a protecdo material dos filhos e o sustedas despesas da casa era de
responsabilidade exclusiva do pai, cabendo a ntéiefa de proteger as criancas e de prepara-las

fisica, intelectual e moralmente para o convividao



89

Assim, o louco no espaco asilar e a mulher no esplagéstico eram considerados
controlados, se eles se sujeitassem aquelas nendaarealidade. Controlados me leva
irremediavelmente a pensar em domados e, no queesiieito as mulheres, ndo vejo melhor
exemplo para ilustrar como tais nervuras se iafétm nos lares, interferindo especialmente nas
relacdes entre os sexos, do que uma famosa peesondg William Shakespeare,Megera
Domada Ja o titulo aponta para aquele estado de cungot® e aceitacdo impostos.

Nessa peca teatral, Petrucchio e Catarina variamesvediscutem o adequado
relacionamento de um marido e sua esposa. Elavgestdverter as normas e as tentativas de um
homem de restaura-la; ele acreditava que os ba@nemtos deveriam ser fundamentados na
total submisséo da esposa ao marido. Apds um mteaisalho para convencer Catarina, perfeita
megera, a aceitar os jugos da realidade, ela, anmilsma fala dirigida a outras mulheres, deixa
muito claro que estava curada e controlada. Basiotm ela aceita vontade do marido;
identifica-se com seu lugar de esposa obediente e submissa; subenétesalidade de um
corpo fragil; e, finalmente, reconhece quet@balho é uma atividade masculina. Conclusdes

baseadas no seguinte excerto:

Ora, que absurdo! Desenruga essa fronte carrareuwtiixa de lancar esses
olhares desdenhosos que vao bater em cheideansenhor, teu rei, teu
soberano Isso te mancha a formosura [...] A mulher irdtaél como fonte
remexida; limbosa, repulsiva, privada da belezas#m mantendo-se, ndo ha
ninguém, por mais que tenha sede, que se atrewaastar os labios nela, a
sorver uma gotaleu marido é teu senhor, teu guardido, tua vida, techefe e
soberano E ele que cuida de para manter-te, arrisca a vida, com trabalho
penoso em mar e em terra. [...] enquanto dormesasa no teu leito quente,
tranquila e bem segura. Nao te pede outro tribléim de teu afetamui sincera
obediénciae rosto alegre, paga mesquinha de tdo grande dividabmissdo
gue o servo deve ao principe é a que a mulher aasearido devel[...] Tenho
vergonha de ver que sao tdo simples as mulheres,fazerem guerra onde
deveriam de joelhos pedir paz ou pretenderem dandirégir, mandar em tudo
guando servir Ihesumpre tdo somente obedecex amar. [...Por que motivos
temos o corpo delicado e fraco, pouco afeito aosbalhos e experiéncias do
mundo, se ndo for apenas para que nossas qualidademd#ali e nossos
coracdes de acordo figuem como nosso habito ex@d¢rnpnossas lancas sédo de
palha, apenaslossa forca é fraqueza[...] Ponde a mao sob os pés de vossos
amos. Caso 0 meu queira, a minha ja esta prontAKEBPEARE, 2011,
p.146-147, grifos meus).

Embora Catarina possa ter dito tudo isso como fatendissimular uma submisséo a seu

marido, o que ela “efetivamente” disse nos pernpnsar nas condi¢bes historicas de
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possibilidades dos enunciados, no fato de o disc(reyestabelecer enunciados ligados “néo
apenas a situacdes que 0 provocam, e a consequ@miale ocasionadas, mas, a0 mesmo
tempo, e segundo uma modalidade inteiramente difsr@ enunciados que o precedem e o
seguem(FOUCAULT, 2007, p.32) Assim, esses mesmos enunciados, inscritos na mesma
formacao discursiva, constituidos nas mesmas regrésrmacao, irrompem novos, singulares e
anicos no acontecimento de antigas pecas pubiagtdnotadamente nas que anunciavam
medicamentos para tratamento de colicas menstn@isyicio do século XX. Sdo formulacdes
que reiteram os efeitos dos jogos de realidadesqumfiltraram nos lares das mulheres e as
constituiram sobretudo com um ser fragil. Tais pggErmitem recuperar alguns trajetos sociais
de producao dos sentidos, atravessados por sateeoedem mitica, cientifica, religiosa, cultural,
por meio dos quais o corpo doente e submisso daemiédi historicamente constituido. Elas
circularam em um momento sécio-histdrico que pliopi@ aparicdo dos primeiros anuncios
impresso¥’, possibilitando verificar modos de subjetivacdofelminino a partir da analise de
elementos que compunham o cotidiano das mulhempsetgaépoca. O que permanece e o0 que é
apagado desse passado na publicidade da atualifiadeQue tentarei responder ao longo da

subsecéo seguinte.

2.3 AINDA SOBRE O ESTIGMA DA FRAGILIDADE

Ao colocar em relevo o corpo da mulher e recupalguns pontos da histéria da sua
fragilidade, emergem constitutivamente pontos @&oha da virilidade. Vale, pois, observar as
diferencas quando, na publicidade de medicamep®grodutos anunciados se destinam as
mulheres doentes e quando se destinam aos homesrgeslo O que chama atencao,
principalmente, € que os homefisam doentes; as mulheresio doentes, de acordo com as

seguintes pegas:

2 E certo que ndo circulavam nessa época apenagiasipara medicamentos; produtos de beleza também
comegavam a ganhar espaco nessa modalidade de @ddiaido, selecionei unicamente esse tipo de émmac
entendé-lo, junto com Casa Nova (1996), como examplque colocavam em destaque a salde fragil theemu
Sao anudncios que inspiravam atitudes, orientavatoge a¢des inscritas nas regras de conduta,eitando sobre

0s cuidados com o corpo numa espécie de Pedagegih Gom efeito, ddo a ver um modo muito espexiie se
entender e se discursivizar o corpo da mulher foiitlo século passado.
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Figura 13: PP de medicamento
Fonte: Reclames... 1986.
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Fonte: Reclames... 1986.

% Circulou na revista Careta, em janeiro de 1921.

Figura 14: PP de medicamento
Fonte: Reclames... 1986.

As armaguras da vida

Desde oprincipio da Creacgdo, a dor tem sido
patriménio da mulher. Por causa dosofrimentos
gue Ihe séo peculiares, s#elicado systema nervoso
esta submetido a umaiolenta tensdo e a ur
extraordinario desgaste Eis a razao porque déres
de cabega, a irritqgdo, 0 mal estar geral e
enfraguecimento physico sdo tdo communs n
damas.

Essas doencas apresentanse com muito ma
frequéncia e intensidade durante os dias em q
effectua gprocesso physiolégico mensal.

Entdo, para a mulheg vida converte-seem uma
verdadeira tortura, sobretudo, se, além de sofrer
transtornos, se vé atacada pelas célicas qu
frequentes sado nestas épocas.

Felizmente, a sciéncia moderna achou um rer
realmente seguro para@sencas femininas...]
Todas as damas devem tal-sempre ao seu alca
porque alliviam rapidamente as dbres de cabe
depressdo physica, 0s nervos etc., e porque
remédio ideal para combater os transtornos
acompanham o processo physiologico mensal.

[.]
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Mulheres prostradas, com visivel abatimento fisictgertes em uma poltrona ou
debrucadas sobre uma cama; formulagdes linguigfieaas descrevem como um ser atravessado
pelo sofrimento, extremamente carente de cuidam essas as posicOes de sujeito mais
reiteradas nos anuncios de medicamentos que ceioulaa midia impressa ha cerca de cem
anos. No contraste dessas figuras debilitadas,genmwa a figura vigorosa, forte e valente do
homem, enfrentando, por exemplo, um touro comaxt{fPP16); ora a figura de um homem com
aparéncia cansada, simulando uma dor de cabecalastar, nitidamente em decorréncia de um
desgaste mental (PP17). Este nunca esta deitaalaridx ou prostrado; na maioria das vezes é

representado com uma das méos na testa.

A vida e otrabalho
nos paizes tropicaes
esgota adorcas do |
homem e termina |
com sua actividade
tornando-o triste e
inapto para tudo.f
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wmarian organismo se| N
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O Sr soffre de dort
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5 wr.qm:x;as %’um refriamento ¢ quando.©

—m” taque de grippe Ot de raeunatismo. AtaI_he
;m;;n eiev(ilte © agravamento da doenca, \(’omando‘os :

3 - :dos”Bayer” dcAspirina. £

i
Frederico Bayer & Comp,

Mo~ 1171911

innumeras ..
Figura  16: PP de enfermidades Figura 17: PP de
medicamentd® tropicaes. medicamentd”
Fonte: Reclames... 1986. [-] Fonte: Reclames... 1986.

Por que esses e ndo outros enunciados? perguRtar@ult (2007). De saida, quero
reiterar que todo acontecimento discursivo € uni@@io de uma singularidade, configurando-se
como “n6 de uma rede” (p.26), ligado a outros amdntentos emaranhados numa disperséo
temporal e apreendidos numa pontualidade. Os oatostecimentos, portanto, compdem o0s
saberes que deram sustentacdo as verdades erphcityo atras. Foram produzidas quando o
corpo feminino, de um lado, foi interpretado conoopo subordinado e, de outro, normatizado
biologicamente com base no modelo masculino. Qtosfdessas interpretacdes produziram os
corpos reatualizados na materialidade das pecasaadorpos saturados de fragilidade em
oposicao aos saturados de virilidade.

26 Circulou na revista Careta, em novembro de 1911.
2 Circulou no Estado de S&o Paulo, em junho de 1914.
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Nas pecas em destaque, veem-se claramente ososeftéas praticas que outrora
inscreveram o corpo em sistemas de regulacao/aegd desconhecemos, mas cujos efeitos
sedimentaram modos de ser e de estar no mundo mience da mulher constantemente
rememorados em formulagdes enunciativas que ingsiseinda hoje, nessas marcas de
feminilidade e de masculinidade, apesar das maitaas verdades que surgiram, principalmente
a partir da segunda metade do século XX, com ascagados feminismos.

Corroborando, reafirmando e reproduzindo o discwescular que prendeu a mulher a
fragilidade de seu sexo, as pecgas falam de unedezido a seus 6rgaos internos e inferiores (seu
centro vital), ao contrario do homem, que tem rizeca e nas regides superiores do corpo, sua
forca e seu poder. A publicidade antiga acolhe eundéscurso a série da verdade descoberta e da
verdade constatacdo (FOUCAULT, 2006a, p.305) ejnterior dessa série, fixa a condicao
patolégica do corpo feminino; enxergam-se no intedesse corpo as caracteristicas responsaveis
pelos proprios males e pelos males de muitos hardengnunciaras moléstias das senhoras
(PP13),0s males femininos(PP14) e asdoencas femininas (PP15romo causadoras de
melancolia, angustia, desanimo, vertigem, dor de bacae mal estar geral(PP13), além de
dor no corpo, lagrimas nos olhos e tristeza no cogao (PP14), associadas a predisposicdo para
as dores aos sofrimentos |he sdo peculiarg®P15), a publicidade ndo deixa nenhuma davida
sobre a fabricacdo do corpo doente feminino, atissdo por unsistema nervoso delicado e
submetido a uma violenta tensdo e a um extraordiné& desgaste (PP15).

Séo dizeres que outrora se fundamentaram na ameaéond fisiologia, adquirindo forca e
extensdo inalcancaveis, com importantes desdobtamenorais, politicos e, seguramente,
identitarios para as mulheres. Em suas diferemesals, as pecas em questdo (re)afirmam: a
mulher é unsexo fragi] ao que fazem eco discursos imemoriais erigidosoeno da conviccao
de que a mulher seria intrinsecamente ligada ailsksede (lagrimas nos olhos, PP14), a
fraqueza e a dor. Dentre esses discursos, quetacdesim enfoque do discurso religioso e os
regimes de verdade que ele engendra.

Na biblia, Deus teria dito a Eva, apoés ela ter zidlu Addo ao pecado que levou ambos a
queda, a expulsdo do paraiso: “Tu daras a luz faao seja, as mulheres teriam sido punidas
por seu proprio corpo, um corpo instavel, ciclidoeio de humores, incontrolavel e ameacador.
Foi assim que a dor passou acgratrimonio da mulher (PP15). Segundo Perrot (2007, p.75),

“essa maldicdo biblica” foi fatal, pois o sofrimenbrnou-se algo inevitavel e constitutivo da
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identidade do feminino, principalmente para cerglicos catélicos imbuidos dos ideais do

Génesis. H4 muitos que ainda hoje defendem quell@emdeve sentir as dores do parto para
“pagar” ou se redimir do pecado original, interdda-lhe o uso de medicamentos anestésicos,
por exemplo.

Todo drama feminino estava, pois, associado a swmstiticdo anatdbmica, mais
precisamente ao Utero, ja que esse 0rgao sergponmgavel pelamarguras de sua videe isso,
certamente, aponta para a posicdo de mulher k&stdrembremo-nos de que, durante o século
XVIII, a sensibilidade e a debilidade ditas femasrforam denominadas pelos médicos da época
como “afeccdo vaporosa”, ou simplesmente “vaporasigs a vulgarizacdo do termo
transformou-o em “histeria” (CASA NOVA, 1996). Nmé&l do século XIX, a histeria ainda era
vista como uma doenca associada a fragilidade eadncias exclusivamente femininas. A
etimologia esclarece essa crenca, pois sua origgmda palavra gredaystera que significa
justamente Utero. Acreditava-se que era dele qgeama o sangue contaminado que, chegando
ao cérebro, levaria as convulsbes (PERROT, 2007ita®l mulheres diagnosticadas como
histéricas foram encerradas nos mesmos asilos &dnans que os epilépticos e os doentes
mentais.

Os processos de histerizagdo e a consequentesigeckes de uma medicalizacéo
minuciosa do corpo feminino assumem especial rel@@ana construcdo discursiva da
identidade do feminino e os efeitos desses proses&0 bastante disseminados em textos de
diferentes géneros. Reiterando que o enunciado exgle isolado, uma vez que sempre
estabelece correlagcbes com outros enunciados aagleeestar ligado (FOUCAULT, 2007), os
romances da literatura do século XIX e inicio doug® XX fornecem reincidentes historias de
mulheres histéricas cujos desequilibrios estarisso@ados a auséncia de uma vida sexual, até
porque se acreditava que a insatisfacdo do prazkr desejo seria a fonte detelancolia,
desanimo (PP13); tristeza, sofrimento, suplicio (PP14); irritacdo, mal estar geral
enfraquecimento fisico(PP15). Tudo isso, associadodsdicado sistema nervoso submetido a
uma violenta tensadPP15) provocaria anormalidades mentais.

E o caso de Nini, a personagem histérica do rom@asa de Pensidale Aluisio de
Azevedo. Nini teria desenvolvido a doenca apésedditado vidva. Em muitas passagens da
obra, reitera-se que ela era uma mulherito doente, infeliz portadora de umanaldita

moléstia que desencadeawaises e ataquese, para curaaquela desventurada criatura,era
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necessario arrumar-lhe um casamento, pois elaspreci“‘de um esposo mais do que flores
carecem de orvalho, mais do que as aves carecam a@is do que os cérebros carecem de luz”
(AZEVEDO, 1991, p.73).

Também Lenita, protagonista decarne de Julio Ribeiro, incorpora a encruzilhada de
saberes que definiram a mulher como um ser histéNeas palavras de Barbosa, personagem
abandonado por Lenita, I1é-se 0 seguinte lamento:

Tinha tido dezenas de amantes, tinha sido, era a@iashdo, conhecia a fundo a
natureza, a organizacdo caprichosa, nevrotica, ngtaote, ildgica, falha,
absurda, da fémea da espécie humana; conhecicharmeibnhecia-lhe o Utero,
conhecia-lhe a carne, conhecia-lhe o cérebro frasoravizado pela carne,
dominado pelo utero (RIBEIRO, 1999, p.1).
Das descri¢des, tanto da “fémea da espécie huntaraito da vilva Nini, depreendem-
se as regularidades (re)inscritas nas pecas eragdestMulheres melancélicas, angustiadas e
aparentemente desfalecidas sobre as poltronasnasitidas moléstias/doencas tipicamente
femininas colocam em cena a complexa mistura erxetr@ades cientificas e verdades do senso
comum. Como resultado, criaram-se as verdades @ueassam de dizer que é necessario casar
as mulheres. Outras publicidades, mobilizadas aga@sgecao deste estudo, comprovarao isso.

Ainda sobre a questéo da histeria, volto a Fougauwé sublinhar que:

[...] o triplice processo pelo qual o corpo da realfoi analisado — qualificado e

desqualificado — como corpo integralmente satudglgexualidade; pelo qual,

este corpo foi integrado, sob o efeito de uma pgialque |lhe seria intrinseca,
ao campo das praticas médicas; pelo qual, enfimpdsto em comunicacéo

organica com o corpo social (cuja fecundidade estpuldeve assegurar), com o
espaco familiar (do qual deve ser elemento subisiaméuncional) e com a vida

das criancas (que produz e deve garantir), atrdeésima responsabilidade
biol6gico-moral que dura todo o periodo da educagddae, com sua imagem

em negativo que é a “mulher nervosa”, constitubanf mais visivel desta

histerizacdo (FOUCAULT, 1988, p.115).

Ha ainda mais um ponto a ser observado. Todo essei@o de retorno ao arquivo, as
condicdes histdricas dos discursos que definiramcasacorporais da mulher (e do homem,
obviamente), levou-nos ao encontro das verdadesdgedraram o carater enigmatico da
sexualidade feminina. Ndo ha duvidas de que o @antis forte de formacao das praticas de
controle da historia das mulheres se concentra istemo do ciclo menstrual e na “estranha”

capacidade de a mulher gerar a vida humana. Aseilagdes de nossos antepassados geraram as
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axiologias ja discutidas; mas geraram também owtrastas, por sua vez, geraram interditos e
criaram lendas, mitos, crencas, preconceitos, talsobre a menstruacgéo.

Observemos que as formulagBes linguistico-discassidas trés pecas falam do corpo
feminino e de suas especificidades sem, contudo, aipalavra “menstruacédo”. Para referi-la,
enunciam:incémodos moléstia das senhorgsdeterminados dias do mésdias em que se
efetua o processo fisioldgico mensah interdicdo do uso dessa palavra no espaco gidio
atravessa o tempo e chega aos dias de hoje aindantndo 0s mesmos tabus e preconceitos.

Novamente é na esteira de Foucault (1988) que bestender o porqué de tal
silenciamento, mais detidamente quando ele, aartdd “explosdo discursiva a proposito do
sexo” e do fato de que nem tudo pode ser diterdali

Talvez tenha havido uma depuracdo — e bastanteosigo- do vocabulario
autorizado. Pode ser que se tenha codificado todaretérica da aluséo e da
metéafora. Novas regras de decéncia, sem duvidanalgfiitraram as palavras:
definiu-se de maneira muito mais estrita onde endpando era possivel falar
dele; em que situagBes, entre quais locutores, eqeen relagbes sociais;
estabeleceram-se, assim, regides, senao siléneddutdy pelo menos de tato e
discricdo: entre pais e filhos, por exemplo, oucadores e alunos, patrdes e
servigais. E quase certo ter havido ai toda umaceoia restritiva. Ela se
integra nessa politica da lingua e da palavrg[FOJUCAULT, 1988, p.22-23).

N&o designar a menstruacdo, assim como nao desigmarsérie de outros fendmenos
atrelados a sexualidade, segue exatamente essasisngss que instauraram regras, filtraram
palavras e transformaram-na, especificamente a trmagdo, em um discurso indecente e
proibido. Basta notar que as publicidades atuaibilimam constantemente metaforas quando
trata desse tema, ou fazem alusdes sem jamaisac@opalavra “proibida” em discurso. Em
anuncios televisivos de absorventes, por exemg@dentativa de comprovar a capacidade de
absorcdo do produto, além de ndo enunciarem arpakm questdo, substituem o liquido
vermelho, andlogo ao sangue menstrual, por umdidgazul translicido que ndo causa nenhum
estranhamento por se associar, ao que parecey ealg puro, mais limpo (sangue real?). O azul
€ mostravel, dizivel, o vermelho, interdito. Mas pe nédo se pbéde, ontem, e se evita hoje
denominar o sangramento feminino na pratica puétier?

Acreditava-se, ha ndo muito tempo, que uma mulhemstnuada deveria ficar isolada,
evitar contato sexual, ndo cozinhar ou mesmo tooar alimentos. Alguns diziam que havia

excesso de sangue no corpo da mulher; outros daferplie o sangramento mensal escorria para
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purificar (renovar) o sangue da mulher. Poderiaagegr muitas outras tradigbes, certezas e
suposicdes sobre a questdo da menstrugdo, masimporta é que, ainda hoje, muitas dessas
verdades permanecem cristalizadas no imaginariealsqgaromovendo um sem-numero de
praticas divisoras que atrelam ao corpo da mullsemales e as moléstias que a historia
construiu.

S&o crencas que surgiram fundamentalmente a partientativa, como ja foi dito, de
interpretar o corpo e, em decorréncia, os fendmeglavos ao processo reprodutivo feminino.
As conclusdes a que se chegaram nos primordiosiagam o sangue das mulheres a um sangue
impuro, sangue que, ao escorrer involuntariamergetido como “perda” e “sinal de morte”,
diferentemente do sangue macho dos guerreirosrggavia a terra de gléria, virtude, energia,
bravura e coragem. Dai o siléncio do pudor, ou mesimvergonha e 0 encerramento da
menstruacdo no espago mais privativo possivel: tegrer seu sangue ou nao vé-lo mais €
essencial para as mulheres, mas na intimidade po,co0 segredo do sexo, e quase sempre no
maior desconforto” (PERROT, 2007, p.45). Somentemtemente, por volta dos anos 1970, é
que se comeca a falar de menstruacdo no ambitdigfamia publicidade integra esse dialogo
apresentando as melhores e mais discretas protggiasas mulheres se protegerem do
incObmodoe do constrangimento.

Nas publicidades antigas apresentadas e analisddasde muitas outras, os enunciados
reatualizam outros enunciados advindos do discungdico, religioso, filosofico, que se
entrecruzam para dar a medida daquilo que se eatsedo corpo feminino, partindo-se, muitas
vezes, da ideia de que as mulheres deveriam ceesranseios amorais e, para isso, tal como
explicou Foucault, precisavam ser reguladas, e@scagnguadradas nos limites do seu corpo. O
mundo feminino era o0 mundo do organico e, parardeddo, devia-se falar a linguagem da
medicina, conforme observa Perrot (2005, p.177)ae controla-lo, devia-se falar a linguagem
da austeridade cristd e do controle médico.

E hoje, com o tempo ja deslocado e com todas esaaftes de ordem social, cultural e
politica com relacdo ao ser mulher, interesso-meaar: a publicidade abre caminhos para uma
nova discursividade com relacdo a imagem do coepunino fragil e doente, ou alimenta as

tradicionais convicg¢des?
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Neste ponto, quero destacar trés pecas atuais €uealem dos contos de fadas.
Mantendo-me no mesmo tema das pecas anteriorepo fragil, corpo doente — localizei varios

exemplares que reiteram o que, a primeira vistecgadesaparecido.

Figura 18: PP de absorvente intimo
Fonte: Revista Nova, Fev., 2010.

Nas formulagdes linguisticas da PP18, |éNesses dias vocé é a princesa: que
nenhuma chateacdo estrague a sua beleZaways. Seja feliz também naqueles diafNa
imagem, destaca-se uma famosa cantora brasildaadi@ Leite, usando um coroa real sobre a
cabeca e posicionando ambas as méaos entrelacddasgseixo. O anunciante nao faz qualquer
mencado direta sobre o0 que estd sendo anunciadpadke do pressuposto de que existe um
conhecimento partilhado e de que a marca ja alcaacdevida notoriedade e aceitacdo do
publico alvo. Sua estratégia persuasiva limita-ge tentar capturar e reter a atencdo das
consumidoras, reatualizando enunciados do mundaceginario dos contos de fadas (feliz,
beleza, princesa, coroaltiara), mundo este bastanteecido por todos nés.

Trata-se, pois, de uma peca veiculada cem anossdggm anteriores, mas que se inscreve
na mesma ordem discursiva que interdita (FOUCAURU0Q1) o significantemenstruacép
substituindo-o, agora, pela moderna formulacdoic@éitaqueles dias Com a colocacdo em

discurso dessa expressao, deparamo-nos mais un@weformas eufémicas de referéncia ao
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fenbmeno da menstruacao, aliésateacdo.e a todos e quaisquer enunciados que facam aluséo
direta ao derramamento de sangue ou a genitéliaifean

Some-se a isso o fato de ser uma peca constryideiade uma relacéo intertextual (de
uma intericonicidade, na verd&fecom os contos de fadas, requisitando a imageranoz
princesa com atitude meiga(?), delicada(?), areJéhx; dessexualizada, sem duvidas, tal como
se espera de uma Cinderela, por exemplo. Maissgoe de uma Cinderela espera-se que ela seja
loira, muito bonita, jovem, ingénua, tolerante, maigsa, obediente, generosa, paciente,
conformada com a situacdo de sofrimento a queudnaetida. A menina/mulher, porque, assim
como a princesa, possui tais caracteristicas eca@es a disposicdo de um homem capaz de
reconhecé-las, € concedido um final feliz. Estdoemiedados os discursos milenares da
submissdo da mulher, com os quais os sentidosggalBese ajustam, reiterando um de maiores
estigmas da identidade do feminino: a fragilidaRelacdes semelhantes constituem a peca

seguinte.

o Car@f?"eﬁ’ apresenta ; L

g irar
2 LN , .n@y ASSTTY "JZ.ZIU Jo dia!
Eu fa{lo de tudo para N S

abébora no Sl S Teks) —
Preserva; L — = ‘ e

T meu encanto,_,

Figura 19: PP de absorvente
intimo e sabonete
Fonte: Revista Nova, dez., 2009

Essa peca, na primeira cena, apresenta trés msjhema, que estd no canto direito,
posiciona as maos exatamente do mesmo modo quésg@nista da peca anterior (entrelacadas,
sob 0 queixo, simulando uma postura meiga assoe@gaddassicas princesas). As outras duas,
gue “passam’”, estdo em via de perder o encantaama que enuncia&u fago de tudo para

preservar o meu encantoNa segunda cena, as que passavam se transformaraimdbora. A

%8 Na proxima secao, tratarei desse conceito & lszrdbalhos de J. J. Courtine (apud MILANEZ, 20GXegolin
(2008a) e Milanez (2010).
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gue diz usar o absorvente anunciado permanecespanafirmandce assim nao virar abobora
no fim do dia. Encanto e aboboras, tanto na linguagem verbal quaatimagética, remetem
mais claramente agora ao mesmo classico conto mi#ef@ia, atualizando, mais uma vez, as
redes de poder, tramadas historicamente, que tgstitipos de saberes, memorias e arquivos
gue identificam um modo princesa de ser mulher. Meskse que reitera o longinquo tema dos
males femininos, dos incobmodos do processo fisiocddgnensal. Afirmo isso, porque
transformar-se em abobora, lembremo-nos, é voltan &stado de pendria e sofrimento; sem o
encanto, a menina 6rfa era condenada a sofrer &as de uma madrasta e das filhas invejosas,
além de ter que limpar todo o castelo sem diredestanso. Portanto, a formulagédo enunciativa
depreendida, concretizada nas palavras e nas is\ag@onta para deslizamentos de sentidos do
ser mulher que sofre, em funcéo dos seus “malesimgplicam fragilidade.

Porque esse estigma sempre pesou sobre “as caostaghulheres, ao lado de outros

pesos, a peca publicitaria seguinte reverbera:

Tire toda a presséao
gue as pessoas
insistem em colocar
nas suas costas. O
importante é se sentir
y " bem com vocé

¥ 9> A

Ser divertida mesmo
naqueles dias
Serfragil , sensivele
cor de rosa

Z Achar oprincipe

s encantadoantes dos
30

Estar sempre de dieta

Tire toda a presséo que
as pessoas insistem em
colocar nas suas costas.
O importante é se sentir
bem com vocé mesma

Ser mulher é uma
delicia

Figura 20: PP de produtos de higiene
intima
Fonte: Revista Capricho, maio, 2010.
A meu ver, ha aqui um resumo do que foi expostbago das ponderacdes acerca do
corpo feminino. Primeiro, € preciso considerar guanuncio, imperativamente, diz para as

mulheres tirarena pressao que as pessoas insistem em colocar nasstostas. O importante
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€ se sentir bem com vocé mesm&egundpele possibilita, de fato, que a leitora/consumidora
retire aquelas marcas, ou seja, na sua forma mates marcas sdo etiquetas plasticas
removiveis, possuindo todas elas um contorno andato com um ponto saliente, no qual se 1é
“tire”.

A existéncia desses enunciados, ja foi dito, ndortita ou aleatoria, tampouco é o
resultado de uma intencéo; estédo ali excluindamswgnunciados e se correlacionando com outros
tantos, todos articulados em um campo de coexistéistao, portanto, inseridos em um
“dominio associado” de outras formulagdes, que repetidas, refutadas ou mesmo negadas,
produzindo efeitos de memodria especificos (FOUCAU2J07). Nesse sentido, ao se dirigir as
mulheres com um discurso solicitando que elasvsenti dos seguintes “pesoser divertida
mesmo naqueles dias; ser fragil, sensivel e cor desa; achar o principe encantado antes
dos 30; estar sempre de dietapara assim poder dizer quger mulher € uma delicia,a
publicidade estd reconfigurando uma rede de intpficque satura, preenche a memodria
discursiva constituida, durante séculos, por d&xuque falam de um corpo que sofre (ndo é
feliz) porque menstrua; e porque menstrua é fagensivel. Além disso, ele precisa ser magro,
jovem e feminino/delicado (cor de rosa), para agradum pretendente (principe encantado) e,
assim, poder se casar (evitando a histeria). Canpbém que ficmaqueles dias interditando
como sempre a designacao associada ao sangue ienpuj@

O que acabo de dizer, sobre a repeticdo de discuesomados por meio da memoéria,
refeitos em outra materialidade, é o que preterekem/olver na se¢cdo seguinte, a partir dos
aportes de Michel Pécheux e de seus seguidordg;utemrmente daqueles que entendem que
Pécheux e Foucault travaram dialogos e duelos, steir@ de Gregolin (2004a). Centrada
especificamente nos didlogos, meu intuito € levaaliguns aspectos que me levardo a definir
mais claramente o papel da memoria nas praticasirdisas da publicidade e, assim, tracar

outros contornos identitarios do feminino.
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DISCURSO E MEMORIA: PELAS VIAS ABERTAS POR MICHEL P ECHEUX

E o fato de que exista assim 0 outro interno em
toda memoria é, a meu ver, a marca do real
histérico como remissao necessaria ao outro
exterior, quer dizer, ao real histérico como
causa do fato de que nenhuma memoéria pode
ser um frasco sem exterior.

(PECHEUX, 2007, p.56)

Como os sentidos e os sujeitos sdo produzidosisosrgos? Eis a grande questao que
se encontra no cerne da obra de Michel Pécheux8{1983), fildsofo, militante com sélida
formacéo linguistica a quem é atribuido o gestalddior da Analise do Discurso (AD) na
Franca, nos anos 60. A AD, hoje, transformou-sausnfrutifero campo de didlogos e embates
tedricos, reunindo pesquisadores, filiados a difteie bases epistemoldgicas, que se inquietam
fundamentalmente com aquela questdo levantada gdreBx. Em que pesem as diferencas,
desde a década de 1980, os analistas do discu@socesstantemente refletindo sobre a relacao
entre as praticas discursivas e o papel da meni®elacédo essa definida a partir de um conjunto
de conceitos tdo ricos quanto complexos: refiro-ate interdiscurso, a heterogeneidade
constitutiva e & memoaria discursiva. Mas podegagimente, discorrer sobre dialogismo, pois
todas essas nogdes, cada uma a sua maneira, rsteeoualidade de todo discurso estar tecido
pelo discurso do outro, de toda palavra estar smpinevitavelmente, perpassada pela palavra
do outro. Alteridade que se da ora voluntariamemri®,inconscientemente; ora reproduzida, ora
transformada.

Mas antes de tratar especificamente da questdo esadna, entendo que € preciso
compreender o trajeto que levou Pécheux a penbeg s®apel da Memariano discurso, o que
passa, hecessariamente, pela compreensao dagpissesologicas sobre a qual ele fundou uma
Analise Automatica do Discur§olsso nos faz voltar a um momento sécio-histohestante
tempestuoso, em termos teoricos e politicos, épotgue reinavam os paradigmas das ciéncias
sociais e humanas fiéis ao ideario positivista, @perta oposicdo ao evolucionismo, ao
hegelianismo e as noc¢des existencialistas de Alderlumana radical. Tendo esse contexto como

pano de fundo, a AD se instalou tensivamente naigaffio de teorias que visavam desmistificar

29 A publicacdo, em 1969, danalise Automatica do Discursoarca o inicio de uma trajetdria filoséfica, teére
metodoldgica incessantemente revista, reformuladéfecada.
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as opinides comuns, superar as conviccoes de querntglos seriam aparentes e de que 0s
sujeitos seriam trans-historicos, “livres”, constés, centro e causa de si. Dai ser uma teoria
fortemente marcada pelo confronto entre estrutimalie marxismo.

Sob o ponto de vista estruturalitaou seja, sob o rigor cientifico-metodolégico que
impulsionava as investigacdes desse momento, barseadepreender os fatos sociais mediante
um feixe coeso de relagdes que constituiria umideste social, independente dos individuos.
Focalizava-se o signo e néo o sentido, o espaéo @ tempo, 0 objeto e ndo o sujeito, a relagéo
e ndo o contetdo/significado, a cultura e ndo arez&”. Os terrenos epistemolégicos sobre os
quais foram cultivadas as propostas estruturalistaavessadas e constituidas por um ideal de
inovacao e de cientificidade, comecaram a ruir @ajpeente a partir das criticas que muitos
intelectuais, até mesmo aqueles cujos trabalhosalgenm momento rogaram “o centro de
gravidade da corrente” (PAVEL apud GREGOLIN, 200d44,3), dispararam contra a ideia de
que era impossivel fazer ciéncia, focalizando ggetob de forma a-historica, a-temporal, a-
politica, assujeitada etc., como se as estrutuosse desencarnadas, constituidas de

significantes puros, vazios de significado e ddquex sentido.

30 convém lembrar que, mirando certa unidade tedrientifica, distintos campos do saber, com seutinttis
objetos, esforcaram-se em construir um progranendbse Gnico a luz das propostas da linguistiosassaiana que,
uma vez transformada em uma ciéncia pjle@sviu de modelo e de inspiragéo para toda amerestruturalista que
se formava na Franga. As ideias centrais do esaligmo encontram-se no classicarso de Linguistica Geratle
Saussure, sobretudo as que postulam que o obpdiscciéncias humanas seria estudar os sistemasioriNp
curso, concebe-se que a lingua, e ndo a fala,néco & verdadeiro objeto da ciéncia linguisticaysiderada em si
mesma e por si mesma, ja que € “um todo por si primiipio de classificagdo” (SAUSSURE, 1995, p.®/lingua
possui uma ordem prépria e, para descrevé-la, ésg@ro toméa-la de um ponto de vista sincrénicopccam
sistema de valores passivel de anélise e compeeosaneio de relacdes de identidade e de oposigamedida
em que é constituida por elementos diferenciaialdeodo organizado que cada um sé6 tem valor posig@o ao
outro, por diferengas puras. Saussure exclui tugoeondo € interno ao sistema - sujeito, situachistéria. Em
suma, as ciéncias sociais e humanas, ao se egmelhas ideias saussurianas, inauguram “o momergstdaura”
— 0 “campo do signo” (DOSSE, 2007) - em que a itade emerge como fendbmeno independente do homem,
tramada numa rede de oposi¢cdes em que cada eleseedifine por um outro, onde ndo ha termo, magsem
relacdes e diferengas.

g impossivel tracar os limites sobre o que sejdatle uma “abordagem estruturalista”, ja que, pas tessa
etiqueta e da ambicdo de se conseguir uma unidadézando exclusivamente o sistema (a estrutacsgentram-

se diferentes abordagens, ainda que esse fendregneisto como umKoiné de toda uma geracgéo intelectual”
(DOSSE, 2007, p.26). Essas diferencas levam Pa@88] a propor uma classificagdo em trés tendéncias
sintetizadas por Gregolin (2007, p.24-25) com @glisges termos: moderada, que relne estudiosos que, embora
visassem a “fugir ao impressionismo e ao subjetivisanalitico, buscando conceitos e métodos na ibtiga
estrutural [...] realizaram apenas aproximacdes esses conceitos”, como € o caso de Genette e awdar
cientificista que abarca aqueles que acreditavam que a lirguisfereceria a metodologia mais avancada as
ciéncias humanas, a partir de Saussure, HjelIm#éwpbson. Inserem-se nessa tendéncia Lévi-Strmurssiderado o
expoente do estruturalismo francés, Barthes e Geiaespeculativana qual se incluem os trabalhos “com fortes
matizes ideoldgicas e filosoficas, reincorporandotéses estruturalistas problematicas de Freud Eate, em
relacdo ao sujeito e a Histéria”, como Foucaulthédser e Lacan.
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Imerso nesse “momento histérico de intensa prodwgespirais de conhecimento”
(GREGOLIN, 20044, p.13); impulsionado pela ambigéd'abrir uma fissura tedrica e cientifica
no campo das ciéncias sociais” (HENRY, 1997, p.laNido em recuperar o tema da
historicidade banida das praticas técnicas e eragirdo estruturalismo, Pécheux escolhe o
discurso e a andlise do discurso como os lugaresisps de onde seria possivel “intervir
teoricamente (a teoria do discurso) e praticamenotestruir um dispositivo experimental (a
analise automatica do discut§d. Desse modo, Pécheux, ao se inquietar com odatque se
batizavam “como ciéncias as disciplinas que gnpra[va]m, ou ndo querem [iam] saber, de sua
relacdo com a politica”, segundo Maldidier (20020p, propés uma disciplina transversal de
orientagcdo critica, que buscava intervir tanto moglos de se fazer/praticar ciéncia quanto nos
modos de se fazer/praticar politica, tomando, cimoondutor, a analise e a interpretacao de
um novo objeto: o discurso, entendido “como um edocque n&o se confunde nem com o
discurso empirico sustentado por um sujeito nem @dexto, um conceito que estoura qualquer
concepcdo comunicacional da linguagem” (MALDIDIERQ3, p.21).

Pécheux fez eco aos intelectuais de sua épocaequeesrogavam sobre os processos de
apreensao, producéo e circulacado de sentidos,devasdo a possibilidade e a necessidade de
interpreta-los para além do claustro do t&tBropds uma pratica de leitura no bojo de uma
teoria ndo subjetiva de linguagem. Colocou sobismédh lingua como materialidade dos
discursos, atualizada diferentemente em distintosgssos discursivos. Tratou da questao do
sentido e, em decorréncia, do equivoco, dos osgegn#idos, no interior das discussdes sobre a

lingua, concebendo uma inevitavel relacdo do sugeim a ideologia.

32 As reflexdes presentes Wanalyse automatique du discoude 1969 (PECHEUX, 1997) questionam o corte
saussuriano. Ao examinar criteriosamente a epidtgiaoda Linguistica imanente, dedicada ao estudirdjua
enquanto abstragdo e ao tratamento desse objeiaaddado de sua dimensé&o sdocio-histérica, Péchetisga o fato
de a Linguistica ter abandonado a Semantica er geitgizado o formalismo e o subjetivismo, na ndedem que a
oposicao entréanguee parole para esse autor, “autoriza a reaparicao triwddadujeito falante como subjetividade
em ato, unidade ativa de inten¢gbes que se realiEdns meios colocados a sua disposigdo; [...] sedpassa como
se a linguistica cientifica (tendo por objeto glia) liberasse um residuo, que é o conceito filosdfe sujeito livre,
pensado como o avesso indispensavel, o correla@ssério do sistema. A fala, enquanto uso da lingparece
como um caminho da liberdade humana (1997, p.71).

% No momento estruturalista em que se propunha @studexto nele mesmo e por ele mesaté porque se
acreditava, segundo Greimas (apud DOSSE, 2007)ogaelo texto ndo havia salvagaoutras correntes tedricas
de estudo da lingua(gem) se construiram a partipréssuposto de que era necessario e urgente aepens
imanentismo do texto. Linguistica Textual, Teoradiscurso, Andlise da Conversacdo, Semantica Aegtativa e

a propria Semidtica greimasiana sdo algumas dasdaqe se destacam no contexto dos estudosdiiagps atuais,
notadamente porque cada uma, a seu modo e conolgietisos, compartilha da ideia de que a linguaipeeser
estudada/analisada em sua relagdo com a extederida



105

Com efeito, a AD possui uma raiz articulada com iagulistica, “como teoria dos
mecanismos sintaticos e dos processos de enun@acémesmo tempo”; com o Materialismo
histérico, “como teoria das formacdes sociais eudes transformacdes, compreendida ai a teoria
das ideologias”; e com a “a teoria do discurso, @deoria da determinagdo historica dos
processos semanticos”, todas elas atravessadasurpar teoria psicanalitica do sujeito
(PECHEUX; FUCHS, 1997, p.163). Os deslocamentascesique a AD provocou no entremeio
(ORLANDI, 1996) da Linguistica, da Psicanalise eHistoria amalgamaram a noc¢éo de discurso
com a de sentido, de sujeito e de ideologia, camwe de modo especial: (i) a concepcao
saussuriana de sistema formal; (i) a premissausdiriana segundo a qual ha ideologia pelo
sujeito e para os sujeitos; (iii) finalmente, aiaddo sujeito na sua relacdo com o simbdlico,
pensando o inconsciente como algo estruturadorparlimguagem.

O trajeto teodrico de Michel Pécheux sempre foi mdocpor um repensar. Assim, a
possibilidade que temos, na atualidade, de analsgrocessos de constituicdo dos sentidos, a
partir de um efeito de memoéria, parte de formulagi#cadas numa base althusseff&naepois
de inumeras reconfiguracbes e transformacdes, walmbm a incorporacdo da nocao de
acontecimento, entendida como ponto de encontree emna memodria e uma atualidade
(PECHEUX, 2006). Tal incorporacdo se deve particadmte a aproximacdo de Pécheux, na
terceira época da AD (de 1980 a 1983), com osrastares da Nova Historia e — através deles —
com Michel Foucault, provocando importantes inflexéos rumos dos trabalhos até entéo
realizados.

“Semeador de ideias, de projetos e de programasy.eSses os termos que Maldidier
(2003, p.98) utiliza para se referir a Pécheux moeear os comentarios de seus textos.

34 E dentro dos limites da concepcdo althusseriandetdogia que Michel Pécheux — um intimo de Altleuss
inscreve seu projeto de Analise do Discurso, tomarmmo foco o funcionamento discursivo da linguagem
interior de uma formac&o social. Considera, prialoiente, o fato de que os embates historico-soaagistalizam
no discurso e, por isso, a ideologia deve ser exadai, entendida em sua materialidade: a linguac&widerar
essa inevitavel injuncdo da lingua ao ideolégi@xgheux (1995, p.93) afirma que “o sistema lingodstenquanto
conjunto de estruturas fonoldgicas, morfolégicaméaticas € dotado de uma autonomia relativa’hlproatizando

o ponto fundamental da sua teoria: a ndo inocé&winguagem e a sua suposta transparéncia. Nocentoal de
suas reflexdes iniciais estd “a superestruturalédgéza em sua ligagdo com o modo de producdo quandoa
formacdo social considerada (...)", tendo em capta “a regido da ideologia deve ser caracterizastauma
materialidade especifica articulada sobre a méitiade econdmica” (PECHEUX; FUCHS, 1997, p.165)i ba
conceitos tdo caros a AD nesse momeiniterpelacdoou assujeitamentoO individuo, nessa perspectiva, é
interpelado em sujeito pela ideologia e, portaassujeitado as condi¢des de producdes. Ele tamsaoide ser fonte
do que diz, mas esta inevitavelmente sob uma digikrminagdo: a do sistema da lingua e a da Hist§ios seus
Ultimos escritos, ha um significativo distancianterdas teses althusserianas e uma aproximagédo des te
foucautianas, ainda que ele nunca tenha abandaoaduetamente a ideia da interpelacao do sujeltigeologia.
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Justamente porque ele semeou, foi possivel a oatrtoses assegurarem o dinamismo de suas
ideias, projetos e programas, fazendo a AD avarggartir de aprimoramentos de antigos
enfoques e delineamentos de outros novos. E pomiss continuamos, hoje, especialmente no
Brasil, a discutir questdes relacionadas aos sengdao sujeito numa perspectiva discursiva de
base pecheutiana.

Dentre esses autores, destaco Jean Jacques Copdigae foi em funcdo de sua tese
sobre o discurso comunista enderecado aos cristéasicio dos anos 1980, que a AD sofreu os
principais deslocamentos tedrico-metodoldgicos ermauss percursos —epistemologicos
(GREGOLIN, 2008a). A célebre publicacdo do numetalé revistd angagesem 1981, traz o
prefacio de Michel Pécheug estranho espelho da andlise do discusgo fechamento aponta
para a urgéncia de romper a alian¢a, na AD, afiodptte entre a politica e a ciéncia, ou, nos
termos do proprio fildsofo, é chegado o momentocoimecar a quebrar os espelhos”.

Como decorréncia do trabalho critico de Courtineudault - particularmente suas
reflexdes em torno da histéria - passa a ser “@livid ambito da AD. Some-se a essa estreita e
importante interlocucédo, a formulacdo do concegareémoéria discursiva e a abertura de novos
caminhos possibilitando que as materialidades eéloais também possam ser analisadas. Eis,
preliminarmente, as principais contribuicbes de r@o@ para a consolidacdo da AD que
praticamos, hoje, no Brasil.

Posta essa breve, diria mesmo brevissima, apre@entda Analise do Discurso,
proponho-me, agora, repertoriar algumas reflexdesegclarecem o conceito que mais interessa
ao campo particular a que este trabalho conceramdma. E, para pensar mais especificamente
no entremeado de discursos que identificam e gignif a mulher no espaco publicitario,
ancorar-me-ei nas formulacbes que permitem pensaeradria, NAo como um resgate de um
conteudo que “ja esta 14", mas como condicdo qadiliza um retorno na atualidade de
discursos engendrados num “dominio de memdériatdalo ja havia proposto Foucault (2007).
Trata-se, pois, de pensar em um novo no interiaedaticdo; de uma nova retomada, e ndo de
uma mera repeticao.

Assim, da perspectiva que me interessa aqui, conegctarecer alguns pontos que
possibilitam o funcionamento da meméria discurginterdiscursividade) e o da memaria visual
(intericonicidade). Por fim, importa pensar no pagessas memorias na construcdo de

estereotipos e, destes, na constituicdo identid@ri@minino.
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3.1 ALGUNS LUGARES DA MEMORIA NA AD

A guestdo da memoria esta no centro das reflexdptermporaneas daqueles que se
inquietam com a relagcdo entre histéria e linguag®mras como as de Maurice Halbwachs
(2006), Philippe Nora (1993) e Jacques Le Goff 80)0consagradas a ela, sdo constantemente
requisitadas, porque colocam luz sobre a existémagaarticulacbes e os funcionamentos da
memadria em sua relagdo com a historia. Nao tratseasehistoriadores de uma Gnica memodria,
pois ha varias. “Ha tantas memorias quantos gregssem; [...] ela é, por natureza, multipla e
desacelerada, coletiva, plural e individualizad@hforme argumenta Nora (1993, p.9), na linha
do que havia proposto Halbwachs (2006). Em tormrssaleluralidade de memodrias, aqueles
historiadores disponibilizaram possibilidades déliaes que foram assimiladas pelos analistas do
discurso, quando estes se propuseram a interrogéeito da memoria na atualidade de um
acontecimento, mediante descricao e interpretagdoaterialidades discursivas.

Em razdo da constituicdo epistemolégica da And@sd®iscurso, ndo pretendo discutir
nenhum aspecto ligado a faculdade humana de adquatimazenar conhecimentos, ou mesmo
tratar da capacidade do individuo de restituireasbrancas e as informacgdes que justamente
foram armazenadas na memaria. Quer dizer, ndoriEfeencia a nenhum aspecto biolégico ou
psicolégico da memadria. Também nao pretendo “remarhaqui a longa histéria da memoria
que poderia me fazer voltar ao mundo grego anpgoa encontrar uma memoria divinizada,
transformada na deusanemosing, ou mesmo a um mundo mais recente, quando falaa
mecanismo que revolucionou a memoaria ocidentah@eansa. O que importa, de fato, € ter em
conta que os resquicios da historia da memdériadguaum traco basilar segundo o qual se trata,
sempre, de uma presenca do passado e € isso aguetdangsicologos, médicos neurologistas e
psiquiatras, bidlogos e todos os que, de algummdprinteressam-se pela conservacao e
transmisséo das culturas e da memorizacado dossaber

7

Como meu intuito é atentar para o papel da memgmieconstituicdo dos discursos

publicitarios, isso implica uma preocupacdo cometmmentos relativos a formulacdo e a

circulagdo de sentidos dependentes de “anmsemble complexe, préexistant et extérieur a

% Segundo Le Goff (2003, p.433)Inemosineé a mae de nove musas, fruto das nove noites erpagseu com
Zeus. Existe, para lembrar aos homens, “a recooddgé heréis e de seus altos feitos, preside a@gpbesa”. O
poeta, nesse entendimento, € um homem constitiddonpemoéria, “o aedo é um adivinho do passado, como
adivinho o é do futuro”.
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I'organisme, constitué pas des séries de tissilsldis constituant un corps soécio-historique de
traces”, conforme postula Pécheux900, p.288 Corpo esse que se forma na juncdo entre a
exterioridade, a anterioridade e a lingua, constituum “espaco de memdaria” passivel de ser
descrito e analisado em diferentes materialidaddmguagem.

Partindo do principio de que, na base do entendoggsse espaco de memodria, esta a
nocao de interdiscurso, uma das mais importantesrcaebouco teorico da AD, e de que essa
nocao tem sido, muitas vezes, reduzida a ideiaudesq trata de “um discurso entre discursos”,
analisada muito proximamente da no¢do de interteexdovém retomar algumas explicacdes e

ponderacdes que levam ao encontro do interdiscarsoa memoria discursiva.

3.1.1 Do interdiscurso a memoria discursiva

A primeira formulacdo de interdiscurso correspoadaleia de uma articulacdo entre
discursos possiveis. Foi dada a ler logo na praréggioca da AD (AD1), quando Pécheux (1997,
p.79) assegura que €& “impossivel analisar um disceomo um texto, isto €, como uma
sequéncia linguistica fechada sobre si mesma”, edida em que “é necessario referi-lo ao
conjunto de discursos possiveis a partir de undestafinido das condi¢cdes de producao”. Trata-
se de um momento em que o trabalho analitico \e$&vpara umorpus fechadale sequéncias
discursivas, arregimentado num espaco discursipostamente dominado pelas condicdes de
producdo estaveis e homogéneas. A preocupacaorgdiéhera detectar e construir 'sitios' de
identidades parafrasticas intersequenciais, adumdcepcao metodologica de que seria possivel
definir, em umcorpus um conjunto de enunciados compondo um discuéaticb a si mesmo e
diferente dos outros, no sentido de que o quecesiddo em um discurso esta excluido de outro.

Nesse momento da AD1, contudo, ndo se Ié o tertaadiscurso em nenhuma passagem;
ele aparecera pela primeira vez, segundo Pavedr)(20uma nota de um texto redigido por
Culioli, Fuchs e Pécheux, na qual é definido comfeito de discurso sobre um outro discurso”,

no contexto de uma discusséo sobre a modulag&iceethis a nota:

[...] dans sa définition classique, la rhétorique coneer la fois ce qu'on
pourrait appeler la sémantique des domaified et ‘I'ordre et I'enchainement
des idées’, i.e., les mécanismes stratégiquesdidaours par rapport aux effets
gu’il est destiné a produire. L'usage du mot rhéae renvoie ici explicitement
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au premier senq...]; il faut toutefois souligner que cet emploi reresoi
implicitement a I'existence de l'inter-discoursfétfd’'un discours sur un autre
discours) comme base sur laquelle s’organisentre&canismes stratégiques’
[...]. Cela signifie que I'on est ainsi au niveau du joarle’ ou du ‘ca parle’,
c'est-a-dire au niveau non-conscient (niveau du-gmsserté: lexis et relation
primitive) — (CULIOLI et al apud PAVEAU, 2007, p.2-3).

Com base nas explicacbes de Paveau (2007, p.3)ssdvpl observar que a nocdo de
interdiscurso fundamenta-se, inicialmente, em ueflaxdo de ordem psicanalitica, ancorada na
hipotese do inconsciente, por isso se faz com t@steequéncia referéncia ao famasoparle
inscrito, portanto, no nivel ndo consciente do iBujeA partir disso, argumenta aquela
comentadord;il faut comprendre linterdiscours comme un entfeux entre le discours produit
et le discours autre qui produit des effets insus Ie premier; I'élément inter-, c’est celui
d’inter-action, qui signifie ‘effet produit sur’,edl'ordre de l'inconscient donc sans matérialité
langagiére”.

Sempre guardando a ideia do “ja-la”, &@mantica e Discursparticularmente quando
discute o conceito de formacgé&o discursiva a luZtaldo complexo das formacgdes ideoldgicas”,
Pécheux (1995) formula a nocédo de interdiscursonddo mais preciso, revestindo-o de uma
abordagem ideoldgica e politica, em funcdo das ctaniaticas do seu projeto tedrico-
metodoldgico. Apresenta, assim, duas teses cru@aiserem revisitadas para melhor
observarmos, depois, as reformulacdes pelas qlais¢ao passou.

Afirma Pécheux, na primeira tese, que as formacdssursivas, inscritas em
determinadas formacdes ideoldgicas e derivadasataticdes de producao, “determinam o que
pode e deve ser dito (articulado sob a forma de areaga, um sermao, um panfleto, uma
exposi¢ao, um programa etc.) a partir de uma posie@la numa conjuntura, isto é, numa certa
relacdo de lugares no interior de um aparelho d@gad (...)” (1995, p.160). Os sentidos de um
discurso, atrelados a uma exterioridade ideolégicastituem-se porque aquilo que o sujeito diz
se inscreve em uma dada formacéo discursiva e maoutra, para ter um sentido e ndo outro.
Uma palavra, uma expressao ou uma proposicdo ndane sentido inerente, proprio; ele, o
sentido, se constréi em relacdo a outras palaergsessdes e proposicdes pertencentes a mesma
FD. Palavras iguais, portanto, podem ter sentidfesemtes se inscritas em FDs dispares; e
palavras diferentes podem ter “um mesmo sentido’inseritas na mesma FD. Uma vez
estabelecida a ideia de que a FD € uma matriz mtadee Pécheux define, na sua segunda tese,

interdiscurso da seguinte forma:
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[...] propomos chamar de interdiscurso esse ‘tamoptexo com dominante’ das
formagBes discursivas, esclarecendo que tambémé edabmetido a lei de
desigualdade-contradicdo-subordinacdo que caramted complexo das
formacg@es ideolodgicas [...] Diremos nessas condigfiee o préprio de toda
formacéo discursiva é dissimular, na transparé&teisentido que nela se forma,
a objetividade material contraditéria do interdisty que determina [a]
formaco discursiva.[...] (PECHEUX, 1995, p.162).

“Ce texte est aujoud’hui illisible” declarou Courtine (apud PAVEAU, 2007), diante da
definicdo de interdiscurso como um “complexo comit@ante” das formacgdes discursivas. De
fato, ndo ha como entender a submisséo do interdis@ uma lei de desigualdade-contradicao-
subordinacdo que caracteriza o complexo das foresaigfeoldgicas, sem recuperar, ainda que
minimamente, os postulados do materialismo higiorMarx, como se sabe, rejeitava uma
unidade originaria e criticava a ideia de totalgldwgeliana as quais ele opunha a nocédo de
complexidade. Complexo, pois, refere-se ao quératesado por contradigdes e por hierarquias
nessas contradicbes desiguais, no cerne dos apmrelboldgicos. A nocdo de “dominante”

derivada desse contexto teorico é explicgdasso modonos seguintes termos:

[...] nous n'avons plus d’essence originaire, mais wjotars-déja-donné, aussi
loin que la connaissance remonte dans son passés Navons plus d'unité
simple mais une unité complexe structurée. Nousoma donc plus, (sous
guelgue forme que ce soit) d'unité simple origieaimais le toujours-déja-
donné d'une unité complexe structuféel. le tout complexe posséde I'unité
d’'une structure articulée a dominanfALTHUSSER apud PAVEAU, 2007,

p.9).

Foi, portanto, em estreito dialogo com essas cermides estribadas no materialismo
histérico que Pécheux, nos limites da segunda égacaD (AD2), pensou o interdiscurso no
interior de formacgdes ideoldgicas, definindo-o eesrmbs de contradicdo (relagbes de
afrontamentos entre FDs distintas) e de complerideglacdes de dominagbes que assujeitam,
por forca da ideologia, o sujeito a FD). Nesse nmiméa AD, entende-se o interdiscurso como
um espaco discursivo e ideoldgico, estruturado ghiglado e pela articulacdo, no qual se definem
as fronteiras das formacbes discursivas e as foetss quais o individuo € interpelado
(assujeitado) como sujeito de seu discurso, sobilusiia e aparente autonomia.

Nessa linha de raciocinio, Pécheux (1995, p.1é&2saenta que o interdiscurso pressupde

uma objetividade material que reside no fato de“glgo fala(ca parle)sempre, antes, em outro
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lugar e independentemente [...] sob o complexofatasacbes ideoldgicas”. Eis o lugar tedrico
do pré-construido, definido por Pécheux em refesémaos trabalhos de Paul Henry, como
alternativa para se pensar, no espaco do discusipoessuposicao tao cara a Pragmética. No
entendimento de Pécheux, o pré-construido desigranterioridade, o exterior, o que é
independente com relagdo ao que esta sendo cdasteuié apreendido no momento da
enunciacdo; € o “sempre-ja-ai da interpelacdo ddgcd que fornece-impde a “realidade” e seu
“sentido” sob a forma da universalidade (0o munde aadsas)” (p.164), ou seja, 0 pré-construido
produz um efeito de evidéncia no plano linguistfooque cada um conhece, pode ver ou
compreender é igualmente o que pode ser dito),u@ a historicidade daquilo que ja era
construido fica apagada para o sujeito no movimeéatenunciacao.

Assim, com base no que precede, interessa sublioba seguintes pontos: (i)
interdiscurso, em suas formulagdes primeiras, énelido como da ordem do inconsciente; (i) é
ele que possibilita a producdo discursiva, formando espaco constituido de embates e de
contradicOes a partir das quais se delineiam asafpdes discursivas e se definem os sentidos;
(i) é ele, igualmente, que determina as condigd@esassujeitamento do sujeito falante. Além
disso, ha que se pontuar a interdependéncia etastertre o interdiscurso — dimenséao vertical,
lugar de constituicdo do pré-construido — e o disurso — dimenséo horizontal, lugar do fio do
discurso, dos encaixes sintaticos. Dito de outrdano discurso €, antes de tudo, um produto de
interdiscursos, e o trabalho de recuperacdo dosdsendispersos, bem como dos saberes
deslinearizados no interdiscurso, realiza-se noadigcurso. Claro estd, acredito, porque
Maldidier (1993, p.5) considera o interdiscurso, suoa relacdo com o pré-construido e o
intradiscurso comol& clef de vodte [...] le fond — décisif — de I&dhie du discours

Todo esse agenciamento conceitual em torno dalistemrso comeca a ser (re)discutido a
partir do momento em que se instala, nos domirAMd, o primado da heterogeneidade. Nos
altimos textos de Pécheux, ganham especial relesis dportes tedrico-metodoldgicos
fundamentais para os deslocamentos com relacdeia irthugural da teoria segundo a qual a
producéao de sentidos, determinada interdiscursiutanseria assegurada por uma FD definida
por fronteiras estaveis, fechadas, excludentesterpentes a uma formacéao ideoldgica.

De Jaqueline Authier-Revuz (1982) vém as formulagém torno da heterogeneidade
constitutiva do sujeito e do discurso; de Jean ulExdCourtine vem o conceito de memoria

discursiva. Essas duas noc¢Bes apontam basicamandée gp mesma problematizacdo: ha,
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incontestavelmente, uma alteridade/exterioridadeflicante inerente a qualquer producao
discursiva. Na esteira desses autores, a nocaoteleliscurso passa a engendrar horizontes

teoricos formulados da seguinte forma:

) ancorada na noc¢ao de dialogismo, de Bakhtin, eopaonde sujeito psicanalitico,
de Lacan, Authier Revuz (1982) questiona uma cagg@mphomogeneizadora da
discursividade que elege o sujeito como origemtef@uténoma de seu dizer e propde
uma analise linguistico-discursiva da heterogemieideonstitutiva do sujeito e de seu
discurso. Para a linguista, fundamentalmente etitoinsamente, no sujeito e no seu
discurso, esta o outro/Outro que ndo é um objeteriex - do qual se fala - mas a
condicdo constitutiva — o porqué se fala — do d&cuCom essa proposta de analise,
Authier Revuz reitera a ideia de que o sujeitoravassado por uma “ilusdo do eu”, dai
ndo perceber a heterogeneidade. Tal ilusdo é migisndée quando analisado o fendmeno
da heterogeneidade mostrada, pois 0 sujeito, awewexr 0 outro no fio do discurso,
“mostrando-0”, reivindica a autonomia de seu disouile sujet s'évertue, en désignant
l'autre, localisé, a conforter le statut de 'fAUTHIER-REVUZ, 1982, p.145);

i) ancorado na nog¢do de memoria subjacente asufagdes foucautianas acerca da
formacédo discursiva, Courtine (2009) propde, neriat da AD, a nocdo de memoria
discursiva. Lembremo-nos de que, para FoucaultZ2@0enunciado € sempre ligado ndo
apenas a situacdes que o0 provocam e a consequpocele ocasionadas, mas, a0 mesmo
tempo e segundo uma modalidade inteiramente dis@nénunciados que o precedem e o
seguem. Porgue agenciam a memodria, constroem @idjigbrojetam-se do passado ao
futuro, o que significa que “toda formulagdo apnégeem seu dominio associado outras
formulagdes, que ela repete, refuta, transformaegi’, produzindo efeitos de memdria
especificos no funcionamento discursiv@ modo como a memoria € trabalhada por
Courtine (2009), implica recuperar 0s postuladobresca “existéncia histérica dos
enunciados” e de um “campo associado”, considergpdoas FDs possuem fronteiras
gue se deslocam, impulsionadas pela memoria digaurgie, por sua vez, produz
lembrancas ou esquecimentos, repeticoes ou sifeantas de enunciados. Por isso, nem

sempre ela € localizavel na linearidade do discutseendo, o analista, acionar a relacéo
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entre o inter e o intradiscurso para, assim, |panlios vestigios da memoéria que

possibilitam a producéo (e a apreenséo) dos sentido

Ao aproximar-se, portanto, dessas orientacoes, eB&cdeixa muito claro, em seus
altimos escritos, que é necessario tratar do “dsscwoutro, enquanto presenca virtual na
materialidade descritivel da sequéncia, [marcardim]interior dessa materialidade a insisténcia
do outro como lei do espaco social e da memoériarga, logo como o proprio principio do real
sécio-histérico” (PECHEUX, 2006, p.55); ou ainda, due se considerar“statut social de la
mémoire comme condition de son fonctionnement sifcagians la production et I'interprétation
de réseaux de traces graphiques et phoniq@E£CHEUX, 1990, p.286). Com efeito, propds
tratar o discurso ndo como um “aerélito miraculaedependente das redes de memoéria e dos
trajetos sociais nos quais ele irrompe”, mas colgo gue, sO por sua existéncia, “marca a
possibilidade de uma desestruturacao-reestrutudessas redes e trajetos” (2006, p.56).

Quer dizer, com as nocOes de “deriva”, de “desestgao-reestruturacao” das redes de
memodria e dos trajetos de sentido que fundam a dkegue “todo discurso é um indice potencial
de uma agitacdo nas filiacdes sécio-histdricas”, ‘trabalho de deslocamento”, Pé&cheux
apresenta uma série de reflexdes enfatizando eaip@gel articulacdo entre lingua, memodria e
histéria, seguindo, muito proximamente, alguns oaws propostos pelos historiadores da Nova

Histéria. Passemos, pois, a repertoriar parte deamgos.

3.1.2 Da memoria discursiva a intericonicidade

Considerar a memoria no discurso, tendo em cogteedoi explanado, significa partir do
pressuposto elementar de que “o sujeito ndo é fdmteentido; o sentido se forma na historia
através do trabalho da memodria, a incessante rdtoa@ja-dito; o sentido pode ser cercado, ele
escapa sempre” (MALDIDIER, 2003, p.96). Porque bé&nmre ja um discurso, a memodria
discursiva € a condicdo necesséria para a exiataajualquer discurso.

Pécheux, ao tratar precisamente do tema da menaasta-se, de um lado, de uma
abordagem psicologista de memoria individual, em®pria, de outro, das formulacdes sobre
memoria social e coletiva, nas linhas abertas pielasstigacdbes da Nova Histéria, com ja

assinalado. Ao estribar a AD na historia, integoangbb o crivo do discursivo, as diversas
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temporalidades da memoria no estudo das matedakdinguisticas, Pécheux parece dialogar
mais diretamente com os “lugares de memdéria”, féadas por Pierre Nora. Lembro, porque, em
Lecture et Mémoire: Project de recherclede propde analisar a existéncia de um corpaséci
histérico de tracos discursivos que constitui ursp&go de memoria”. O que é esse espaco de
memoria? Que relagdes mantém com os lugares de nagioie Nora?

A tentativa de elucidar o que acabo de questiomgugstifica porque quero pensar, logo
mais, nas “formulacdes origens” dos contos de fada%o lugares de memoéria que propiciam a
emergéncia de enunciados no discurso publicitguer seja de forma explicita, quer velada.
Mirando, portanto, o espaco de memodria como umaeitimgue se nutre dos postulados sobre
lugares de meméria, vejamos, primeiro, o que proyiiia (19933,

Esse historiador organizou um trabalho imenso corobjetivo de inventariar toda
“unidade significativa, de ordem material ou idetd,qual a vontade dos homens ou o trabalho
do tempo fez um elemento simbdlico do patriméniar#andria de uma comunidade qualquer”
(NORA apud ENDERS, 2010, p.132). Tornaram-se, gdsigares onde a memoria nacional se
instalara, permanecendo como simbolos, comemoragd@demas, monumentos, dicionarios,
museus, enfim, lugares que ligam o presente acag@assnediante tracos constitutivos da
memoria coletiva.

Apresentado com esses termos, tem-se a impressgaed&udo pode se inscrever na
categoria de lugar de memdria. Entretanto, Nordaesme que deve haver uma “vontade de
memoria”, ou seja, deve existir um intuito memasial para que se possa garantir certa
identidade. Por serem constituidos na imbricaca@liferencas entre memoria e historieem
aquela vontade os lugares de memdria seriam simefge lugares de historia. Convém
sublinhar que, para Nora, memodria e histéria sendisem, tal como é possivel ler no seguinte
excerto:

A historia é reconstrugdo sempre problematica enipdeta do que néo existe
mais. A memdria é um fenbmeno sempre atual, umveldo no eterno
presente; a histéria, uma representacéo do pad2are é afetiva e magica, a

% A teoria dos Lugares de Memoria foi formulada atipale uma série de seminérios orientados por laque
historiador, naEcole Pratique de Hautes Etudede Paris, entre 1978 e 1981. A ambiciosa dla® Lieux de
Mémoire impressiona pela sua dimensao material (6000 psapirpelo tempo que demorou (10 anos) e pela
guantidade e qualidade dos historiadores envolidasa de 130, dentre os quais esta Le Goff, g@rapenas um
exemplo). O primeiro tomdaa republiquefoi publicado em 1984, seguido de outros trésulaidosLa Nation
depois mais trés denominadioss France Trata-segrosso modpde uma iniciativa impulsionada pelo fato de se
haver constatado uma falta ou uma perda da merodiétiva, podendo gerar perturbacdes da identidadgenal
francesa.
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memdria ndo se acomoda a detalhes que a confoslmse alimenta de
lembrancas vagas, telescépicas, globais ou fludsaparticulares ou simbdlicas,
sensivel a todas as transferéncias, cenas, censurasojecdes. A historia,
porque operacao intelectual e laicizante, demandéisa e discurso critico. A
memdria instala a lembranca no sagrado, a hislibésta, e a torna sempre
prosaica. [...] A memdria se enraiza no concretp,eapaco, no gesto, na
imagem, no objeto. A historia s6 se liga as comtisdes temporais, as
evolucdes e as relacdes das coisas. A memoria abgpluto e a histéria s6
conhece o relativo (NORA, 1993, p.09).

Um ponto fundamental na proposta de Nora, que aoplprofundas transformacdes nas
questdes basilares do campo historiogréafico, foiadeer que a memoria trabalha o passado na
forma de um discurso que o sacraliza e o faz atmgistatuto monumental. Quer dizer, Nora
concebe o simbdlico de forma constitutiva as cdreficde producdo de um discurso sobre a
republicg anacéoe as Franca (les France)Com esse entendimento, mostra que a “Franca se
encontra inteiramente do lado da realidade simddkta ndo tem outro sentido, através das
multiplas peripécias de sua historia e de suasdsme existéncia que nao o simbdlico” (NORA,
apud ENDERS, 2010, p.135).

N&o se tratava mais, portanto, de propor uma hasliGiear da nacao francesa sustentada
em verdades a serem descobertas, para voltar epsirpastulados de Foucault (2007). Ao se
distanciar de um nacionalismo cléassico, caract@oizaor um messianismo, universalismo e
crenca na poténcia do Estado, Nora convida a recemha morte de certa ideia de Franca; a
romper com o modelo de narragcdo da historia nakientadicional, colocando em pé de
igualdade temas marginais (anedotas, manuais ess@&t.) e 0s temas “nobres”, estes Ultimos,
até entdo, eram os unicos dignos de ficar na mangegundo os historiadores da tradigao.

Dentre os temas ditos marginais, vale recuperatugar de memoria descrito por Nora,
destacado por Dias (1993), para, a partir dessengerto/monumento, elucidar o conceito de
espaco de memoria, de Pécheux (2006). Trata-sarto@ Tour de France par deux enfants
Constituida como um feixe de significados e de m&sp essa cartilha foi referéncia na
formacdo de milhdes de jovens franceses que atindravam um inventario do que era preciso
saber sobre a Franca. De instrumento obrigatériinab do século XIX, ela passa a integrar,
apos a instauracdo da Republica, o conjunto dasvas quase esquecidos, lida apenas como
lembranca, em espagos residuais, em comunidadesteloor, transformando-se, entdo, em

“documentos para historiadores”. Ao ser reimprgssa ocasido da comemoracdo, portanto,
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rememoracdo de seu centendtia, Tour, segundo Nora (apud DIAS, 1993, p.8®ntre a
nouveaux dans la memoire collective, pas la mémeateendant de nouveaux oublis et de
nouvelles réincarnations”.

E por conta dessa dindmica da memodria, que impogbrancas e esquecimentos,
reverberacbes e apagamentos, que o0s lugares de rimesabrevivem. Incessantemente
retomando suas significagcbes e propagando ranmiésa@ deslocamentos, tais espacos nao
perdem sua identificagcdo, porque s&o lugares deefabundéncia, fechados sobre sua
identidade, e envoltos sobre seu nome”, ao mesmpa@m que sao lugares “abertos a extenséo
de suas significacdes” (NORA apud DIAS, 1993,p.88sim, fechando a linha de raciocinio que
concebe os lugares de memoria, basicamente e gremise, como pontos em torno dos quais se
sedimenta alguma fracdo da memoria da nacao franaleso, agora, o que postula Pécheux com
relacdo a esses lugares de incessante retomadegusos pelos esquecimentos e
reencarnacdes; identificados pela institucionafimage um nome; vivos em funcdo de certa
aptiddo & metamorfose e da incessante retomadedeignificacoes.

Trata-se, pois, do “espaco de memoéria’ de Péchparsado agora no interior do
funcionamento da discursividade, ou seja, pensaparta da premissa de que os sentidos séo
dependentes das relacdes inter e intradiscurdWais. precisamente, Pécheux propde pensar 0s
tais espacos, considerando a integracdo dos rdivg#ticos, lexicais e enunciativos mediante
uma analise linguistica discursiva que considargesdiscurso. Esclarece: € precigaudier les
modalités sous lesquelles des effets interdisautsis que ceux de préconstruit, de discours
transverse et de discours rapporté interviennemisda structuration de la séquence”; ou seja, é
preciso apreender o “interdiscours comme corps deeds formant mémoire(PECHEUX,
1990, p.290).

Quando retoma e aprofunda essa assercédo Rapel da Memérig PECHEUX, 2007),
deixa ainda mais claro o modo de se analisar a m@&mo discurso, dizendo tratar-se, essa
memoria, daquilo que “face a um texto que surgeccaoontecimento a ler, vem restabelecer os
‘implicitos’ (...) de que sua leitura necessitaoadicdo do legivel em relacao ao préprio legivel
(PECHEUX, 2007, p.52). Dai ela ser constitutiva diaer, imbricada no dominio das
formulagdes.

Onde encontrar os implicitos (os pré-construid@sudsos transversos) ausentes por sua

presenca? pergunta-se Pécheux. Eles ndo existeminsabforma estavel e sedimentada em
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algum discurso autbnomo. Eles inscrevem-se numeula¢do dialética da repeticdo e da

regularizagdo. Quer dizer, entende-se que, sobagssalacdo, forma-se um efeito de série do
legivel, possibilitando a regularizacdo; os imphigi encontram-se justamente em tal

regularizacdo, emergindo mediante remissdes, relasna efeitos de parafrases. Acrescenta
Pécheux, que a regularizacdo pode ruir sob o pesmwbs acontecimentos, produzindo-se uma
nova série que consegue perturbar ou mesmo apagatiga, iSSO porque 0 acontecimento

“desloca e desregula os implicitos associadosséensa [...] anterior” (p.52).

Em suma, no bojo desse movimento de regularizagieseegularizacdo ocorre um jogo
de forca na memodria que visa a “manter uma regalgdio pré-existente com os implicitos que
ela veicula, conforta-la como ‘boa forma’, estafitido parafrastica negociando a integragéo do
acontecimento, até absorvé-lo e eventualmente ldéstw (PECHEUX, 2007, p.53); visa
também ao oposto, isto €, perturbar a rede dosidigs, desregularizando-a. Dai se
considerarem as movéncias na série dos implicjitosnsequentemente, o fato de que a memoria
ndo pode “ser concebida como uma esfera plenayja]conteddo seria um sentido homogéneo,
acumulado ao modo de um reservatorio”, mas neg¢assarte como “um espaco movel de
divisbes, de disjungdes, de deslocamentos e denaeims, de conflitos de regularizagdao; um
espaco de desdobramentos, réplicas, polémicasm-abscursos” (p.56).

Todo esse postulado tedrico parece mais evidendmdgu estamos diante de textos
essencialmente verbais, textos esses, alias, gqugresdoram o foco da AD, mas quando nos
defrontamos com o funcionamento discursivo de tegte conjugam a linguagem verbal e a ndo
verbal, precisamente o0s textos hibridos que cincutza midia, impdem-se 0s seguintes

guestionamentos levantados por Gregolin (2008&)p.3

[...] considerando que remanéncia e esquecimetdosénas de controle dos
sentidos, como funciona a memdria nos discursomidia, espaco fluido e
efémero de circulacdo de textos cuja materialidaldibrida? Como se articulam
as materialidades verbais e néo-verbais? Como elescre interpretar o
funcionamento das materialidades no fluxo das pasa® imagens da midia?

A autora, em sintonia com os trabalhos de Coufapad MILANEZ, 2010) e Milanez
(2006, 2010), assevera que, no bojo de uma relaigie a semiologia e a histéria, € possivel
pensar num dispositivo analitico que suponha atémdg histérica da memoria de imagens,
partindo do principio de que as produc¢fes imaggtiaasim como as producdes discursivas,

somente sdo interpretaveis, analisaveis, se fomsideradas a anterioridade e a exterioridade,
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sua relacdo de sentidos com outras imagens. A rmidatericonicidade vai ao encontro dessa

urgéncia no campo da AD e é explicada por Courtoseseguintes termos:

[...] toda imagem se inscreve em uma cultura visuggsa cultura visual supde a
existéncia para o individuo de uma memoria visdal,uma memodria das
imagens. Toda imagem tem um eco. Essa memériantgens se chama a
histéria das imagens vistas, mas isso poderias#dyém a memoria das imagens
sugeridas pela percepcdo exterior de uma imagemarm a nocao de
intericonicidade é uma no¢do complexa, porque efdes a relacdo de uma
imagem externa, mas também interna (COURTINE apudAMEZ, 2010,
p.10).

Milanez (2006, 2010) explica que os movimentosrdericonicidade dizem respeito ao
fato de que as imagens carregam tracos e memdiasitths imagens que se estabelecem por
meio de repeti¢cbes portadoras de novos acontegsi@nagéticos. E possivel constatar como se

dao esses movimentos, a partir das imagens quétaensa propaganda a seguir.

Figura 21: PP de sapato e bolsa
Fonte: Revista Claudia, abril, 2005.
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Trata-se de um anuncio de uma marca de sapatolga);baa construcdo imagética,
vemos uma mulher trajando um vestido longo, esvdagaubindo uma extensa escadaria que
parece dar acesso a um local amplo, suntuoso, ideoar a arquitetura em arco no topo da
escada, os detalhes do teto, os quadros na paredepete” vermelho sobre o qual desfila a
mulher loira. Enfim, os detalhes e o conjunto desssgem dialogam com outros enunciados
imagéticos inscritos na historia, que falam igualteede sapato, escada, vestido de festa/baile
etc.; acionam uma memoaria da imagem compartilhadeotetividade por todos os que ja viram
ou imaginaram a cena que estd na matriz dos sentio (re)produzidos. Cena essa
discursivizada por meio da memoria da Cindereldigodarmente o momento em que a famosa e
linda princesa chega glamorosa ao baile, sob tealfaiintervengdo magica da fada madrinha.

Temos, assim, imagens repetidas, recitadas, madés; transformadas e articuladas em
um novo suporte, mas que guardam em si tracos t@giessda memaria visual enraizada na
histéria e na cultura. Ao reavivar as imagens dotcala Cinderela, até entdo dispersas na
memaria coletiva, a publicidade faz deslizar odidesa assentados na tradicdo e instaura outros
sentidos. Isso significa que ela apresenta o navoenne da repeticdo. A mulher-princesa, ao
entrar no campo da publicidade pelo movimento dericonicidade, (re)produz um ideéario de
feminilidade, recuperando os sentidos seculares symgetivaram a mulher como um ser
romantico, de extrema beleza, docil e sempre a@gpecura de um principe encantado

Vale ainda sublinhar o que Gregolin j4 enunciatesamesmo de se ter cunhado o termo
intericonicidade, chamando a atengcdo para a heteetdpde das imagens que estdo na

constituicao e formulacéo dos discursos da midia.

[...] o poder da imagem é o de possibilitar o mode temas e figuras do
passado, coloca-lo insistentemente na atualidadepgar sua emergéncia na
memoria presente. A imagem traz discursos que estdoutros lugares [...] Por
estarem sujeitas aos dialogos interdiscursivos, ef sdo transparentemente
legiveis, sdo atravessadas por falas que vém dexteror — a sua colocacao
em discurso vem clivada de pegadas de outros dzsGREGOLIN, 2000,

p.22).

Esse retorno de temas e figuras, quando insistentenrepetidos, criam efeitos de
esteredtipos e, como é exatamente esse efeito gigesalta aos olhos quando se examinam
imagens do feminino na publicidade, vale dedicgumlas linhas na sequéncia para explicar

certos mecanismos que levam a producao de imagedesnihino estereotipadas.
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3.2 MEMORIA E ESTEREOTIPOS

Atente-se, inicialmente, para as seguintes seqagna@xtraidas de recentes pecas

publicitarias que compdem o material de anélise.

Seguro auto mulher Sulamérica. Porguem tem que suar sdo os homens
(propaganda de seguro de carro para mulheres).

Mostramos o lado dos homens que as mulheres matangoo forte
(propaganda da reviskéen'’s heltl).

Se lamina fosse untisa delicada os homens ndo usariam para fazer a barba
(propaganda de creme depilatério).

Dizer que a publicidade opera com estereétiposzérdd 6bvio. Aos exemplos em
destaque poderia acrescentar uma infinidade desoqgtre repetem, desde sempre, 0s discursos
tdo geralmente admitidos como verdadeiros, numa éadca e num dado momento historico,
gue uma posicdo contraria poderia parecer um dadgito. Quer dizer, homens associados a
forca - quem tem que suar sdo os homene lado dos homens [...] o forte e mulheres
associadas a delicadezaeisa delicada sdo marcas identitarias que subsistem sob a flmga
estere0tipos e estes, por sua vez, permanecemyepsegapoiam em um conjunto de tracos de
memoria que conotam feminilidade e masculinidade.

Dificilmente a publicidade discursiviza homens assdos as atividades requeridas no
espaco privado (lar) ou mulheres associadas asdat®s requeridas no espaco publico
(trabalho). Essa inversdo é completamente ausastpaetas antigas e acontece poucas vezes na
atualidade; e quando acontece, como no primeirmpkedestacado, ndo raro, ha um enunciado
recuperando os tracos que recolocam a mulher nigdpogadicional. No exemplo extraido de
uma peca destinada a mulher que, assim como o homeemcarro e dirige, veem-se as
caracteristicas da “nova mulher” que surgiram mderoporaneidade; mas ao enunciar que quem
tem que suar € o homem, revitalizam-se os estigiaasvelha mulher” delicada e fragil,
corroborados no outro exemplo que fala de cremiati@o.

Guardadas as adaptacdes de ordem técnica e a&stétigrande maioria das pecas
publicitarias, sobre as quais me debrucei, grav#amuito tempo em torno de esteredtipos

construidos no campo da beleza e na esfera domé#tmrescentem-se, igualmente, os
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esteredtipos ligados a milenar seducao que invagrante apontam para o lugar de mulher fatal.
Mas o0 que séo e como se constroem os estereotipos?

Analisar os efeitos de sentidos que se desdobrasipahm-se ou sedimentam-se em
evidéncias no senso comum, pressupde, no quadi®ddatentar para a relacdo do enunciado
com os implicitos inscritos em um sistema de req#gdo anterior. Sdo implicitos, conforme
destacou Pécheux (2007), que formam redes do legive implicam, além de outros efeitos, a
construcdo dos estereotipos.

Sobre o termo esteredtipo, assim como cliché, desgnavam, num outro tempo,
procedimentos tipograficos ou litograficos. Trataeade uma placa de metal sobre a qual se
dispunham os caracteres fixos e estaveis que tudastia matriz sobre a qual se reproduzia em
relevo uma imagem a ser impressa. Assim, do efieiteentido de algo impresso por processos
de estereotipia, a partir de uma placa imutavedgarse, por extensdo, a nog¢do daquilo que é
fixo, portanto, estereotipado.

Dai esteredtipo ser utilizado como sinébnimo de leganum. Ambos os termos produzem
efeitos associados tanto a cristalizacédo de idedsverdades consagradas, quanto a depreciacao
dessas mesmas ideias, em decorréncia da gendialeaa banalizacdo que a repeticdo provoca.
E facil observar que, em seus contextos de usereésipo e lugar comum sio palavras que
despertam desconfianca, atravessadas hoje poosefddt sentidos pejorativos. Quer dizer, o
sintagma lugar comum e a prépria palavra ester@&gpestereotiparam, provocando barreiras e
resisténcias.

Contudo, lugar comum (ciwpo9 era uma expressao e uma pratica de uso da liaguag
bastante valorizada na antiguidade classica. Maicataristotélica, por exemplo, lugar comum
designava categorias formais a servico da argumg@mta da persuasdo. Ao usar um lugar
comum, o orador garantia o bom funcionamento des stamulacdes pretensamente
convincentes, pois as evidéncias e as ideias lpgds (comuns) entre ele e o publico ndo abriam
espacos para a incompreensdo, tampouco para astegdte No decorrer das épocas, essa
valorizacdo foi se alterando, atendendo a novosraésses e estratégias argumentativas,
chegando, no inicio do século XX, como algo quedes saturado de verdades (no sentido

foucautiano). Eis uma explicacdo para o que acalbzer:

[...] le lieu commun est plus et moins qu’une baéak’est une banalité, mais
parfois ineluctable; c’est une banalité, mais sivansellement acceptée que



122

‘elle prend alors le nom de vérité. La plupart desités qui courent le monde
(les vérités sont trés coureuses) peuvent étrerdégas comme des lieux
communs, c'est-a-dire des associations d'idées agmma un grand nombre
d’hommes que presque aucun de ces hommes n'odwisér de propos
déliberéglGOURMONT apud AMOSSY; PIERROT, 1997, p.19).

Porque atingem um grande numero de pessoas, canfiptse em receptaculos das
verdades que todo mundo conhece e aceita, 0 luganurn e o0 estereétipo perderam
credibilidade. Seu carater de veracidade esfumagppois ndo se trata mais de um resgate de
raciocinios balizadores das opinides partilhadda p®ioria das pessoas, pelo menos nédo é
apenas isso. E uma resisténcia face ao “peso dss moontecimentos” (PECHEUX, 2007, p.52).

Os esteredtipos, enfim, perpetuam uma memoria egupoisso apaga qualquer
fundamentacao, ao invés de provocar adesdo conpassgado, eles provocam, hoje, rejeicao.
Desconfia-se do estereotipo pelas razfes que RBartdes destaca em seu conhe€dprazer
do texto

[...] o esteredtipo é a palavra repetida, fora delguer magia, de qualquer
entusiasmo, como se fosse sempre milagrosamentguatie por razdes
diferentes, como se o imitar pudesse deixar desesgido como uma imitagéo:
palavra sem cerimbnia, que pretende a consisténdgnora a sua propria
insisténcia (BARTHES, 1974, p.85).

Se 0 esteredtipo reenvia a uma construcdo diseuesiterior, exterior e independente,
atualizando uma memoria constituida por verdadegid€ncias padronizadas, solidificadas no
imaginario e reutilizadas no acontecimento que &eader, tornando possivel reconhecer ou
identificar individuos, acontecimentos e objetos|icto tomar como esteio de analise as
consideracdes em torno do pré-construido, dos éitgdiinstalados na interdiscursividade e na
intericonicidade para cercear, na movéncia dosdgentaqueles que repetem a “mesma coisa”
sobre o ser mulher, ha muito tempo.

Assim, empenhar-me-ei, na sequéncia, em discutforlea mais precisa como se da o
funcionamento da memdria na construcdo e manutahed@stereétipos da mulher. Focalizarei
regularidades enunciativas que retomam discursafamqfamente arraigados em uma sociedade
cristd como a nossa, funcionando como condicaegibilidade e enunciabilidade. S&o discursos
gue se valem de saberes (e de poderes) fundadmsemadgens de mulheres biblicas, recitadas
insistentemente como espelhos das identidadeswoif®, estereotipadas, vale repetir.

Ao reconstruir alguns trajetos de memoaria, apressholeenunciados que se entrecruzam

em um dado momento e possibilitam o acontecimeasopécas que retomam Eva e a Virgem



123

7

Maria, € importante ndo perder de vista o que alBducault (2007, p.53): “ndo se trata de
neutralizar o discurso, transforma-lo em signo atreocoisa e atravessar-lhe a espessura para
encontrar o que permanece silenciosamente aqué&nedsim, pelo contrario, manté-lo em sua
consisténcia, fazé-lo surgir na complexidade qeeéllprépria”. Sempre focando o conjunto de
regras que constituem as condicfes de aparecingsitrico do discurso publicitéario, quero,
pois, devolver alguns nexos das regularidades egent a disperséo, e, assim, dar visibilidade a
outra caracteristica do corpo feminino descobe3w.antes, mostrei a origem e 0s jogos de
verdade que criaram corpo fragil, meu intuito, agora, é discutir e emergéncia hist0do
corpo duplo. Quer dizer, a mulher desde os primérdios foi tifieada como um ser
naturalmente ambiguo, contraditorio e misteriosocpocentrar em si 0 bem e o mal, a virtude e
0 pecado. Dualidade que somada a fragilidade ¢oestiigualmente as princesas, fadas, bruxas
e chapeuzinhos nos seus contos de origem e nasefugancdes no espaco publicitério. Por ora
vamos as mulheres pecadoras e santas.

3.3 REDES DE MEMORIA E DE PODER PRODUZINDO IDENTIIES

Conforme observado até aqui, para existir discuésmecessario que se estabelecam
relacdes entre enunciados e sujeitos, na medidguera linguagem € constituida pelo histoérico e
este, por sua vez, pela memoaria. Dai ter conclgidoa questdo da memoria € crucial e que é
necessario compreendé-la a partir de sua relag&oocdiscurso, para, entdo, apreendé-la nos
processos de repeticAo e apagamentos de sentidiisylada ao interdiscurso e a
intericonicidade. Repeticdo e apagamentos, portgde, discurso se constitui em espacos onde
relacdes de poder determinam o que é dito, atéupdimgo se pode falar de tudo em qualquer
circunstancia, [...] qualquer um [...] ndo podarale qualquer coisa”, conforme Foucault (2001,
p.9).

Em outros termos, toda producao discursiva paskaqoeo de um controle, de uma
selecédo; é organizada e redistribuida de acordoosomecanismos que determinam o que pode
ser dito em certo lugar e em certo momento higiorikc depender desse calendario e dessa
geografia, alguns dizeres sio silenciados, outmg@rberados. A luz desse procedimento de
controle do discurso, vale observar que a publigdda relevo a dois famosos modelos de
mulheres biblicas: Eva (a corruptora, emblema dag® e da perdicdo) e o seu oposto, a Virgem
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Maria (a abnegada, emblema da virtude e da salyaigando uma é exaltada a outra €
estrategicamente silenciada, mas ambas coexisimmatando uma matéria memoravel e,
consequentemente, repetivel a exaustdo, como &e ver

Por isso, antes de me debrucar mais precisameinte gs contos de fadas propriamente
ditos, que trazem tracos dessa dualidade femioumapre tentar entender que mulheres séo essas
que transitam com tanta frequéncia pela publicidaéepetuando movimentos identitarios do

feminino assentados ora na tentagdo da sexualideedaa reclusdo da maternidade.

3.3.1 Maca do amor ou do pecado: as memdrias de Eva

Rapidamente identificada em nossa cultura comonmbad do fruto proibido, mas
também como o simbolo do amor e do conhecimentwagi € um icone emblemético presente
ndo apenas nas reverberacbes do mito do pecadoatrighas também em muitas outras
histérias. No conto da Branca de Neve, foi a mag&menada que causou a semi-morte da
princesa; na historia da queda de troia, foi tamnséda em pomo da discoérdia, porque a deusa
Afrodite, querendo ser escolhida por Paris, pardagauma maca dourada, fez com que a linda e
mortal Helena caisse de amores por ele; sobre ecaato filho do suico Willian Tell, serviu
como alvo; acredita-se que Isaac Newton compreerdéei da gravitacdo universal apos
observar a queda de uma macgéa. Nao me parece @in@d fato de duas poténcias do mercado
econdmico serem representadas pela figura da maabé@itanicaApple Corpsfundada pelos
Beatles e detentora dos direitos autorais das fasnogisicas da banda; e a norte-americana
Apple Computetsfabricante de computadores. Diretamente assoaadeuto proibido, a maca
foi escolhida para ilustrar a capa de um liwedt selley considerado um dos maiores sucesso de
vendas no mundo inteir@repusculg de Sthephenie Meyer. Enfim, poderia, ainda, irqagros
caminhos lendarios e mitolégicos para tentar mosEéo requisitada a maca € e quéao
longinquas sdo suas raizes simbolicas, partindG&leesis, passando pela natureza morta de
Cézanne até chegar a crengas como a de que prafessioe macads de seus alunos.

Contudo, o que me interessa de fato, aqui, é a ded@ a ver em pecas publicitarias que
promovem certo culto ao modelo de Eva, a persondijblica que, ao lado de Adao, forma o
casal designado, primeiro pelos hebreus e deptis pastdaos e mulgumanos, a ser progenitor
da raca humana. Eva, considerada a mée ancestrahtmidade, foi rapidamente insultada por

ser a primeira mulher-esposa-mae desobedientecdsiigada e, no decurso da histéria,
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estereotipada na memadria como o simbolo da tentagéider seduzido Addo e o arrastado ao
pecado mortal.

Todos reconhecem, quer dizer, a publicidade part@rihcipio de que o publico-alvo
reconhece a macgad como o fruto proibido que, no dresfatado no Génesis, deflagrou todo o
circuito da seducdo. E isso que justifica sua gajado em um grande nimero de anincios,
possibilitando-me discutir os efeitos de sentidalee sujeito produzidos em pegas que, ao
(re)estabelecerem a maca, cumprem as exigénciassthireotipos associados ao corpo feminino
irresistivel, porque seduteomo no comecoPara tanto, € necessario analisar o funcionamento
em rede daquele enunciado, que circunscreve ideletsd de mulher tentadora. Tentagdo

depreendida na regularidade das seguintes pecas.

Figura 22: PP de eletrodoméstico Figura 23: PP de tintura para cabelo
Fonte: Revista Caras, jul., 2010. Fonte: Revista Claudia, out., 2008.
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Figura 25: PP de lingerie
Fonte:Revista Caras, dez010

Figura 24: PPde lingerie
Fonte: Revista Caras, dez, 2009.
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Figura 26: PP de perfume Figura 27: PP de bolsa
Fonte: Revista Nova, agosto, 2010. Fonte: Revista Claudia, nov., 2010.
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Muitas outras pecgas poderiam integrar essa ronugri@steredtipos, lugares comuns.
Entretanto, essas seis séo suficientes para diligesde ao funcionamento do “espaco de
memaria” cujos tragos, enquanto materialidade, temeao exterior e ao anterior de sua
existéncia, isto €, remetem ao mito referente @sssppresentada na historia de Adéo e Eva.
Assim, examinar, no acontecimento daquelas pesasnenciados entrecruzados com a histoéria
do presente com os rastros da memoria daquelaoguiedignada como a nossa progenitora,
impde uma volta a narrativa do Génesis.

Nas interpretacfes cristds sobre a criacdo do muaciedita-se que a condicdo do
primeiro homem era muito superior a nossa. Eleriado a imagem e a semelhancga de Deus e a
mulher, por sua vez, foi criada ao mesmo tempdDé&ks criou 0 homem a sua imagem e a sua
imagem o criou; homem e mulher, Ele os criou”. Mag nova versao sugere que Deus criou o
homem a partir do barro e, em seguida, entendenel@lg ndo deveria ficar sozinho, criou outro
ser humano para ficar ao seu lado, a mulher. Euapeteria sido criada a partir da costela de
Adao, o que serviu de argumento para muitos religpdepois, defenderem que a mulher era
intrinsecamente inferior ao homem e sua depengbeaméeconseguir sobreviver.

Mas ambos viviam no jardim do Eden. A queda no rousehsivel foi provocada pela
mulher ardilosa, avida de saber, desobediente geferju seguir as orientagcdes da astuta
serpente. Nesse imaginério, ela, Eva, reina comotagonista que convenceu Addo a comer o
fruto da arvore da ciéncia do bem e do mal, caatrdo as ordens do Criador. Segundo o que se
|& no Génesis, a mulher viu “que o fruto da aneyeebom para comer, e formoso aos olhos, e de
aspecto agradavel; e tirou do fruto dela, e coraaleu a seu marido, que também comeu. E os
olhos de ambos se abriram; e tendo conhecido daea@s nus, coseram folhas de figueira, e
fizeram para si cintas”, com o objetivo de escordeergonha de seus corpos.

E a partir desse mal-estar, gerado pela “descétdatadecéncia, do pudor ligado a tudo
que se relaciona ao sexo, que se instaurou um famperprincipio da ortodoxia crista: a ideia do
desejo de Eva engendrando o prazer fisico e pradocaquietacfes e prevaricagdes. Como
consequéncia, o homem foi seduzido a trocar umaimdrtal e afortunada por uma vida mortal
e miseravel. De acordo com Flahaut (2007), a cogétr desses saberes é tributaria a filésofos
como Philon de Alexandria (Século 1, a.C.), pensaglgue deram os primeiros testemunhos de

uma misoginia associada a historia do fruto praibidma associacdo tdo antiga e tdo importante
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que, na longa duracdo da histéria das mulherescdez que o mito de Eva permanecesse
subjetivando mulheres, produzindo efeitos identiardefinindo espacos e papéis sociais.

Voltemos ao texto do Génesis. Deus teria dito angira mulher, logo apés a
transgressao: “multiplicarei os sofrimentos departo [...], teus desejos te impelirdo para o teu
marido e tu estaras sob o seu dominio”; e ao horjponque ouviste a voz de tua mulher e
comeste do fruto da arvore que eu te havia proibatoer, maldita seja a terra por tua causa.
Tiraras dela com trabalhos penosos o teu susterjtodmeras o teu pdo com o suor do teu rosto”
[...] (@apud FLAHAUT, 2007, p.51). Em meio a essarienca de morte” que visava a ensinar que
as desventuras dos seres humanos na terra providaagesobediéncia do primeiro casal a
ordem divina, ndo ha, no Velho Testamento, qualmecdo sobre qual seria, de fato, esse fruto
desencadeador de toda a maldicdo da humanidagelafad viver com o fardo do trabalho, o
sofrimento, as dores no parto e a morte. Entretantoartir do século Xlll, a macéa passou a
simbolizar o pecado original e, atravessando o terdphoje indissociavel desse mito. Por que
maca?

~yy

Segundo Flahaut (2007), em latmalum(a “mag¢d”) emalum(o “mal”) diferenciam-se
unicamente pela pronudncia da vogal breve naquela e longa nesta. Na expectativa de
transformar o drama em questdo em algo mais clanais concreto para os fiéis, autoridades
religiosas da ldade Média optaram pela traducamdeintmaca para identificar o “fruto da
arvore da ciéncia do bem e do mal”, atribuindo weesdo mais simplificada da transgressao.
Estava, assim, criada e legitimada a verdade sofvtgo proibido.

No quadro renascentista da figura 28, reproduz@seguéncia, de Lucas Cranach (o
Velho), a macéd j& € mobilizada como metafora deofique provocou a expulsdo dos seres

humanos do paraiso.
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Figura 28: Addo e Eva, de Lucas Cranach (O velho) (1531).
Fonte: <www.smb.spk-berlin.de>

Essa imagem, além de ajudar a rememorar a intagdieet cristd a respeito da
desobediéncia geradora de todo o mal, funcionaidis@amente como efeito de imagem-matriz
do movimento de intericonicidade que propiciou @rdecimento das pecas publicitarias
acolhidas.Mais do que isso: ao ser repetida, recitada ema®udbrmulacbes, a imagem de Eva
oferecendo o fruto a Adéo funciona como uma memdsizal, uma memadria de uma imagem vista e
lembrada. E dessa relacdo entre memodria e imagesnsqudepreendem os movimentos de

intericonicidade de que falam Courtine (apud MILAXER010), Gregolin (2008a) e Milanez (2006,
2010).

Observando mais detidamente o fundamento imagédticimtericonicidade, evidencia-se
na obra de Cranach, de imediato, o flagrante doentomrem que Eva esta préxima da arvore do
meio do jardim, em torno da qual se enrosca a fansespente maligna. A primeira mulher
segura duas macas: uma na mao esquerda, escotmdgldeasi, e outra na direita, em atitude de

oferecé-la a Addo. Este, por sua vez, ao mesmooteanp que pega o fruto proibido, olha
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diretamente para o rosto da mulher (e ndo paraca)mdenotando um inevitavel aceite por estar
seduzido. Ha, ao que parece, um feitico femininndagsobre o homem de forma téo intensa que
a opcao “nao aceitar o fruto” sequer poderia sgitada.

Embora haja um sem-nimero de descolamentos e dicegges nas interpretacdes do
acontecimento da queda, em especial com relacdoefmitos metaforicos e mitologicos
associados as relacdes sexuais, importa, ageimeonta que os ensinamentos e o feitico de Eva
ecoam em uma enormidade de praticas discursivdgipanias, reverberando discursos segundo
0s quais o sofrimento/perdicdo do homem provémedalitdiéncia da mulher, a que nasceu e se
ofereceu nua ao olhar do homem. E precisamentei@@ssa nudez vai da inocéncia a perversio
que a imagem de Eva se sedimentou no imaginariam ¢anorigem do mal e da infelicidade,
poténcia noturna, forca das sombras, rainha da’M®ERROT, 1992, p.168).

Os exemplares publicitarios destacados permitendirez que a imagem da maca parece
ser uma obsessdo nas estratégias publicitariaseMadnteressa, na medida em que se cria um
embate com a memoria, fazendo deslizar a tradigast@urando outros sentidos: “nessa tensao
dialética entre o dado e 0 novo, os sentidos [ddigidade] fulguram como um lampejo que s6
pode ser apanhado na transitoria aparicdo do adomteto discursivo” (GREGOLIN, 2008a,
p.33). Portanto, reatualizada no acontecimentaidis® daquelas pecas, a imagem da maca traz,
em seu entorno, os sentidos que subjetivaram aempétadora.

A PP22, por exemplo, para anunciar eletrodoméstimsembutir (coifascooktops
fornos) apresenta uma famosa atriz, Paola Olivamgpapel de uma dona de casa notadamente
feliz, cuja sensualidade ganha destaque justanpemtgie ela simula degustar a maca. No texto
verbal, o duplo sentido ganha relevancia, na meeldaue faz referéncia direta ao desegzé
também vai desejar a nova linha de eletros SaggidNa mesma rede de formulagdes,
inscrevem-se as pecas 23, 24 e 25. Seguido do dammarca do produto destinado a tintura dos
cabelos, ha, na PP23, unicamente uma imagem deeimjollem e bonita que, a considerar os
ombros a mostra, insinua nudez. A PP24 anunciaratamento de beleza trifil: faixa com
bojo removivel e calcinha redutoraPara tanto, apresenta uma jovem de corpo intea@ando
somente daixa canelada, ideal para usar com blusas de akdinas ou sem alcase uma
calcinha redutora que reduz a cintura e modela o atbmen, com um delicioso toque de
segunda pele. E tentacdo cerfdinaliza o texto verbal. A PP25, também um andim lingerie,

flagra a conhecida modelo Ana Hickman segurandoiio fproibido e afirmandovarcyn, a
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lingerie da minha vida Todas reforcam a posicéo estereotipada da metheatitude de provar
ou de oferecer uma maca, apelando invariavelmearte gs referéncias culturais do imaginario
coletivo.

Nas pecgas 26 e 27, 0 posicionamento associaddagdere a seducdo se mantém, mas as
mulheres ali, mais do que oferecerem ou provaremagh, sdo comparadas a ela. Na propaganda
de perfume da PP26, onde ha uma modelo que ja pravoaca verde, tem-se a formulacéo
linguisticabe deliciougseja deliciosa) que, se de um lado designa aupsaghunciado, de outro
aponta para uma sinestesia, ou seja, o gosto suparste delicioso do fruto é transferido para a
mulher, num claro apelo aos sentidos de prazemsotede voluptuosidade. Também a PP27, por
fim, compara o ser mulher com o ser maca, ao cdéoed meio a muitos exemplares do fruto
para anunciar uma colecado de bolsas intituladaponéacasotemptation(tentagcéo); completa o
anuncio o enunciadimpossivel ter uma so.

Certamente maca, desejo, tentacdme eleliciousestdo investidos de sentidos implicitos
associados a seducao e ao carater pecaminosaido felatado no Génesis. Pelo reencontro da
memdria, tem-se a recorréncia e a repeticao ripdthds, o que provoca, segundo Davallon
(apud PECHEUX, 2007, p.51), uma negociacdo ent@hague do acontecimento histérico
daquelas pecas e o dispositivo complexo de uma nemde estd na base daqueles dizeres e
icones. Coloca-se em jogo “uma passagem do viaivelomeado, na qual a imagem [€] um
operador de memoria social, comportando no intef@a mesma um programa de leitura, um
percurso escrito discursivamente em outro lugads Necas, é a reconstrucdo do acontecimento
passado, compartilhado e o reconhecimento por darteitor-consumidor da estabilizacdo dos
sentidos do enunciado/imagem maca que permite perams percursos escritos na narrativa do
Velho Testamento e de outras tantas que contribupara reafirmar, na atualidade, o lugar
identitario de mulher perigosa, tentadora e irtesb

N&o importa qual seja o produto anunciado ou oerstvde referéncia: eletrodoméstico,
produto de belezdingeries perfume ou bolsa. A partir da tematizacdo da mmacéstruturacao
das materialidades, constitui-se um movimento dsbeo regular que situa as formulacbes
novas, atuais perante uma mesma anterioridade tdRe3®, pois, as verdades antigas sobre a
sexualidade que dominam os discursos sobre o cteponino; reiteram-se tradicionais

fundamentos da identidade e da histéria das mih&#&o discursos que apontam para uma
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posicao sujeito na qual a mulher é identificadmagd havia assinalado Foucault (1979), com o
Seu sexo, Sexo esse que a absorve e a impregnéetamgnte.

Mantendo-me na mesma linha de analise, quero aypaeseutra peca que possibilitara
aclarar ainda mais essa identificacao.

Figura 29: PP de revista
Fonte: Superinteressante, dez., 2005.

Outra vez a macga na materialidade; outra vez asaelzgle de, face ao “texto que surge
como acontecimento a ler”, percorrer trajetos gqussam restabelecer implicitos e pré-
construidos (PECHEUX, 2007, p.53). Contudo, essajstds, ainda que pelo movimento da
intericonicidade, devam percorrer, certamente,amsithos que levam aos efeitos de sentido da
imagem do quadro de Cranach, o Velho (Figura 2&), qor sua vez, se entrecruza com a
narracdo dos ensinamentos de Eva, eles fazem £gcalautros lugares da memdria discursiva e
visual, colocam-se em relacdo com outros campab@os. Diferentemente das anteriores, nédo
h& uma recitacdo explicita de alguma Eva comendofenecendo o fruto a algum Adao; nem
mesmo hé ali uma comparagdo como nas pecas aeserida PP29, a mulher é metamorfoseada
no proprio fruto. S&o os efeitos de sentido desstammorfose que interessa agora observar.

A lingua esté sujeita & opacidade e ao equivocGKEIX, 2006), quer dizer, o sentido

sempre pode ser outro. Como é possivel percebeaterialidade da peca em questdo imerge o
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enunciado maca em uma “rede de relacdes assosiatiydicitas [...] em uma série heterogénea
de enunciados”, fazendo trabalhar, a partir dodidsen que ja foram produzidos na ordem
discursiva do génesis, 0s novos, associando-ofasdormulacdes. Para dar conta desses novos
sentidos, impde-se a necessidade de consideras dattudo, o fato de que € uma publicidade
que visa a vender a reviddayboy destinada ao publico masculino e muito famosaspitos

que publica, invariavelmente de mulheres nuas esegeroticas. Sem considerar esse lugar de
enunciacdo, aquela casca de maca poderia ser apeaaasca de maca.

Some-se a isso, agora, a formulacdo linguisticacedla logo acima da logomarca da
revista anunciadaRkoberta Foster, a Eva do Zorra Total, na edicdo dganeiro, fazendo de
imediato ressoarem os sentidos ja-postos. Com ekgmsntos, abre-se a possibilidade de aceder
a discursividade e ali entender as relacdes d@ssritamadas e o porqué de a maca requisitada
estar descascada. Mais do que uma simples recitppiitanto, a repeticdo do enunciado
inscreve-se numa rede mais ampla que fala da &gétizdo corpo feminino. Em tal dialogo,
ocorre uma total despersonalizacéo do sujeito mahana clara transfiguracéo para a condicéo
de “objeto”. Mulher e maca se fundem na materidieddo fruto proibido tentador, desejado;
ambas estdo “sem a casca” (leia-se sem a roupgle daz os sentidos deslizarem dando a
entender que o fruto j& foi comido ou esta em g&sé-lo.

No meio dos procedimentos estratégicos para despartatencdo do consumidor,
procedimentos, a meu ver, altamente inusitadoshagaalevo, evidentemente, o forte apelo
erético. O consumidor é interpelado a acionar, allmmemoria do génesis, a polissemia do
significantecomer, ja que os sentidos produzidos evocam algo a magudao literalprovar,
experimentar a macéd, ou mesmo o efeito ttacda Levanta-se a expectativa de que aquela
imagem, em funcéo dos movimentos de intericoni@d@REGOLIN, 2008a) e da equivocidade
da lingua (PECHEUX, 2006), sera rapidamente assada ja vulgarizado entendimento, num
dominio mais chulo, de qummer também significgpossuir sexualmente Esta, assim, feito o
convite persuasivo (tentador) para o consumidorpcana revista.

Posto o modo como o enunciado maca se entreteces@entidos jA conhecidos e com
0S novos, a partir do espaco de memoaria que caotaestaque 0 corpo e a sexualidade da
mulher, concluo sublinhando que as repeticOes abadwlas e ressignificadas nas pecas
destacadas, convalidam as condicbes de existérciandcorpo que emerge como efeito da

construcdo discursiva; apresenta as marcas ddamaragao histérica de um corpo que precisava
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ser resguardado, reprimido e, ndo raro, castigaat@, um corpo que preciaparecer e parecer
inspirador de desejo e lugar de sexualidade.

Além disso, a irrupcdo desse corpo no acontecimeaiguelas pecas publicitarias
desencadeia um movimento para a memodria dos salgeies histérica e culturalmente,
produziram as verdades objetivadoras do corpo famiduplo, ambiguo. Quer dizer, nos
processos identificatorios depreendidos, vimos gueher e macd estdo associadas ou se
transformam em um Unico objeto; ambas, portanto,refomadas a partir da memoéria que as
colocam como um meio para se chegar ao conhecipsstodo bem, seja do mal.

Tendo, pois, em vista essa dualidade do bem e dlopawa encerrar, trago a baila as
seguintes afirmacdes extraidas de um site de ag&atcatdlica: “por uma mulher a morte, por
uma mulher a vida”; “Eva assinou a escritura daddiva Santissima Virgem pagou a divida”;
“Eva tinha caido, Maria Santissima levantou-a devoho “Eva tornou-se culpavel de
prevaricagao e por ela entrou a morte no mundoiaMantissima, dando o Seu consentimento, e
sujeitando-se & vontade de Deus, enganou a sergerganadord’. Valho-me dessas
comparacdes entre Eva e Maria, para mostrar qudisearso religioso ndo ha duvidas de que
Eva é a forca do mal e que a salvacao, a rederchordanidade ficou a cargo de outra mulher, a
Virgem e Santa Maria. No rastro, agora, da menug#sa santa, ha sequéncia, darei destaque as
construcdes discursivas e imagéticas de pecas @uea® encontro dessas comparacdes, ou
melhor, que silenciam a amante tentadora e sedgtamverberam a méae casta e piedosa,
concedendo relevo a imagem de um dos maiores emablefa identidade do feminino: a

maternidade.

3.3.2 Padecendo no paraiso: memoérias da Virgem Mari

“Um filho se eu quiser, quando eu quiser, com@ueser”; “n0SSo COorpo Nos pertence”.
Em meio aos discursos que falavam de emancipag@adade e autonomia, as sequéncias com
que abro esta subsecdo eram reverberadas pelasstasmiquando reivindicavam o direito a
escolha de ter ou ndo ter um filho, de concebétlodw. Sao discursos que se ergueram contra a
posicdo da mulher que, durante toda sua histGgay fsujeita “as gestagbes sem fim, aos

cuidados das criancas, ao envelhecimento prematugraustao e, frequentemente, a morte por

%" Todas essas assercoes estédo disponiveisteriwww.derradeirasgracas.com
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doencas do parto” (PORTER, 1992, p.316). Nessédsermt controle feminino da contracepcéo,
pratica aceita e valorizada bem recentemente, poavauma verdadeira transposicdo da
fatalidade para a escolha, ou seja, dissociou-sexo da procriacdo. Para Perrot (2007), esse
controle constitui a grande revolugéo do século XX.

O ponto de vista da publicidade sobre o tema deermidade vai ao encontro da
tradicdo, quer dizer, ao encontro da ideia de queaternidade € um dado natural. Assim,
diferentemente do que foi anteriormente examinadanaterialidade discursiva das pecas
reproduzidas na sequéncia (re)estabelecem enuscibgados a outras situacbes que o
provocam, a outros enunciados que o precedem guerse(FOUCAULT, 2007), agenciados em
um lugar de memoria, onde Eva é redimida pela samiagem Maria. Esse deslocamento coloca
luz em trajetos de sentidos igualmente atravesspdossaberes de ordem mitica, cientifica,
religiosa, cultural, por meio dos quais o estatigoser mulher, agora, implica o estereétipo da
mae.

Reconhecer esse esterettipo é tarefa relativarfasiteEles circulam abundantemente
em diferentes materialidades, atravessam o tenggogeracoes, sdo rememorados em imagens e
palavras e, a cada retomada, reforcam uma verdadgincao do discurso, apontando mais uma
vez para a homogeneizagdo do ser mulher-mae. Adeora premissa de que a maternidade €
fonte da identidade da mulher e “fundamento dareliga reconhecida, mesmo quando nao
vivida” (PERROT, 2007, p.68), a publicidade se valeindantemente da imagem da Virgem
Maria, a mée pura. A forca da impregnacao dosdmnproduzidos em torno dessa imagem gera
uma aparente insuspeita: mulher mae deve(ria)gs@t & mulher-mae-santa. Mas quem ¢é ela?
Qual o legado dessa mée que permite ser apreemosdefeitos da memoria?

Na tradicdo cristd, particularmente nos ensinansectiolicos escritos nos livros de
Mateus e Lucas, relata-se a historia milagrosaadessher que assumiu, no imaginario, o lugar
da co-redentora da humanidade. Suas principaistesisticas sdo devocao e coragem. Devocéo,
porque ao responder “sim” ao anjo Gabriel, dizeln#o-‘eis aqui a serva do Senhor, faca-se em
mim segundo a Tua Palavra”, Maria aceitou ndo stereer mae do filho de Deus, mas também
se doar totalmente ao Senhor, dedicando suprerbscdutgo amor ao filho, desde a anunciagéo
até o calvario. Coragem, porque, ainda que prometid casamento aos 12 ou 13 anos com José,
concordou em engravidar por intermédio do Esp8aato, em um tempo e lugar em que havia

sentenca de morte aplicada as noivas que ndao emsvingens, conforme esclarece Yalom
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(2002). Por ser um episédio pouco conhecido, atrediale comentar que Maria nao foi
“difamada” porque José, “um homem bom e justo”,idlecmanté-la secretamente; também
porque 0 anjo apareceu para José durante um samfom@ando a concepc¢do imaculada.
Respeitando os designios sagrados daquela gestacéteario de que sexo era pecado, “José e
Maria ndo consumaram o casamento até que ela defise um filho, o seu primogénito”
(YALOM, 2002, p.32).

Tentar dar conta das crencas e das diferencasruiolast em torno do episddio da
anunciacdo, em cujo cerne esta a questdo da stadmlile Maria, é tao dificil quanto infrutifero,

a exemplo do que eu ja havia dito com relacdo @aju€atolicos defendem que Maria se
manteve virgem e devota durante toda sua vidapswpontam trechos biblicos em que os
irmaos de Jesus aparecem; muitos outros, aindé&estam o milagre, quer dizer, a concepc¢ao
sem sexo. Contudo, ha uma verdade demonstrada (ROUIG 2006a) sobre essa mulher
possivel de ser (re)vista e (re)lida em diversasideentos, em especial na literatura e nas artes
em geral, verdade segundo a qual Maria experimeatguande dor de contemplar seu filho
crucificado e morto. Ela encontrou Jesus carreganaouz rumo ao calvario, assistiu a sua
agonia e morte, recebeu nos bragos o corpo dodilledoi, entdo, sepultado.

Retomando e recriando esse momento de sofrimertmsisa Senhora, particularmente o
momento em que ela contempla o filho morto coloaaaseu colo, Michelangelo esculpiu uma
das obras mais famosas de todos os tempBta(Piedade), em exposicdo na Basilica de Sao
Pedro, no Vaticano.

= Ly N | S =
Figura 30: Pietd de Michelangelo (1499).
Fonte: www.wikipedia.org/wiki/Pieta
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Diferentemente de outras Pietas, a piedosa dorpnéscultor italiano € jovem e serena,
revelando, ao que parece, a imagem de uma madiescpbr Deus, que entende e aceita o fato
de que o sofrimento de seu filho era uma vontadeales e precisou morrer para poder salvar a
todos nds. Nobre resignacao que, pela via da mamoscreve-se na ordem do imaginario, pelo
simbodlico, atualizando-se no funcionamento do diseurso e da intericonicidade conforme se

observa nas materialidades destas pecas.
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Figura 31: PP de produtos para bebé Figura 32: PP de produtos para bebé
Fonte: Revista Veja, maio, 2008 Fonte: Revista Nova, maio, 2008

Quando nasce um bebé, nasce uma mae; O melhor lugpara o seu bebé ontem,
hoje e sempre.Essas formulacdes linguisticas, juntamente com emagle mulheres jovens
acolhendo seus bebés, ora sobre o peito e o velanelo a entender que ele esta dormindo
tranquilamente, porque protegido; ora nos bracam pemamenta-lo, posicdo que, hoje, é
consagrada como um perfeito ato de amor, recuperaimagem materna daqueRiet§
consagrada como simbolo cristdo, que, igualment®lh@ seu filho nos bracos. No
acontecimento discursivo das pecas, portanto,izéusé uma imagem portadora de memorias de
outra(s) imagem(s) (MILANEZ, 2006; 2010), e é nesslacdo e na espessura histérica do



138

acontecimento do retorno que vislumbramos a (raliaacdo de sentidos engendrados na
memodria social, de longa duracéo, agora repetidiasfprca do estereotipo.

Ao invocar a memoria da santa, acionam-se relagdesucessfes de discursos
antecedentes que fizeram da maternidade o “graasie das mulheres”, como explica Perrot
(2007, p.68). Ainda em consonancia com essa hastora, ela, a maternidade, foi transformada
em uma funcéo aureolada de amor, “0 amor a maigainor dado a conhecer pela devocao da
redentora. Amor, portanto, impregnado do sagradio alivino, que aponta para um corpo
dessexualizado, ja que no efeito de memoria ideatfe aquela que concebeu excluindo o sexo.
Aponta, igualmente, para um corpo naturalmentetitafd para gerar filhos. Vista desse modo,
ou seja, como algo saturado de pureza e intrirlsesséncia feminina, a maternidade se inscreve
na histéria da mulher como um dispositivo idenitit&do questionavel, quando, na verdade, ela é
uma construcao histérica.

Obviamente, ninguém nega o fato biolégico de querpo da mulher é o corpo capaz de
gerar outros corpos. Contudo, observando novanadgtms tracos histéricos, constata-se que a
maternidade vivenciada na atualidade e focalizaa® pecas destacadas surgiu em meio a
relacbes de poder mdultiplas que atravessaram,tese@acam e constituiram os movimentos
identitarios do sujeito-mée. Mais precisamente atemidade da devocao e dos cuidados com o
bebé e, sobretudo, a pratica da amamentacdo virttutss aspectos fisioldgicos aos psicoldgicos
(da crianca e da mae), tornando os bracos e odeaitelhor lugar para o [...] bebé(PP32),
surgem em um momento socio-histérico marcado pakrgéncia de uma politica que passou a
ver a fungcdo materna como um pilar da sociedadeferda dos Estados (PERROT, 2007).

Um répido olhar para a historia da maternidadegerd seculos XVI e XIX, revela pelo
menos duas praticas que ndo condizem com o amermahabnegado e natural. A primeira diz
respeito a pratica de entregar um recém nascidoda Ros Expostos, uma espécie de caixa
giratdria, instalada em asilos ou hospitais, csjauéura permitia que aquele que abandonava a
crianca nao fosse visto por aquele que iria sodarr&s criancas ali “depositadas” ndo possuiam
qualquer referéncia e ficavam aos cuidados, nenpreeatentos, de enfermeiras ou religiosas.
Com relacdo a segunda prética, também se costugnaaainhar o recém nascido a uma ama de
leite que ficava com a crianca até a idade de meis. Dentre as razbes que levavam as
mulheres-maes a se desvencilharem dos bebés eerecoras amas de leite, segundo Foucault

(1979) e Perrot (2007), destaca-se o fato de quesnbomens achavam excessivo o tempo
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dedicado ao bebé, somado a crenca de que duram@mentacdo 0 sexo era interditado. As
familias ricas, entéo, selecionavam as amas qudiate em domicilio. Mas milhares de criancas
foram enviadas ao campo, as casas das amas.

Tanto o abandono na Roda quanto o envio as amagpgavam grande indice de
mortalidade infantil, pois os hospitais e asilassemtiam-se de higiene e de recursos para cuidar
dos bebés que chegavam ininterruptamente; muitessyehegavam doentes, desnutridos ou ja
quase mortos. As amas de leite, por sua vez, viganestado de muita pobreza e aceitavam
grande quantidade de recém-nascidos unicamentei@aareciam de dinheiro. Em meio a
precariedade e a miséria de diversas ordens, orololeemortos nessa industria do aleitamento
impressiona: “algumas amas tinham um indice dende®ecriangas mortas em vinte que lhe
haviam sido confiadas” (FOUCAULT, 1979, p.276). @omse a isso tudo os “infanticidios e os
abortos que eram muito praticados a ponto de toirtetn métodos de regulacdo da natalidade”
(PERROT, 2007, p.70).

Foi diante desse quadro, em que muitas outrasvesmifoderiam ser acrescentadas (as
epidemias e a fome, por exemplo), mais particulatendiante de certo desprezo com relagédo a
crianca e de certa familiarizacdo com a morte (FAULT, 2005), que se tornou urgente a
instauracdo, no século XVIII, de um regime de goweroltado para uma politica capaz de gerir
e controlar a vida da populacdo. Foi necessariojesorréncia, implementar o biopoder de que
fala Foucault (1988), cujos efeitos, dentre mudasos, propiciaram a valorizacao e o controle
da vida. A nocdo de maternidade ou do ideal dermdezle nos moldes que conhecemos hoje
surgiu nesse contexto com o objetivo primeiro dateraas criangas vivas.

Longe de ser uma estratégia de cunho emociondimseital, focada na relacdo entre
mae e filho, a instauracédo do biopoder ocorreuymrgom o surgimento da sociedade burguesa
em meio a uma desordem social, surgiu igualmentrassidade de se cuidar da populagéo para
gue houvesse mao de obra e sempre mais riguezseryar a vida e educar as criangas
passaram a ser prioridade para a consolidacdosa Isociedade capitalista. Isso significa que,
ao lado da preocupagédo com a economia ou com bgileohavia uma preocupacao premente
com o corpo fisico que precisava garantir o bomaarahto do corpo social. Dai as orientacdes
em massa que surgiram com o intuito de fazer coenagupessoas atentassem para “a higiene
[...], a arte da longevidade, os métodos parailtessf de boa salde e para manté-los em vida
durante o maior tempo possivel” (FOUCAULT, 1988.37).
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As mulheres assumiram, assim, especial relevandarte poder no admbito familiar,
porque a elas cabia o dever de fazer funcionarl@agunecanismo. Ou seja, na encruzilhada da
saude e da moral, da educacao e do adestramertormne da alma, as esposas-maes tornaram-
se alvo e instrumento de poder. Era necessarigiddis, pois, através delas, as normas politicas,
constituidas pelos discursos médico e religiosnseguiam se infiltrar nos lares que passaram a
se higienizar e a se disciplinarizar, e uma metirdem social, moral e religiosa estava, entéo,
assegurada. Uma das orientagfes basilares, popkxera com relacdo a contracepcéo, ou seja,
havia uma maior preocupagdo com a sobrevivéncigueocom a geracdo. A contracepcéo era
necessaria “ndo para que as criancas ndo nascesssnpara que as criangas pudessem viver,
uma vez nascidas” (FOUCAULT, 1979, p.275). Uma deamistificada a incompatibilidade
entre relagdo sexual e o aleitamento, as mées iguatmente orientadas a ficarem com seus
filhos e a amamenta-los. Novas regras, portantapfa@odificadas na relacdo entre mae e filho, o
que impds de imediato novos saberes, novas dedimied consequentemente, novas praticas
coercitivas sobre o papel social da mulher: elags mio que nunca, deveriam reinar nos limites
do lar para garantir a vida das criancas.

Segundo Perrot (2007), declarou-se nessa épocavardadeira guerra a mortalidade
infantil, ao mesmo tempo em que se criou uma mkrkc@o da maternidade e da primeira
infancia, passando, mée e crianca, a serem unesstepolitico e nacional. Afloravam, entao,
discursos que visavam a convencer as mulheresal@maortancia com relacdo aos cuidados
com o filho e, para convencé-las, tomavam como npaeir® os discursos religiosos que
exaltavam, adoravam o modelo da Virgem Maria. Céeitce num enunciado comguando
nasce um bebé, nasce uma m@eP31) ressoam, produzindo efeito de memdria, esses disxur
que subjetivaram a mae abnegada, docil, comediispesta a qualquer sacrificio para garantir a
felicidade e o bem estar de seu filho; no outropelhor lugar para o seu bebé ontem, hoje e
sempre (PP32),retorna a voz dos médicos e outros que orientavaam g necessidade de a mée
ficar com seu bebé e de amamenta-lo. Em amboacisifa-se todos os outros discursos que se
desviam dessa rede de formulacdes. Silenciamentssé@rio, até porque ha certas condi¢cdes de
controle, selecdo e organizacdo que determinarordean discursiva da publicidade, o retorno
de algumas memorias; outras, no entanto, precisaeamfuscadas, quando ndo, apagadas, para

atender os anseios e as expectativas do publicasoodor.
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Essas consideracgdes, no limite, corroboram assti8es que ha algum tempo colocaram
por terra a ideia de uma esséncia maternal. Mamitté ponto sobre a questao da maternidade
gue merece aqui outras observacdes: € a relac@ualesntre o sujeito-mae e o0 sujeito-pai,
reafirmando a normatividade dessa relacdo cujaaf@rgveracidade atravessam o tempo e
permanecem na atualidade dos acontecimentos das jpeiglicitarias. Digo isso, porque, 0 que é
mais notavel quando observadas as pecas pubbsitque reatualizam a imagem e os implicitos
da mae devota, saturada de amor sublime, é a ems&agie enunciados que repetem, numa nova
retomada, a dialética segundo a qual os homenssdpgne as mulheres “sentem”. E essa

relacdo-separacao que gostaria de destacar nampsjpecas.
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Figura 35: PP de banco
Fonte: Revista Veja, out., 2007.

Segundo essas PPs, cada um tem seu lugar. E osslugee cabe a cada um estdo bem
definidos nessas e em muitas outras pecas. Obsergele o intervalo de producdo e de
circulacao desses anuncios € de quase cem anestartio, ndo ha ali diferencas, ao contrario,
deparamo-nos com acontecimentos que se entrecra@ands mesmos discursos que ha séculos
sexualizam os espacos.

Do lado esquerdo de ambas, vé-se a imagem de omrhovestindo terno e gravata,
segurando uma caneta, sentado diante de uma eschiaasobre a qual estdo dispostos papéis,
livros, enfim, objetos do universo de um traballno @m escritério. J& do lado direito, vé-se a
imagem de uma mulher e de um bebé, que ora estélmoora esta sobre algo que parece um
trocador. Com relacao as formulacdes linguistiéase:O homem moderno que na dura lucta
pela existéncia necessita a sua maxima energia corgl e nervosa, soffre muito a [ilegivel]
dor de cabeca, hemicrania e dores nervosas de todeespécigPP33);A competéncia para
gerenciar seu dinheiro(PP35);Que grande alegria a de uma mée que vé o seu filhim o
fruto das suas entranhas, cheio de saude! De questcios e esforcos ndo seria capaz para
dar a seus filhos a maior saude possivglPP34)Com a consciéncia de que seu tempo é
muito importante (PP35)
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Por meio de um jogo de reatualizacbes permaneatapdparalelismo verbal e iconico
incessante, essas pecas reiteram um critério @eeddiacdo entre os sexos imediatamente
reconhecivel. Enraizadas no simbdlico, na linguagerbal e ndo verbal, as nocbes de mulher
essencialmente mde e de homem essencialmentehtrab@b ao encontro da tdo combatida
clivagem: “aos homens, o cérebro [...] a inteligéna raz&o licida, a capacidade de decisdo. As
mulheres, o coracdo, a sensibilidade, os sentimefRERROT, 1992, p.177). Com poucas
variacdes, ambas as pecas reiteram tanto o disdars@wompeténcia da mulher para o trabalho
“fora de casa”, quanto o discurso da vocacéao exeosente feminina para cuidar da familia.

Olhando mais de perto, vé-se, nas pecas, ganhakwvoros tradicionais discursos
construidos em sintonia com as verdades sobrel@glzacdo da diferenca entre os sexos que,
como visto na sec¢do anterior, prendeu as mulhessus corpos frageis e a funcdo materna,
excluindo-as durante muito tempo da vida publipal@ica. No enredamento desses discursos, a
mulher foi subjetivada pelas verdades sobre suassaiinferioridade anatdomica e biologica e por
isso ficou tanto tempo confinada a esfera doméséicasde protecao.

Em que pese o tempo que separa a circulagao deetas (cem anos!) e o fato de que, no
intersticio, muitas verdades tradicionais sobrepagéis sexuais foram desmontadas, diluidas,
como diria Bauman (2005), em especial com relag@® espacos sociais e as atividades
destinadas a mulheres e a homens, as pecas acaraarnopomo uma caixa de ressonancia dos
“mesmos” discursos que organizaram/sexualizararespacos de acordo com as relacbes de
poder as quais impuseram a divisdo entre o pulelicoprivado. Com essa cisédo, buscava-se
estabelecer “harmoniosamente competéncias na coraptaridade dos dois sexos para o bem
maior da sociedade inteira” (PERROT, 2005, p.4@M). seja, sdo discursos que, de modo
especial durante o século XIX, celebravam as methele acordo com os mecanismos de
regulacdo da vida, sob as estratégias e taticasiogpmder. Exaltavam-se especialmente suas
habilidades ditas naturais, para garantir o bontifumamento da casa, para que, assim, 0S
homens pudessem, dentre outras coisas, trabalhgerenciar [0] dinheiro (PP35). A
estabilidade da ordem social e politica dependizatscientizacdo da mulher de que seu
tempo era importante (PP35), devendo ser integralmente destinado &@etd casa e dos
filhos.

Dessa forma conscientizadas, as mulheres ‘“investitadas as suas energias na

construcdo de uma esfera privada, autbnoma, garsdnagegre, que dava coeréncia a sua vida,
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que elas erigiram em um sistema de valores, atthmes uma mistica feminina e fundamento
de uma cultura feminina e de uma ‘consciéncia dee@® (PERROT, 2005, p.277). Para
sustentar essas verdades sobre a utilidade da mnubes principais argumentos foram
constantemente trabalhados ai: enalteciam-se @xtasppositivos das identidades sexuadas,
dando, no caso das mulheres, relevo as vantagerserdeaturalmente capaz de reinar no
domeéstico (homens ndo conseguem/sabem fazer éssddecia, igualmente, o poder feminino de
ser o fermento de regeneragcdo da humanidade.

O discurso da utilidade criou, consequentemerteiaha do lar’, metafora que da conta
da identidade de mulheres persuadidas “de queestgmenas elas, eram as responsaveis pelo bem
estar de seus lares. Elas, e apenas elas, eraspamsaveis pela saude fisica e moral de seus
filhos. Elas, e somente elas, tinham o poder deirensos homens na direcdo de uma posicao
social melhor” (YALOM, 2002, p.211). Sobre essa sigdo social’, vale notar que nossas
ancestrais eram conhecidas como “a esposa do go6fea esposa do comerciante”, “a esposa
do ferreiro”, quer dizer, a ocupacédo do maridordafp status de uma esposa e, quanto melhor
ela reinasse no privado, mais garantia de sucessrido tinha no publico.

Os efeitos de sentido produzidos na seguinte pagemoram de modo ainda mais
evidente esse confinamento do ser feminino, tomahoo efeito de origem os discursos de
diversas ordens que fabricaram a natureza emodanalulher, direcionando-a aos propdsitos da
maternidade e do lar, a0 mesmo tempo em que fadmca natureza intelectual do homem,

direcionando-o aos propositos do trabalho.
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Figura 36: PP de roupas infantis
Fonte:Revista Nova, fev., 1997.

Novamente, escrivaninha de um lado e bebé (bormkerautro. Novamente, agandes
decisdessédo para o futuro (e feliz) homem, assim comoutdados dos filhos sdo para a futura
(e assustadapamae Nenhuma valvula de escape é possivel, na medidaue ndo ha espaco
nessas memorias de outros tempos, ainda vivaspptes identificacdes.

A importancia da publicidade na manutencdo e vadgéo desses papéis, pode ser
analisada a luz do que propde Fischer (1997). étfdbila que “formar, ensinar e orientar sao
acOes que transbordam de seus lugares tradicieeaidp assumidas explicitamente pelos media,
através de uma infinidade de modalidades enunagticuja caracteristica principal é a
publicizacdo de fatos, pessoas, sentimentos, cdéampentos”. A autora considera que a midia
assume um status pedagoégico quando compreendidawonmecanismo de poder que educa e
produz conhecimentos, ensinando atitudes e compenti@s. As imagens e os dizeres das pecas
em questdo apontam para o estatuto pedagogicomogévidenciando que a mulher desde
menina, crianca ainda, precisa “aprender” que, uezacrescida, ela desempenhara o papel do
“coracao” da familia, deixando o papel da “cabggaa o seu marido.

Ao olhar para tras, vé-se, entéo, que “a mensageamjod Gabriel era valida para todas as
mulheres que passavam, todas ou quase todas, pefeiacdo, desejada ou temida, da
maternidade préxima” (PERROT, 2007, p.69). Comc@aa infertilidade, ela era vista como
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uma maldicdo sem igual, pois sem a capacidade dende, pouco sobrava na constituicao
identitaria das mulheres de outros tempos. Nassppghlicitarias apresentadas, e em muitas
outras que nos atingem h& pelo menos cem anose egwé € a manutencdo dessa memoéria
mediante a (re)atualizacdo de enunciados que, bétarde as variacbfes de ordem Iéxica,
sintatica e imagéticas, resultam da mesma redeodaufagbes. Até porque: “[...] uma
informacdo dada pode ser retransmitida com outaéss/gas, com uma sintaxe simplificada, ou
em um codigo convencionado; se o conteudo infounatias possibilidades de utilizacdo sdo as
mesmas, poderemos dizer que ambos os casos cemsttunesmo enunciado” (FOUCAULT,
2000, p.117). E por conta dessa volta, dessa en@eagée enunciados associados ao sistema de
regularizacdo anterior, que tais discursos verdaslecontinuam sexualizando 0s espacos,
reafirmando identidades excludentes e essencidlizamaternidade no ser mulher.

Com essa linha de andlise, deduzo o seguinte: canisenos de poder repousam na
persuasdo, em procedimentos que incitam comportasyéanto ou mais do que na repressao ou
na negacao, tal como destacou Foucault (1988). Aléso, as pecas focalizadas comprovam que
0s esteredtipos tém vida longa e encontram, naguddde, um eficiente meio de divulga-los, ou
melhor, eterniza-los.

Para fechar essa discussao sobre o publico eadpri&y sobre os lugares das filhas de Eva

e das filhas de Maria, trago a baila uma Ultimaapec¢
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Se o care que inventou a SKkol
tivesse inventade o carlaz de torcedor,
ale seria assim

NAO ME FILMA. ¥
MINHA MULHER
ACHA QUE EU .

T NO MEDICO™

SE BEBER, NAO DIRIJA.

Figura 37: PP de cerveja
Fonte: Playboy, jun., 2006.

Essa propaganda de cerveja circulou por ocasidgodgos de futebol da copa do mundo
de 2006, simulando um momento de exaltacdo dalthrasileira. De inicio, ndo da para deixar
de destacar dois pontos: primeiro, em se trataedonth publicidade de cerveja, o publico-alvo é
constituido por homens adultos, pois sdo rarag@sgandas que partem do principio de que
mulher também toma cerveja; segundo, essa propaggrateceu na revistdlayboyque, como
ja foi dito, destina-se a um publico igualmenteltda masculino. Os sentidos ali engendrados
atendem, portanto, basicamente esse controle.

Além das posicdes a vista, que se aproximam dagjdelpreendidas das mulheres-Eva,
h& outra apontada no enunciad® me filma. minha mulher acha que eu t6 no médico
Calcado em um lugar enunciativo onde habitualmsat& uma frase afirmativa (flma eu), os
efeitos de sentido ali produzidos surpreendem, ygsuebra alguma expectativa. Sem duavida,
trata-se de uma estratégia bastante eficaz, psisr@esa provoca o0 riso; este, por sua vez,
contribui para que o publico-alvo ndo sO se ideptd com os comportamentos e atitudes
sugeridos no anuncio, como também aceite 0 expgstd,seja, a posi¢cao de sujeito que aponta
para a figura do homem esperto, rodeado de lind#isenes, que engana (trai) a esposa.
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Essa relagdo que pressupbe um homem traindo aaespo®nta, novamente, a uma
tradicdo milenar. Nao vejo necessidade de rastrearodo como a historia do adultério foi
construida na nossa sociedade, mas, apenas paacsitd discursivo daquela peca na rede de
formulacdes que a constitui, recupero dois exemifolosgecidos por Yalom (2002): um da época
da Grécia antiga e outro da Roma igualmente antiga.

Num casamento heterossexual grego, Unica forménegée reconhecida, o marido néo
era de modo algum limitado a fazer sexo apenas suanesposa. A eles eram permitidas as
relacdes extraconjugais com concubinas, amantesraves de ambos 0s sexos. S6 era proibido
se relacionarem com a esposa de outro cidadaon@e¢lalom (2002, p.44), um famoso orador,
Apollodorus, disse que “0 homem de Atenas podiarésrmulheres: uma esposa para gerar seus
filhos e cuidar de sua propriedade, uma conculbnsea inteiro dispor para cuidar de seu corpo
(leia-se, fazer sexo) e urhataeras(cortesd) para seu prazer”. Ja as mulheres erartadps de
homens que ndo fossem seus maridos e rigorosapanitias se surpreendidas com um amante.
Com relacédo ao exemplo romano, havia uma lei qte¥rdanava o seguinte: “as esposas nao tém
nenhum direito de fazer acusacdes criminais det&dulcontra seus maridos, mesmo que
queiram reclamar da violacdo da promessa do casarjénque a lei confere tais privilégios
apenas aos homens e nao as mulheres” (YALOM, 20862).

Assim, as formulagbes enunciativas da PP37 retothaoursos como esses, produzidos
na época classica, restaurando os implicitos qiendiam o adultério como prerrogativa
masculina; na sua atualidade de aconteciment@ dggs irrompem revestidos com “os trajes
irisados da modernidade” (QUESSADA, 2003). Na veedassa peca, a meu ver, resume 0S
trajetos tematicos observados no desenvolvimensiadeecdo, trajetos que edificam, na
publicidade, a construcdo discursiva da identicdidenulher na atualidade: mulheres tentadoras,
desejadas, e felizes, tal como sugerem as imagermqsano visual das jovens que ladeiam o
protagonista do anuncio; e mulheres, ndo menozefgliem casa, cuidando do bem estar da
familia, numa posicdo que sugere um ser feminimang@do a indissolubilidade do casamento.
Sao, pois, duas identificacdes que acionam a mantridiscurso religioso cujos efeitos ha
muito promovem o culto aos modelos de Maria e de Ev

Ao cabo dessas consideractes, volto a afirmar quenstrucdo identitaria é “fatiada”,
podendo ser comparada a um quebra-cabeca cujo hdesempleto € impossivel de se
estabelecer (BAUMAN, 2005). Desse modo, entendoagueerdades dadas a ver até aqui, que
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identificaram a mulher fragil, tentadora e abnegadastituem uma parte de extrema relevancia
do quebra cabeca, nunca finito, da(s) identidadi($¢minino, de ontem e de hoje. Outras pecas
baralhadas na memdéria discursiva precisam ser agwreocadas e combinadas para que 0s
contornos desse desenho contemporéaneo se definatras posicdes possiveis de subjetividade
sejam evidenciadas

Assim, apos todas as reflexdes que me guiaram paloghos aleatorios das verdades
que historicamente definiram a mulher, quando matebondosa, dedicada, como forca do bem,
mas quando tentadora, sensual e provocadora, cotéogm do mal (PERROT, 1992), sigo em
frente com as inquietacdes sobre a construcaordaidber sob o radar e o espelho publicitario,
trilhando aquele mesmo caminho, mas, doravantesapel® mais particularmente que a
fragilidade e a dualidade séo, também, efeitosedéd® produzidos pelo/no discurso dos contos
de fadas tradicionais. Bruxas mas e fadas boas, @& princesas submissas, lindas, obedientes
e tolerantes, assumem, muito proximamente, as gEsside sujeito destacadas ao longo deste
estudo. E porque elas estdo largamente espraiadasgbhicidade, proponho, a seguir, entrar no
feérico mundo do feminino requisitado nessa pratigxursiva, a fim de enxergar mais
proximamente outros jogos de verdade e efeitos @®drias produzindo sujeitos femininos e

integrando o quebra cabeca das suas identidades.
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FEERICO MUNDO DO FEMININO NA PUBLICIDADE

Os contos de fadas foram mandados para a
tinturaria, a fim de limpa-los de qualquer
mancha de sangue. O resultado foi que, ao
limpar-se o sangue visivel, drenou-se tambéem
o invisivel, aquele que corre nas veias das
histérias, que as anima e lhes da vida. E os
belos contos de fadas ficaram palidos, fracos,
com um peé na UTI
(COLASANTI, 2007, p.8)

Sem perder de vista que a publicidade produz uimoefadar e espelho, ja que € um
dispositivo de poder regulamentador da vida, ndmamatlo e identificando sujeitos pela
mediacdo, seducdo, persuasdo e consentimentongoetgesta Ultima secédo, dar visibilidade a
producdo de discursos e de sujeito feminino, airpdet uma reflexdo sobre o conjunto de
estratégias e taticas publicitarias, agora mai®regamente constituidas pelos ingredientes
“Magicos” expressos nas narrativas maravilhosas.

Em termos arqueoldgicos, interessa, agora, intarrag atualizacdes, os deslocamentos
e (re)significacdes de enunciados (efetivamentesditi escritos) apreendidos em sua dispersao
de acontecimento e em sua singularidade, a partindretorno ao arquivo dos contos de fadas,
ao sistema geral de sua formacéo e transformag@mde alguns enunciados estdo esquecidos,
porque Ndo mais nos pertencem, mas que, pela@gnsdis recuperaveis, possibilitando acesso
aos “principios segundo os quais subsistem e ssforanam” (FOUCAULT, 2007, p.144). Em
termos pecheutianos, interessa, igualmente, igarras condicdes em que um acontecimento
discursivo de pecas publicitarias, que se valerpligita ou explicitamente, dos contos de fadas,
inscrevem-se “na continuidade interna, no espatEnp@l de coeréncia proprio a uma memaoria”
(PECHEUX, 2007, p.50).

Para tal empreitada, entrarei, doravante, no mastove fascinante territorio literario
notadamente marcado pela magia e pelo uso da §ieguainculada ao prazer, ao encanto e ao
medo; territério onde todos os sonhos e desejagsaizam; todos os enigmas do universo se
resolvem; todos os perigos e ameacas sao bravaentetados por um herdi que, triunfante,
salva uma mocinha e a conduz a um final inexoraseiefeliz.
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Dificil imaginar alguém que, quando crian¢a, nath&ese envolvido com essa atmosfera
magica, verdadeira fusdo de fantasia e realidade, caja trama conflituosa convivem
personagens inesqueciveis. Se, de um lado, esssmagens, ha séculos, vém conquistando e
seduzindo criancas em toda parte do mundo, de,ales, ha algum tempo, vém intrigando e
desafiando historiadores, psicologos, criticogdiies, antropdlogos, socidlogos, professores e
analistas de discursos, dentre tantos outros qumap ceu, inquietam-se com as historias de
princesas, de reis e rainhas, de madrastas, braghsmdas e fadas boazinhas, passadas de
geracdo em geracdo. Historias, h4 que se subligbar,perpetuam modelos de sociedade e,
especialmente, de figuras femininas estereotipadamnaginario social.

Na verdade, ndo é preciso haver aqgueles personéginsainha, princesa, madrasta,
fada), nem mesmo castelos maravilhosos, floresssstadoras, criaturas aladas e sobrenaturais
ou seres malignos, para que, em face de um acotetm com final feliz, digamos sem hesitar:
“E um conto de fadas” De onde vem esse reconhetonde sentidos tdo familiares e t&o
presentes em nossas vidas e que, evidentementgamexte por isso, sdo tao requisitados na
publicidade? Para que se tenha uma ideia, aindssguéria, dos processos que presidem a
existéncia e a familiaridade desses contos, reatgialguns estudos que nos levam as origens e
evolugcdes das narrativas infantis, atentando paraecanismos que perpetuaram esse género na
intimidade das casas, nas escolas e, quero mostapublicidade. Considerando que todo
discurso tem uma histéria, estou certa de que pserso possibilitard um melhor resgate dos
sentidos entrecruzados, pelos fios da memoériaratec discursiva da publicidade.

Para iniciar tal percurso, ressalto que contar rchistérias sao praticas social e
culturalmente indissociaveis do ser humano, desdenas antigas civilizagbes. Quer como
personagem (uma deusa ou sacerdotisa), quer camedooa (ama, tia, mde ou avd), a mulher
sempre ocupou um lugar importante nessa prati@neetembremo-nos das fiandeiras que, na
Idade Média, teciam os fios das roupas e, paratiten teciam os fios de tramas narrativas
povoadas de encantamentos magicos e misticos.vBela gestos de narradoras habilidosas,
descortina(va)m-se seres sagrados, ninfas se defibhde amor por um humano, herois
destemidos, monstros apavorantes, criaturas adetmta e tantos outros. Lembremo-nos,
também, da Sherazade, talvez o melhor exemplogdos tla mulher no seu milenar envolvimento
com ato de contar historias; o melhor exemplo, déwida, da artimanha da mulher para resistir

ao igualmente milenar exercicio de poder mascuping foram suas estratégias de contista que,
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ao longo deMil e uma noite¥, transportaram o tirano para o “lado de 1&” (FOWEA, 2001), a
regido encantada onde o que importa acontece. /@zdvelo o rei com suas historias tédo
fantasticas quanto reais, Sherazade deu fim ans@ade do soberano, salvando sua vida e todas
as demais donzelas daquele reino.

Esse lugar de contista certamente contribuiu paeaag mulheres desempenhassem os
principais papéis nos contos de fadas como camapmemcesa, bruxa ou fada (MENDES,
2000). Mas quando as mulheres se transformaramasgsrsonagens tdo famosas quanto
instigantes? Onde e como surgiram 0s contos deZddar que o atual império das imagens néo
retirou a forca das tradicionais narrativas? Olguali de tdo fascinante que leva a publicidade a
retoma-las com tanta frequéncia?

Alguns autores dedicados ao estudo dos contosdies,fa exemplo de Gugenheim-
Wolff (2007), Von Franz (2004), Zipes (2007), Caelf2008), afirmam que as hipoteses quanto
a sua origem sdo muito imprecisas, na medida enelgsederivam da préatica oral: podem ter
surgido na ldade Média ou ser de origem ainda reaista, chegando as narrativas da india e do
Oriente. Um famoso conto como o da Cinderela, genlo, ja teria sido contado na China, no
século IX d.C. Contudo, o fato indiscutivel é qugitos dos contos que foram preservados e que
sao reproduzidos hoje foram compilados por Chdtgsault, na Franca do século XVIII e, mais
tarde, reavivados e redefinidos pelos irmaos GrimemAlemanha do século XIX. Logo mais a
frente falarei deles e das condi¢cdes que propitiaaompilacdo dos contos.

Outro consenso entre aqueles pesquisadores ajtefadenporque os contos sobrevivem:
sob os contos de fadas pulsam os mitos. Isso isi@gngob o olhar discursivo, que as palavras
ditas por princesas, bruxas, fadas, chapeuzinholsos, para me limitar aos personagens pelos
quais a publicidade mais se interessa, assim cam® acdes,‘oublient jamais son trajét
(AUTHIER, 1982). E como remanescentes da tradicioldgica, nos contos ressoam as vozes

que subjetivaram as mulheres 14 no tempo fabulesocdmecos, época em que o poder era

% No século XVIII,As Mil e Uma Noitesaem do Oriente e chegam & Europa, na Francarpgid rei sol (Louis
XIV). O sucesso foi imediato nos saldes parisierm®de leitores se encantavam com as narrativasciagea,
isentas de moralidades, que falavam de um Oriatigdso e exético, “ja desaparecido no tempo eeprado pela
literatura” (COELHO, 2008, p.40). Essas historiesenarradas por Sherazade, esposa do rei Schizstar.porque
foi traido por sua outra esposa, decidiu vingatestodas as demais com quem viesse a se casarmlanuata-las
na manha seguinte da noite de ndpcias. Muitas aet€dherazade morreram, mas ela, valendo-se daégiirde
captar a atencdo do esposo com histérias maraaghasterrompendo-as ao amanhecer para continuaoite
seguinte, conseguiu manter-se viva e, ao cabo He WMina Noites, obteve o perdao definitivo do rei.
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exercido por mulheres divinas. Voltemos, pois, @imérdios para entender o presente, tal como

orientou Foucault (2007).

4.1 NO COMECO A MULHER E TUD&

No inicio da historia da humanidade, visualizamvsgcas histérico-culturais que levam
antrop6logos, como Bachofen e Morgan, inspiraddeeBngel¥’, a crerem na existéncia de uma
sociedade matriarcal. Mais do que “crerem”, elexidyem um tempo em que as mulheres eram
soberanas, cultuadas, porque associadas a natHtagzaepresentavam a lua e, por isso, eram
celebradas como deusas do amor e da fertilidagazea de presidirem a vida e a morte, além de
conseguirem proteger as colheitas. Comandavamenade, todos os elementos e os homens.
Estes viam na mulher uma forca magica e misterté@sanaravilhosa quanto o préprio universo,
principalmente, porque consideravam a maternidagde umanifestacdo divina, portanto,
associada ao sagrado. Com efeito, as druidesassacasdotisas gozavam de uma autoridade
prodigiosa nessa sociedade politeista, paga, ctvaodo em si tudo: beleza — saber — poder. Era,
pois, a época da vida regida e controlada por ueus®mae.

Ao passar rapidamente pela histéria do matriarcéorot (2005) pontua que seu
desaparecimento se deu, porque as sociedadesasanmatriarcais e matrilineares eram quietas,
felizes, mas estagnadas. Tal estagnagcdo propiciomupcdo da violéncia na histéria, o
aniquilamento do poder feminino e a emergéncia rgrpsso. “A virilidade é guerreira, mas
produtiva; a feminilidade € docgura languida” (p.26Representacdo considerada pela

historiadora como a forma mais tradicional de seeber a diferenca entre 0s sexos.

“! Frase de Jules Michelet, historiador e fildsofméés que escreveu, em 18&8Zgiticeira (La sorciére)

42 Johann Jakob Bachofenfoi um antropélogo (além de jurista, soci6logdlé@dgo) conhecido por ser o pioneiro
nos estudos que defendem a existéncia do matrareade descendéncia pelo lado da mulher (sociedades
matrilineares) no inicio da nossa civiliza¢éo; sheaO direito Materng de 1861, desestabilizou as verdades de que
desde sempre houve predominancia social e potiisshomens sobre as mulheres. Essa tese foi coadzbpelo
antropélogoLewis Morgan que, em 1877, escrevéusociedade antigaDentre os leitores que levaram a sério as
especulacdes de Morgan, destaca-se Karl Marx eigjepriedrich Engels. Este, e origem da familia, da
propriedade privada e do Estadop momento em que discute a patriarcalizacdo dedame, deixa claro que os
estudos antropolégicos sobre o matriarcado coestituma revolu¢do, na medida em que apresentam dados
convincentes sobre o fato de que ndo ha razaocageitr que Deus ou forgcas naturais tivessem defios papéis
sociais dos homens e das mulheres, determinanda, gb@s, desde sempre, 0 papel subalterno na damitia
sociedade.
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Olhando para o fim da hegemonia feminina, sob agade vista religioso, pode-se dizer
que ele data no momento em que aquela Deusa-m&ailbetituida pelo Deus-pai (Javé ou
Jeova), a divindade imposta e consagrada pelo mienw judaico-cristdo. Fosse outra a
histéria, talvez hoje no lugar de “Pai nosso quaig$o céu...”, diriamos “Méae nossa...”, 0 que,
conforme sublinha Mendes (2000), seria mais coeream a imagem da criagdo. Entretanto,
bem conhecemos as evolugfes dos fatos: os interesseltaram para a sedimentacdo de uma
sociedade dos homens. Para ser mais precisa egéaea ponto na linha do tempo histérico em
que essa sociedade foi erigida, considere-o quamdondo ocidental passou a rezar a biblia do
patriarca Abrado, literalmente, ou seja, quandoetseus deram inicio ao poder pastoral, voltado
para os valores, a ética e a cultura cristds, mdoceupturas, novos acontecimentos, emergéncias
e praticas de individualizacdo (FOUCAULT, 2008).

Sobre essa patriarcalizacdo da sociedade, notatamswbre o processo de
cristianizacdo que tomava como objeto a condutairmttigiduos, voltemos a Foucault (2008,
p.251), quando ele trata do poder pastoral e aa®itas de condutas”. Volto a ele para mostrar
os efeitos daquele poder, no periodo de implantdgadsalvacédo das almas” das mulheres. Estas
gue, antes divinizadas, passaram a ser tentadasyi®lersdo de um poder que as dominava e as
negava (PERROT, 2007).

Em seu curso sobi®eguranca, territorio e populacaparticularmente a aula de 1° de
marco de 1978Foucault (2008) da prosseguimento as suas diesisgerca da relacdo entre
religido e politica, ou melhor, entre o pastoragogeverno. Ao mostrar como o pastorado “pdde
de certo modo explodir, dispersar-se e adquirim@edsao da governamentalidade” (p.255), ele
da relevo a ideia de que o governo é uma condug&oahdutas” e de que nas suas fronteiras,
coexistem movimentos de resisténcia denominaddsafgracondutas”. Pensando nas técnicas
de poder pastoral, caracterizadas pela presenga gastor apto a reunir os individuos dispersos
e, com eles, formar um rebanho a ser conduzidoiepad a salvacdo, Foucault observa que nao
poucos queriam ser conduzidos de outro modo, pwo®uondutores, por outros pastores e para
outras formas de salvacdo. Quer dizer, esses gigtiam ao poder pastoral ndo o faziam na
forma de uma recusa do poder ou em funcdo de uwdtaepolitica ou, ainda, porque se
achavam atingidos por uma exploracdo econdmica;“soltraconduta” ia de encontro ao

governo da individualizacdo, cujas técnicas mdisndidas eram a exigéncia de uma obediéncia
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total e a extragcdo da verdade do sujeito mediaxéenes de si, interrogatdrios, exercicios
espirituais, direcdo de consciéncia, reconheciméatoulpa e, sobretudo, confisséo.

Todas essas praticas de salvacdo provocaram impestafeitos subjetivadores do
feminino, pois, no momento em que se definiam osacnos da sociedade dos homens, a luz dos
preceitos da austeridade cristd, principalmentéoago da alta ldade Média, muitas mulheres
precisaram produzir outras e diferentes verdade® s0; precisaram, a bem dizer, submeter-se a
todo um codigo normalizante de seus atos e palatragencdo sobre elas, agora, girava em
torno da obediéncia as condutas impostas por okrggovernantes homens. Passaram a ser
constantemente avaliadas e vigiadas por essesresrimbuidos de ideais “misdginos”, porque
“convencidos da impureza e da inferioridade da emllle até mesmo da sua ‘ruindade™
(PERROT, 2007, 88). Isso explica a atracdo de agummulheres para as “revoltas das
condutas”, como destaca Foucault:

revoltas de conduta estdo muitas vezes ligadaspapblema das mulheres, do
seu estatuto na sociedade, na sociedade civil oeligisa [...] floresceram nos
conventos femininos [...] vocés veem também todogropos que se constituem
em torno dasnulheres profetizasna Idade Média (2008, p.259, grifos meus).

Foi assim, no exercicio da contraconduta, que sumalheres profetizas, herdeiras dos
poderes magicos e divinos da tradicdo paga, foramsformadas em feiticeiras. A desobediéncia
dessas mulheres, isto €, o fato de elas ndo seeger@m as vontades de seus pastores (catolicos)
e de ndo renunciarem suas crengcas em favor de dentidiade cristd, provocou um dos mais
intensos movimentos de repressdo do ser feminisbouEme referindo aos tribunais da
inquisicdo que, diante de condutas femininas staspenterpretaram-nas como uma ameacga, um
perigo e uma ofensa a moralidade. Dai o grandendicé&la histéria que silenciou milhares de
mulhere&®

Mas o que, mais precisamente, o poder pastorabvapa nessas mulheres, a ponto de
persegui-las durante séculos, para queima-las¥iMastas coisas, segundo Perrot (2007): elas
desrespeitavam a razdo e a medicina, em funcaoagepsaticas magicas; manifestavam uma

sexualidade desenfreada, afrontando os conduteresriiuta que definiam idades (o sexo era

43 As leis que regiam o certo e o errado em relagdmadutas das mulheres feiticeiras, particularenent relagéo

as atitudes ditas nocivas, que justificavam a seatele morte no fogo purificador, baseavam-se sostes do
Malleus Maleficarumpublicado no ano de 1486. A caga as feiticeicant@ceu de forma mais exarcebada entre os
séculos XVI e XVII, na Alemanha, Suica, Francalidt® Espanha; estima-se que noventa mil mulheresmf
gueimadas naquela época e a mais famosa, certaréghui@na D’Arc.
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interditado na menopausa) e posi¢cdes (a Unica gmsiceita era a mulher deitada e o0 homem
sobre ela), aléem de ignorarem as orientacdes paexem sexo somente com 0 objetivo da
reproducdo. Tendo em conta essas contracondutasit@s outras, foram associadas ao Diabo,
ou pior, dizia-se que elas eram o proprio Diabo.

Ao entenderem as feiticeiras constituidas por uossgssdo demoniaca, elas deixaram
de ser representadas como mocgas belas, dotada® derpo jovem e sexuado, feito para o
prazer e para a maternidade, tal como eram nauadide. Foram transformadas em seres
envelhecidos, horrendos e assustadores, paraofatdnimo. Além disso, todo esse mal a elas
atribuido pelo clero d& forca a eterna desconfi@moga relacdo a Eva e ao eterno enaltecimento
da Virgem Maria. Toma-se como esteio 0 modelo dlnenisem sexo em contraste com aquela
sexuada, pleno de prazer, capaz de atrair e matamroens. Em resumo, acreditava-se que uma
mulher feiticeira matava com seu olhar, “ela temusokhado”; tinha a pretensdo ao saber;
desafiava todos os poderes: “0 dos sacerdotesa@sanos, dos homens, da razdo” (PERROT,
2007, p.90). Desejavam, pois, seguir outras omg@etmde condutas.

Contudo, a despeito da eficiente estratégia queuesilenciar as feiticeiras, elas nao
foram totalmente caladas, na medida em que permanga memdria popular e histérica. Sem
davidas, os séculos de perseguicdo nao foram e para fazer o mito da feiticeira ruir sob
novos acontecimentos. Ainda que alvo continuo dpeitas, elas resistiram nas pequenas aldeias
e cidadezinhas, onde, curandeiras solitarias, kastarecuperar sua identidade de “Mae
Natureza”. Mas é nas narrativas folcléricas, tramsadas em contos de fadas, que o elo entre a
mulher e os poderes ocultos pode ser encontradulabtemente.

E chegado, pois, 0 momento de observar mais detici@nos efeitos, nos contos de
fadas, dessa pressao dos homens e da religido@obraigos poderes magicos do ser feminino.
Para tanto, iniciarei situando os contos de fadidivamente aos mitos que criaram as mulheres
encantadoras e assustadoras, mulheres que nose3&o a singularidade de um mundo feminino

povoado por fadas e bruxas, presidindo princesasomstruindo velhas identidades.

4.2 COM QUANTOS MITOS SE FAZ UM CONTO DE FADAS?

Incontaveis. E de tal modo os mitos ressoam nowsate fadas que é pertinente outra

indagacgéao: Mito ou conto?
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Parto do principio de que ndo se pode abordar tmd@slos contos de fadas sem antes
levar em consideragdo o que separa e une esses cmst mitos e o oposto, 0 que nao significa
que tentarei tracar limites inequivocos entre naisativas. I1sso seria tentar limitar territorias d
imaginario, portanto, fadado ao fracasso logo ddasaaté porque “ambiguos, equivocos, as
vezes contraditérios, conto e mito subvertem osdigpsa tedricos que visam articula-los.”
(BRICOUT, 1998, p.192). Alem disso, dois grandeses da literatura ja mostraram que definir
mito e conto ndo é tarefa facil: para Fernandod2gs® mito € o nada que é tudo”; para Mario
de Andrade, “conto é tudo aquilo que o autor quikamar de conto”.

Para além do fato, até certo ponto Obvio, de queoce mitocontam ja4 que sao
narrativas de carater retrospectivo, atualizanas elo memoravel, ha que se considerar que o
passado a que cada um se refere é distinto: o mewmela deuses, herdéis fabulosos, seres
sobrenaturais, para explicar a existéncia, a @@dice a origem da vida no universo; os contos, e
aqui falo exclusivamente dos contos de origem @oplbs quais derivaram os contos de fadas,
inscrevem-se no espaco da ficcao.

Surgiram os mitos a partir do momento em que, npedpdios, os homens se deram
conta de que a natureza humana precisava ser aglital como fazem as religides de hoje.
Assim, tudo que cercava nossos ancestrais eravplasg®i questionamentos, encantamentos e
receios. Nas palavras de Brasey (apud GUGENHEIM-WE[2007, p.16)!pour 'homme des
origines, la nature tout entiére était un templéai&lant d’enchantements et de sortiléges. |l
éprouvait au contact de la nature une sorte deeterrsacrée et d’émerveillement enfantii'.
forma simples do mito, argumenta Brunel (1998)pmstituida pelo jogo de pergunta e resposta:
“uma resposta a qual ndo cabe outra perguntagefoise anula no instante de sua formulacéo: é
uma resposta decisiva’. Naquilo que o mito revelagontra-se o ser, o deus, as praticas
fortemente ligadas & magia da condicdo humanaimadilsso faz dos mitos uma historia sagrada
atravessada por simbolos, desafiando-nos a enxegagaralém das fronteiras esfumacadas em
gue vivem os seres humanos, entre o conhecidoistério, entre 0 consciente e o inconsciente.

Em seu conhecido estudo sobre a morfologia dososodé fadas, Viadimir Propp
apresenta, sob o ponto de vista estrutural, uneasesgundo a qual existe nos contos tradicionais
um numero limitado de funcbes e uma sucessao @édé acontecimentos, ou seja, 0S contos
sdo constituidos por invariantes. Sua investigaigiite dos contos russos de Afanassiev e os

resultados, logo em seguida, foram exportados pan@alise dos contos do mundo inteiro, com
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0s riscos de erros inerentes a qualquer tipo dergliracdo como essa. Um exemplo rapido do
que constatou Propp é que, em regra, um personagefalta de algo, parte em busca de auxilio
para conquistar sua felicidade, que se encontfarnga do casament&inderelae Branca de
Nevese encaixam estruturalmente nesse esquema.

Questionando-se sobre a possibilidade de haveroudgem comum para todos os contos,
o linguista russo chega a conclusdo de que asgsatitualisticas de povos primitivos estdo
subjacentes aos contos. Praticas que enriquecenaagmario de magia e de informacdes sobre
como era a realidade social de um determinado p&etas costumes e suas crencgas, além de
informacdes sobre o proprio ser humano. E é notandeissas vibracbes magicas e anseios por
explicacdes, numa época cheia de seres que camfiawanvisivel e no inefavel, no imprevisto e
no improvavel que surgiu o personagem mais famosadntos de fadas, ainda que seja rara sua
presenca: ela propriafada

Derivada do latinfatum fada pode significar destino. Por essa vertexgdadas seriam
descendentes diretas das Parcas romanas quegp@zsuemetem as Moiras, divindades gregas
identificadas por seus poderes de controlar e étar o destino dos mortais. Eram trés as
Parcas: Clotho, Atropos e Lachésis. Uma era a diamde, por ocasido de um nascimento, ela
tecia a teia estabelecendo o tamanho do fio comfamntempo de vida daquele bebé; a outra
enrolava esse fio durante o tempo de existéncianddal; a terceira cortava o fio quando
chegado o momento de ele morrer. Vé-se, pois, gse @ncepcao de mulher controladora dos
destinos, com poderes para decidir sobre a vidaerge, encarna a parte feminina anteriormente
assinalada, que passou a ser mais tarde, com otadlecristianismo, o Deus Unico e criador.

Essas Parcas eram conhecidas cdm@ Fata, significante que, nas linguas modernas,
transformou-se em fada (portuguég)a (italiano), fée (francés)fairy (inglés),feen(aleméo) e
hada (espanhol). Ao observar a raiz comum desses temnas fato de que as primeiras
referéncias as fadas, como personagem ou figums, remergem na ldade Média, mais
precisamente na literatura cortesa cavaleirescaides celtas, Coelho (2008) entende que ndo ha
davidas quanto a afirmacdo de que as fadas tivaraenorigem comum, num remoto passado
pagdo, ha muito enterrado. Estavam ligadas aassoeiltitos religiosos dos Celtas, povo que, por
volta dos séculos VII e VI antes de Cristo e VI i 8fpois de cristo, viveu espalhado pelo

continente europeu, mas gque se concentrou na regi&alia, hoje Franca, durante séculos.
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Extremamente misticos, os celtas cultuavam as magdhealotadas de poderes
sobrenaturais, cuja relevancia na histéria sagedes acontecimentos que irromperam nos
fabulosos tempos primordiais, a perenidade dasfadearregou-se de mostrar. Como exemplo,
tomemos o mito da Melusiffa mulher-fada reinventada em vérias versées, massgmpre
guarda o trago primordial de ser uma mulher muétia le muito poderosa, encarnando forcas do
Bem e do Mal; da cintura para baixo, ela assunwerad de uma serpente. O mito dessa mulher
permite uma aproximacdo com drama vivido pela gramenulher da concepcgéo cristd, na
medida em que suas narrativas se entrelacam pedanma da serpente e pela representacdo do
corpo ambiguo.

Mediante um processo irreversivel de mutacado, dasf@hegaram até nds, guardando
marcas de seus aspectos miticos. Cristalizarameseo cmulheres associadas tanto aos
nascimentos das criancas, capazes de interfersenodestino, quanto a natureza, capazes de
governar o ar, a terra, o fogo e as agséfides, ninfas, salamandras etsgo algumas dessas
fadas). Em linhas gerais, elas sobreviveram aoudaimento dos ritos pagaos e povoam 0s
contos de fadas como seres dotados de virtudesraiities poderes magicos, presidindo a vida
dos personagens, auxiliando-os quando esgotadas &sdpossibilidades naturais para a solucao
de dado problema. O avesso também é verdadeirsejauesse ser de virtude, que age como
protetora e guia, pode ser, também, uma bfadada a provocar o mal. Ndo raro, 0 senso
comum reconhece que fada e bruxa sao as duasgiaocessma moeda, a mulher.

Uma vez apresentadas as fadas (e as bruxas) cequiaies daquele poder feminino, tao
presente nos primoérdios, mas tdo combatido, temidpieimado pelo poder judaico-cristao, é
preciso agora rememorar 0 mito que mais fortemeaitecoar no discurso dos contos de fadas e,
consequentemente, na publicidade, quando ambasntidé¢ princesas, fadas e bruxas; mais do
isso, trata-se da narrativa mitologica que, seésadd numa concepcao psicanalitica, apresenta os

4+ O mito melusiano gira em torno da seguinte trama@rada por Jean d’Arras (1392): Melusina é fillaafala
Presina e do rei Elinas da Albania. Em uma noitdlor@sta, aceita casar-se com Raimodin e protegb a
condicdo de ele nunca vé-la nos dias de sdbadavasvuma vida de felicidade e fartura, até que Bdimé
persuadido a desobedecer a interdicdo e descaagredo da esposa: ela na parte de cima do capouther e na
parte de baixo era uma cauda de serpente. O madhdisse, mas quando um de seus filhos incendeiabadia

e mata cem monges que |4 estavam, Raimodin comegeergar o demdnio na figura da fada. Ao acusé-la
publicamente de ser uma traigoeira serpente epmmsével pela monstruosidade cometida pelo filhtada se
metamorfoseia em um dragéo, foge voando e desa&parec
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principais arquétipds do universo feminino. Estou falando da célebr&hiss de amor de Psiqué
e Cupido.

Todos os autores que fazem referéncia ao mito dpdsGraziani (1998), Betthelhein
(1980) e Mendes (2000), por exemplo, afirmam geereinete a uma Unica fonte:Asno de
Ouro, de Apuleu. Essa famosa historia de amor provaamennasceu muito antes, mas foi
consagrada na mitologia grego-romana, sob a peqaetaescritor latino, no século Il, da era
cristd. La Fontaine, contemporaneo de Charles Werfai um dos que reescreveu esse mito
intitulando-oLes amours de psyché e de Cupidam 1669, ndo sem antes passa-lo pelo crivo da
racionalizacdo e da moralizacdo. As aventuras dpi®gstdo, portanto, encaixadas no meio das
aventuras de Lucio, o personagem metamorfoseadtssem Ha um momento em que uma velha
carcereira narra a histéria de Psiqué, ndo paraoldgee a escuta com atencdo, mas para
Caridade, uma jovem cheia de medo e angustiadapiadia do seu casamento. A velha contou
0 que resumo a seguir.

Psiqué era uma princesa de extrema beleza, adngradarada pelos homens como se
fosse uma deusa. Com cilmes e inveja, Vénus (A&pdkigiu que seu filho Eros (Cupido), o
deus do amor, castigasse Psiqué, fazendo-a seapapela mais vil das criaturas. Mas ao vé-la,
foi ele proprio quem se apaixonou profundamenteei® pai de Psiqué, decidiu consultar o
oraculo para saber qual seria o destino da fiksystando-se com a revelagéo de que ela deveria
ser exposta num deserto, para ser entregue a ustnm@tado (uma serpente). No entanto, isso
ndo passava de uma estratégia para que o ventm péfilesse roubar aquela que o Cupido
elegeu, levando-a a um palacio encantado. Umaozahs, todas suas vontades eram atendidas
por vozes misteriosas e sua vida era rodeada da rigiieza. A noite, ela celebrava suas nlpcias
com o esposo amado, mas sempre invisivel. Cerfsu#es irmas invejosas foram autorizadas a
visita-la e, movidas pela inveja, persuadiram Fsigqudesvendar a identidade do marido,
dizendo-lhe que o invisivel era, na verdade, umpese que queria mata-la. Munida de uma
tocha e uma faca, Psiqué surpreendeu o marido ddommas ao ver que ele era o lindo Cupido,
sua mao tremeu e ela deixou cair uma gota de aleatg sobre Eros. Este acorda queimado;

argumenta que ndo pode conviver com tamanha sasakid voo e desaparece.

4> Segundo Jung (apud COELHO, 2008, p.134), “arqastiporrespondem a modelos de pensamento e acao,
preexistentes na alma humana (inconsciente co)ethanifestam-se como estruturas psiquicas quasersais,
espécie de consciéncia coletiva, e se exprimenupar linguagem simbdlica de grande poder energdtieoune o
universal ao individual. Os arquétipos pertencemmamdo dos Mitos (ou dos deuses) que 0s engendrauam
tempo primordial, e os legitima como modelos exemgd de todas as ag6es humanas”.
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Psiqué reintegrou-se no mundo dos mortais e, deelpa e desespero, quis se suicidar,
mas deus Pa interveio e a convenceu a reencondisgraso. A partir dai, ela teve que enfrentar a
furia de Vénus e realizar as mais arduas tarefasaggogra lhe impés, inclusive uma descida ao
inferno. SO obteve sucesso, porque formigas, @adaaticas, uma aguia e uma torre ajudaram-
na a realizar todas as tarefas com éxito. Contistheada por outra curiosidade, caiu mais uma
vez em desgraca. Ao trazer do inferno uma caixéeodo beleza, a pedido de Vénus, ainda que
advertida de que ndo poderia olhar dentro da calaagepetiu a transgressao: no lugar da beleza,
ela deparou-se com um sono da morte, caindo deisfald-oi salva por Eros e acabou ganhando
a imortalidade do grande deus do Olimpo. No detétiapo, nasceu Volupia (Prazer), a filha do
casal.

Esse mito sobrevive em um sem-numero de interfretage versdes, dentre os quais
ganham destaque os contos da Branca de Neve eCinderela. Note-se que, ao recompor a
histéria da celebracdo do amor da Psiqué, esseésscacentuam a dimensao feérica, magica e
atenuam as indicacfes de iniciagdo sexual. Emdigheais, os principais temas e elementos que
reaparecem naqueles contos de fadas e, em decasrésmparecem na publicidade séo: (i)
princesas de extrema e imortal beleza; (ii) reerazg@o de Vénus nas personagens das madrastas
mas; (iii) irmas invejosas e arduas tarefas a cuprgpexemplo da sina de Cinderela; (iv) o sono
da morte, o mesmo da Branca de Neve (e, a titutmogplementacéo, € também o sono da Bela
Adormecida); (v) o amor perfeito com passaporteapam casamento com final feliz para
sempre.

Acrescente-se que a divinizacdo da personagem, ntoneen que ela alcanca o poder
maximo, a imortalidade, é, ndo por acaso, silelnced todas as narrativas infantis (MENDES,
2000). Essa divinizacdo sera reverberada num oespaco mitico, com propdsitos bem
especificos: o da tradicao religiosa crista, paévanizacao de Psiqué reaparece na Assuncéo de
Nossa senhora. Nessa mesma perspectiva, a proibigdesobediéncia e o castigo remetem a
redes de memoaria que envolvem ndo s6 o mito dadéewag ja foi discutido, mas também “todas
as historias de personagens femininas, a partimdonoteismo patriarcal” (MENDES, 2000,
p.38).
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Algumas analises de orientacdo psicanalitica sobrenitos sdo importantes de serem
recuperadas, como a do freudiano Betthelhein (£88@®r exemplo. Primeiro, ha que se pontuar
que esse psicologo defende a ideia de que, no duitBsiqué, a exemplo de muitos outros,
observa-se um depositario de significacbes incenses, a partir das quais € possivel desvelar,
além dos arquétipos do inconsciente coletivo, eal@ociais e morais que se perpetuam. Com
outras palavras, os mitos (e 0s contos) sdo vexio® um conjunto de acdes e de personagens
através dos quais o0 ser humano se reconhece; @&s a&gpetidas, como sofrer provocacgoes,
encontrar perigos e conseguir vitorias, contribwemm o auto-desenvolvimento, na medida em
que encontram nas narrativas os significados depsiia existéncia. E o que ele explica na

seguinte passagem:

[...] para dominar os problemas psicologicos dos@mento[...] a crianca

necessita entender 0 que esta se passando denseudmi inconsciente. Ela
pode atingir essa compreensdo, e com isto a haddide lidar com as coisas,
nao através da compreenséo racional da naturergexido de seu inconsciente,
mas familiarizando-se com ele através de devapeidsngados [...] com isto, a
crianca adéqua o conteldo inconsciente as fant@siascientes, o que a
capacita a lidar com este contetdo (BETTELHEIM,1,9816)

Quando tece consideragfes sobre a histéria da&@sbpuse concentra na rede simbdlica
do mito para analisar, a luz das formulacdes femali, a sexualidade da Psiqué, ou seja, a
sexualidade de toda e qualquer mulher. Associagyamplo, “as ansiedades sexuais amorfas da
moca inexperiente” e “a morte da condicdo de darizsl momento em que ela é entregue para o
monstro serpente; “o intenso sentimento negativaime@ jovem contra quem lhe roubou a
virgindade” ao ato de querer cortar a cabeca dm@n®rossegue tratando da mudanca de um
prazer sexual ingénuo para um prazer maduro, ageouttas consideracdes que giram em torno

da atitude de Psiqué iluminar Eros, atitude qugursgo o psicélogo, adverte para o fato de que

“6 Bruno Bettelhein, psicélogo, escreveu o famosm v psicanélise dos contos de fade, orientagéo freudiana. E
necessario esclarecer que ele se interessavagetdogia infantil e propunha-se a orientar paedacadores com
relacdo & importancia dos contos tradicionais pacmnstru¢do e o desenvolvimento emocional e titede da
crianga. Em sua perspectiva analitica, os contesya@mn uma relevancia educativa e formativa, pomueuvir as
narrativas, ocorre uma ressonancia das inquietgggsesoais, ajudando os pequenos a (re)elaborarenteeflitos
intimos e, assim, eles se sentem mais seguros greendidos. Escreveu o livro tendo em vista osigsiohais da
area, e ndo os teodricos, dai ele ter um carater peaiagdgico e pratico; dai, também, ter conquisi@ato sucesso,
tornando-se um dos mais conhecidos estudos dedieadocontos de fadas.
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“a tentativa de conscientizacao [do ato sexuaksane estarmos bastante maduros para iSso ou
quando feita por desvios, tem consequéncias exte(s833). Por fim, assevera:

[...] apesar de todas as adverténcias quanto asthsmconsequéncias de tentar
pesquisar sobre o sexo e a vida, a mulher ndonterta com a ignorancia sobre
0 assunto. Uma existéncia comoda numa ingenuidddiva é uma vida vazia
gue ndo se pode aceitar. Apesar de todas as pgdexgue tem de sofrer para
renascer com uma humanidade e consciéncia integrdistoria ndo pde em
davida que é isso que a mulher deve fazer (BETTHN{ES80, p.334).

Ainda na esteira da psicanalise, outros estudiagostados por Mendes (2000) entendem
que a Psiqué é “a alma da mulher, o cerne da psliecleminina, que sé pode ser compreendida
a luz da cultura matriarcal mediterranea pré-gré#ENDES, 2000, p.38). Entendem mais: a
Psiqué representa a vitoria da alma feminina, ueaaque ela se envolveu numa disputa contra a
Deusa Mae (Vénus) e, apos duras provas, reconquisésposo e transformou-se numa deusa.
Ela emerge triunfante, portanto.

Face as analises que seguem essa linha de ragjocamcordo com Mendes (2000)
quando ela observa que néo se pode deixar de davaronsideracdo o fato de que o mito da
Psiqué nasce no cerne de uma sociedade que sdidave@ luz dos interesses do patriarcado.
Quer dizer, as condi¢cbes de producdo da “vitéreaPdiqué sdo histéricas e estdo longe de nos
fazer pensar em uma mulher que teria triunfadospofforte e independente. Ao contrério, ela é
uma personagem tal como deveria ser uma mulheretiagpoca: fragil e passiva. Concluo isso,
porque ela foi o tempo todo auxiliada, protegidaparada por outros personagens; foram esses,
na verdade, que lhe proporcionaram a imortalidadeseja, a vitéria. Em nenhum momento, ela

decide algo sozinha, tal como esclarece aquelasauto

[...] aceitou prontamente ser entregue ao noivostmon aceitou ama-lo no
escuro, aceitou a ideia das irmas de ilumina-loagdfto. E quando se viu s6 e
abandonada, pensou logo em suicidar-se. A cadatamfa imposta por Vénus,
voltava a ideia do suicidio. Os obstaculos so fosaperados gracas a ajuda dos
auxiliares méagicos. Foi vencida duas vezes pel@sidade e s6 pode sair do
sono letargico pelas méos de Cupido (MENDES, 20@(1,-42).

A tudo isso se somam a adverténcia e a repreerms&@upido, além da intervencédo do
deus Zeus, cuja forca maxima imortalizou a princ&se atitudes que déo a ver a tradicional

relacéo de poder entre homens e mulheres.
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Muitas outras consideracdes poderiam ser acresiznta respeito da mais classica
histéria de amor, mas basta ter em conta que, ta data, sedimentaram-se dois modelos de
mulher, quer se trate de um mundo feérico ou teahcordo com os saberes e os poderes que
definiram tais modelos, em tal sociedade e em pgat@ De um lado, temos a Deusa mae,
detentora de poderes magicos que encarna a forparde- bela e generosa com o filho - e do
mal — invejosa e vingativa com a nora; de outnmoe a linda e jovem princesa constituida como
um ideal de feminilidade, destinada a trilhar umet@oso caminho para chegar ao final (feliz)
que a sociedade dos homens lhe reservou, ou sefasamento. Sdo mulheres, portanto,
construidas historicamente, conforme as verdades lqes atribuiram ora poderes e ora
fragilidades.

Assim, admitida a influéncia dos mitos de um modeah e o da Psiqué de um modo
especifico nos contos de fadas e o fato de que aigeam, mitos e contos, é incontornavelmente
controlado, selecionado, organizado e redistribyddo procedimentos que determinam o que
pdde ser dito em dado calendario e em dada geadFEBIUCAULT, 2007), impbe-se a atencao a

transformacédo desse passado mitico nos contoslde dae conhecemos hoje.

4.3 CHARLES PERRAULT E IRMAOS GRIMM

Muito antes de a infancia ter sido inventddanuito antes, também, de os homens se
darem conta de que a educacdo das criangcas seriexcetente mecanismo para perpetuar
valores e modos de ser, os contos de fadas pamorreongos e emaranhados caminhos,
tramando-se com os fios daqueles textos mistias eutros textos. Novos fios dai surgiram,
engendrando novos textos, numa intensa dinamicaal@céo e ressignificacdo que pressupde
gestos discursivos que fala(va)m de sujeitos eeaigginados.

Eram, no inicio, destinados a todos da familim&wam de temas nada infantis. Em torno
das lareiras, no meio de uma aldeia de camponleseglos, os contos ajudavam os habitantes a

atravessarem longas e gélidas noites de inverramttupAncien Régimdrancés. Mais do que

" O aparecimento e o desenvolvimento da nogdo @edid# é um acontecimento histérico. A crianga passeer

subjetivada como diferente do adulto, com necedsil®& caracteristicas préprias, quando a familiguesa se
constituiu no século XVIII. A partir dai, ocorre@yco a pouco uma separacao entre o mundo dos s@uticdas
criancas. Por conta dessa separagéo, surgiu ueaoceeato do acesso da crianca a atividades tidas destinadas
aos adultos, assim como surgiu uma regulamentaglcp para retirar os pequenos do mundo do tnabalpara

protegé-los das condutas violentas dos adultosfaktilizacdo das narrativas tradicionais transtmtas nos atuais
“contos de fadas” € concomitante a criacdo desselmproprio da crianga, conforme esclarece Keld§20
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um entretenimento, eles funcionavam como imporsameios de construcdo, transmissdo e
controle de saberes, costumes, valores e aspiraEbeam, certamente, 0s primeiros atos
simbolicos a partir dos quafpaysans [...] envisagerent et projeterent la phd#ié magique
d’'un ensemble de moyens imaginaires leur permett@sperer que n’'importe qui pourrait
devenir un chevalier a la brillante armure ou ur@ideuse princesse(ZIPES, 2007, p.21). Dai

se poder dizer que, se existem tantos reis, ra@lpasicesas nos contos infantis, é porque esses
personagens habitavam o imaginario de felicidadedo para o luxo, a riqueza e a opuléncia
(DARNTON, 1996).

Os temas mais comuns dos contos, contrapondo an&ginario, eram os efeitos
perversos da pobreza e da brutalidade da vidai@oéid com destaque para os perigos, a
crueldade, o canibalismo, o estupro, a morte, l&viia e a temivel fome. Esta de forma bastante
especial, pois ndo podemos esquecer que a Framd¢mahdo século XVII, vivia uma de suas
piores crises de miséria e a fome era, certamémtespectro capaz de ceifar a vida dos mais
frageis, més a més” (KHEL, 2006, p.16). Essa tnistdidade era discursivizada e narrada por
habilidosos contadores de histérias de forma “nomua”, segundo expressao de Darnton (1996,
p.24). Quer dizer, nas matrizes dos contos trawiisy encontramos historias avassaladoras que,
mais tarde, precisaram sofrer uma abstracdo sioahobu mesmo uma censura, para que
pudessem ser contadas a outra audiéncia, estalitiaeda e, sem dividas, mais impregnada de
escrupulos, tabus e interditos morais.

Cito alguns exemplos desses contos fundadorestegpdos por Darnton (1996).

Na versédo primitiva da "Bela Adormecida" [...], drRipe Encantado, que ja é
casado, viola a princesa e ela tem varios filhan @e, sem acordar. As
criancas, finalmente, quebram o encantamento, mdoda durante a
amamentacao [...] Num dos primeiros contos do alelcCinderela, a heroina
torna-se empregada doméstica, a fim de impedii depforca-la a se casar com
ele. Em outro, a madrasta ruim tenta empurra-la gantro de um fogdo, mas
incinera, por engano, uma das mesquinhas irmagaesf...] Num conto mais
desagradavel, "Les trois chiens" ("Os trés cded,)ima irma mata seu irmao
escondendo grandes pregos no colchdo de seu @wijagal. No conto mais
maligno de todos, "Ma mére m'a tué, mon pére miagéia("Minha mae me
matou, meu pai me devorou”) uma mae faz do fillmaginho e o cozinha,
preparando uma cacarola a lionesa, que sua filhe s® pai (DARNTON,
1996, p.24).
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Devemos a Charles Perrault, poeta da academiaeBangrande burgués e advogado de
prestigio na corte do Rei Sol (Louis XIV), a inttva de recolher os contos da tradicdo oral e de
inscrevé-los no mundo oficial da literatura, nan€edo século XVII. Ao lancar uma pequena
coletanea de oito narrativas, dedicada a sobrioh&idele da o impulso inicial do que depois se
tornou a literatura infantil. O€ontos da Mamae Gan®atitulo da coletanea, apresentaram as
personagens mais famosas que ha séculos vém enchendhginario, ndo somente de beleza,
poesia e sonho, mas também de memorias, estee@ipposicdesO Pequeno Polegar,
Chapeuzinho Vermelho, Barba Azul, Gato de Botadadas, Cinderela, A Bela Adormecida
Riqgué do Topetecontinuam, ainda hoje, encantando e legitimandzeresa e movimentos
identitarios.

J& pelos titulos dos contos pode-se observar apieéncia de personagens femininas na
sua obra. Figuram como protagonistas em quatreengeenham papel relevante em mais dois.
Dessas personagens, a Chapeuzinho Vermelho e er€agao as mais presentes no universo da
publicidade, ao lado da Branca de Neve, mas estaissurgir por intermédio do trabalho dos
irmaos Jacob e Wilhelm Grimm, cem anos depois desso da coletanea inaugural do género.

Entretanto, entender as particularidades das pagsos femininas implica considerar que
a iniciativa de adaptar contos populares para upfiqguiinfantil, ou mesmo dar a conhecer a um
publico elitizado as referidas personagens, naespondia aos interesses de primeiro plano do
poeta. Seus interesses primordiais centravam-sguas questdes: a “querela entre os antigos e
0S modernos” e a “causa feminista”.

A querela dizia respeito ao acirrado debate no méstectual que se instaurou, no ano de
1687, entre aqueles que defendiam as contribuigéssclassicos latinos, acreditando em sua
superioridade literaria, e aqueles que, como Prrdefendiam a moderna producédo literaria
francesa, alegando que esta ndo era inferior agQOalgprincipais argumentos levantados em
favor dos modernos eram que os franceses deve(ilareagir contra o principio da autoridade
dos classicos cujos modelos eram seguidos havia deidois séculos; (i) impor a cultura
monoteista judaico-cristdo e silenciar a politeggtgo-latino; (iii) valorizar sua lingua francesa,
e ndo o latim, como lingua oficial. O resultado &ibertura de caminhos para a crescente

valorizacdo do moderno.

8 O primeiro titulo eradistérias ou contos do tempo passado com moraliglaétalo que ja antecipava a estratégia
de poder que movimentava a sociedade daquela época.
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Sempre a luz de uma ideia de progresso e ja reamdi@ os primeiros efeitos do dito
emancipador de Descartes, que associava a exs@mg@ensament@gito ergo sum efeitos
que fizeram o homem reconhecer que a razao ingtitmundo, negando todas e quaisquer
premissas associadas a explica¢gfes divinas aceedagiéncia, Perrault reivindicava o direito de
escrever sobre o que quisesse, esquivando-se, pdegiessuntos relacionados a politica e a
religido. Nos seguintes versos, percebem-se mlatarnente alguns principios que deflagraram

a querela e ajudaram a inaugurar os tempos modernos

La belle Antiquité fut toujours vénérable;

Mais je ne crus jamais qu’elle fat adorable.

Je voy les Anciens sans plier les genoux,

lls sont grands, il est vray, mais hommes comms;nou

Et I'on peut comparer sans craindre d’etre injuste

Le Siecle de LOUIS au beau Siécle d’Aug(BERRAULT, 2010).

Diante desses versos, Boileau e outros grandatedatura francesa reagiram em defesa
da estética classica, auferindo ao classicismoogi@mano quase como o unico estilo de bom
gosto a ser imitado. Foi, pois, nesse contextonpiot® que Perrault se empenhou em apresentar
uma producéo literaria contraria da conviccdo dédeBo, acreditando que a literatura deveria
contribuir para o fortalecimento e legitimacdo danarquia absolutista iluminada pelos raios do
rei sol. Dai o resgate de uma literatura “genuindaiefrancesa; dai o interesse pelos contos
folcléricos, preservados do esquecimento pela miarpépular.

N&o é possivel imaginar, contudo, que Perraultaesghdeslocado para o meio rural para
recolher os contos; sua principal fonte, provavelemeera a baba de seu filho (DARNTON,
1996). Mas isso pouco importa. Uma vez recolhidgsgontos foram retocados para atender as
exigéncias da corte e, especialmente, dos freqiemes dosalonsliterarios ondeprécieuses
cortesdos buscavam instituir e aprimorar a purezdirjuagem, a elegancia dos trajes, 0
refinamento dos gestos, a decéncia dos habitos setdimentos.

Em meio a discussdes sobre regras, inclusive exairiias, liam-se caudalosos romances
ditos “preciosos”, exaltando, especialmente, asstgaes do amor. Muitos contos eram ali
improvisados e, de 1695 a 1698, eles foram puldsadkensalmente. Suas tramas derivavam “de
elementos novelescos da Antiguidade classica e doauvithoso medieval, cuja matéria
exuberante e fantasia-sentimental estavam mais partdesordem do pensamento popular do
que da ‘ordem classica’ oficial” (COELHO, 2008, @.3Aos frequentadores dess&slons



168

Perrault enderecou a primeira versao publicada da#¢ Ganso, séContes de ma mere 1'oye,
de 1697.

A “causa feminista”, segundo interesse de Perrauianiza-se a partir do momento em
que se confrontam as opinides que defendiamrésieusese as opinides que as criticavam.
Perrault foi um dos mais engajados na causa enn ttaguelas mulheres. Entretanto, tal como
assinala Mendes (2000), Perrault ndo era um tipbameem que admirava causas feministas,
muito menos ideias em defesa da liberacdo da mubluar participacédo ativa ao lado daquelas
mulheres e sua presencga constantesatisispreciosos se justificavam por duas razdes: proneir
isso |he garantia relacionamentos sociais impa@tantecessarios para um burgués que visava a
ascensao politica; segundo, com paécieuses ele podia aprimorar seu dominio das regras
poéticas, o que Ihe permitia, ainda, realizar caigdes mais elaboradas de odes comemorativas
aos grandes feitos da corte.

Com sua pena, entdo, ele ndo s6 defendia o goisticemlo dos frequentadores dos
saldes, como também adaptava os textos da tragmddar a esse requinte. Requinte, vale a
digressao, que serviu de mote para Moliere esckes@las de Mulhergeés preciosas ridiculas
Mulheres Sabichonas, assim, zombar do esnobismo, da ideia de reéiname de todas as
formas preciosas sobre atitudes supostamente eulievadas.

Afora as criticas e as satiras, € preciso destamnaquela época, a palavra publica era
praticamente interditada as mulheres: “Nao permitis uma mulher fale em publico, abra uma
escola, funde uma seita ou um culto. Uma mulherpéblico estd sempre deslocada”, disse
Pitagoras (apud PERROT, 2005, p.318). Ou aindaa“omlher ndo deve falar o que Ihe agrada,
porque ela as vezes fala rapido, muito alto e,&sefar provada a veracidade de algo que ela
diga, seu marido tera de responder tanto em umnastido como através da lei” (YALOM, 2002,
p.235).

Nos saldes, espacos privados a uma elite cujaefalalevada a condicdo de uma arte, a
arte de uma suposta bela linguagem, elas podiaan falla elas improvisavam contos em voz
alta, declamavam e produziam poemas, contos e w@vaalém de imporem regras um tanto

quanto rigidas, austeras.
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Foi gracas a esse espaco de fala e escrita femiminprincipalmente, as desavencas que
dali derivaram, que Perrault redigiu seu primeionto resgatado ddabliaux’® populaires A
Marquesa de Saluc€onto que visava a contra ataca&aira com as mulhergsscrita por seu
arqui-rival na querela, Boileau. Ao mesmo tempoara esse admirador dos classicos dava a
conhecer su8atira X condenando os saldes dos “modernos”, Perrawdeliaconto na Academia
Francesa de Letras, pondo as claras em seus wersngel despotismo do homem contra a
mulher. Nesse momento, “quase por acaso, abria-$e [caminho para a literatura infantil
(COELHO, 2008, p.82).

Mas repito. Isso ndo significa um entendimento de @ mulheres deveriam se libertar
dos grilhdes de uma sociedade marcadamente patriaté porgue, o tipo de envolvimento de
Perrault com a causa feminista traduz-se em suatitanpois praticamente todas as suas obras
estao relacionadas com adversidades vividas psopagens femininos. Ou seja, ainda que as
mulheres sejam o0s elementos mais importantes aasagr narrativas, ja que sdo sempre as
protagonistas, e que “a funcdo do heroi-salvadeserva aos homens um papel secundario,
(MENDES, 2000, p.125), as personagens feminin@® estiito longe de corresponderem a uma
suposta emancipacdo das mulheres. Elas, em setgs,cefio essencialmente passivas: agem
pouco e obedecem bastante, tal como deveriam ggoctamnaquele momento sécio-histérico

Apo6s Perrault ter dado existéncia literaridMaméde Gansa, como consequéncia, ter
inaugurado a literatura infantil, esta sera defiainente constituida com os trabalhos dos irmaos
Grimm, na Alemanha do século XIX. Influenciada pedmantismo e situada numa linha de
fronteira entre a filologia e os estudos folclésica obra dos Grimm extrapola e muito 0 campo
propriamente da literatura infantil. Segundo Matal. (2006), ainda hoje se costuma dizer na
Alemanha que em toda casa ha pelo menos dois :liar@&blia e uma edicdo dos contos de
Grimm. Ainda que seja impossivel afirmar que eskés livros também estejam nas prateleiras
das casas brasileiras, é certo que nossa realidadé muito diferente. Ressalto que a coletanea
de contos, que apresenta a Branca de Neve e oAS&s (além de muitos outros) e resgata
personagens ja apresentados por Perrault, comaeGtinho Vermelho e a Cinderela, é a mais

conhecida em todo o mundo. Esta traduzida em h§0das.

49 Fabliauxsdo poemas narrativos curtos, produzidos natliterdrancesa da Idade Média. Simples, divertidés e
vezes, obscenos, visavam tanto ao entretenimentbiveersao quanto as licdes de moral.



170

Como grandes estudiosos da lingua alema que esnnméos Grimm chegaram aos
contos de fadas por intermédio de seus interesseteterminar uma lingua alema auténtica em
meio aos multiplos dialetos falados em diferentggdies germanicas. Propuseram-se, entdo, a
estudar as possiveis invariantes linguisticas, ndmaomo material de analise antigas narrativas,
lendas e sagas que estavam preservadas na memd@ava alemao, transmitidas de pais para
filhos. Assim, no meio de um imensmrpus os Grimm depararam-se com as narrativas
maravilhosas que, apés terem sido selecionadasarara por formar a coletan&ander-und
HausmarcherfContos de fadas para criancas e adultos), publiead1812 e, em edi¢ao revista,
em 1822. Hoje essa coletanea € conhecida simplésim@mo Contos de Grimm e correspondem
aos textos mais classicos da Literatura Infaniensal.

No processo de resgate das tradicdes orais, fgratele importancia a contribuicdo de
duas mulheres: i) a idosa Ketherina Wieckmann, cax@ga de espetacular conhecimento sobre
uma infinidade de contos. Ela chegou a contar amer®mais da metade dos contos recolhidos,
inclusive a historia dBranca de Neve e os Sete Andgs a génese desse conto que é, como se
vera, um dos mais recitados na publicidade, ao tad&hapeuzinho Vermelho; ii) Jeannette
Hassenpflug, vizinha e amiga intima dos Grimm. elaroduziu para eles as histérias que sua
mae, descendente de uma familia francesa hugu¢patestante), contara-lhe. Eis um dos
canais de entrada dos contos franceses em tezradsl

Os huguenotes, segundo Darnton (1996), levaramag&lamanha os contos franceses,
quando fugiram da perseguicdo de Luis XIV. Conlamueos contos nos livros de Charles
Perrault e de outros menos célebres, que circulatamo ja assinalado, durante a propagacao
dos contos de fadas nsalonsde Paris. Com efeito, tendo em conta que os Grrarseguiam
um objetivo nacionalista, ou seja, queriam dentrgas coisas mostrar aos alemaes que eles
possuiam um patrimonio cultural do qual podiamrgelbar, eles eliminaram na segunda edi¢éo
do Kinder-und Hausmarchetodos os contos que ndo eram representativos dig&oapopular
alemd; retiraram, a bem dizer, todos os contosafiggsados”, com excecdo @bapeuzinho
Vermelho Ainda conforme Darnton (1996), o conto da menimgénua, que foi levada a
descobrir seu destino de mulher e acaba sendo atkvgrelo lobo, permaneceu na coletanea,
porque Jeannette Hassenpflug atribuiu-lhe um feled.

Na mesma linha, Zipes (2007) discorda de quem afigoe os Grimm foram fiéis as

narrativas recolhidas e que as alteracdes teridmfsitas somente como um modo de ajustar o
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estilo e a lingua alema mais popular ao “alto at®mBara ele, ocorreu uma grande depuragao
moral, com vistas a atender aos ideais cristdaggubses que se consolidavam naquela época.
Outro ponto observado pelo critico é que a selal@® contos que vieram a publico reflete
escolhas de ordem politica, posto que os autoligarde de lado os contos franceses e outros
tantos bastante conhecidosOr peut dire que les fréres Grimm contribuerent a |
‘bourgeoisification’ littéraire des contes orauxsus de la paysannerie et des classes pauvres et
qui s'étaient nourris des intéréts et des aspinasioes ces groupe$ZIPES, 2007, p.82).

Reciclados, depurados e ressignificados, ou conedener dizer Colasanti (1996),
drenados de certo sangue vital. Isso significa fguem produzidos, como qualquer outro
discurso, em condi¢cdes que possibilitaram a irromE alguns enunciados, a transformacgao de
outros e, ainda, a desintegracdo de outros taRtOEICAULT, 2007), a partir de posicOes de
sujeitos, presumindo-se a memoria e o contextasdstdrico. E assim que os contos de fadas
evoluiram e se cristalizaram na nossa cultura coma referéncia de encantamento e realidade;
diverséo e informacao; crencas e verdades.

Para pensar nas estabilizacdes e nos deslocandensestidos produzidos nos contos de
fadas em relacdo aqueles produzidos na publicidattenarei, a seguiBranca de Neve os
Sete Andees Chapeuzinho VermelR% entendendo-os como matriz dos novos efeitos mtidse
Limitar-me-ei a esses dois contos por serem, sewntE, 0S Mais presentesawpus também,
porque, quando requisitados na publicidade, fazejerergir identidades femininas que ora séo
confirmadas, ora reinventadas, mas imediatamentenhecidas, na medida em que sao

fortemente estereotipadas.

4.4 CONTOS DE FADAS QUE SE RECITAM NA PUBLICIDADE

Primeiro e essencialmente, é preciso entendermssem questdo como parte daqueles

discursos que “estdo na origem de certo numerotake reovos de fala que os retomam, os

*0 poder-se-ia indagar sobre a auséncia de consi@sracerca da Cinderela, personagem que, sem sfitdadeém
mereceria alguma atenc¢do, além daquelas adiantadasutras sec¢des deste estudo. Contudo, no moerantuie
me debrucei sobre o material de andlise, noteagudiferencas existentes entre as pegas que dNvézams a Branca
de Neve e as que discursivizam a princesa do sapatie cristal apresentam poucas diferencas, solorefuando
tematizam a questdo do casamento, a presencaraipprencantado como prémio final. Considerei desswrio,
portanto, repetir anélises que apontam para pasidéesujeito muito semelhantes. Além disso, prebigzconto da
Branca de Neve, porque ele possui um elemento ixauente explorado na publicidade: o espelho neagic
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transformam ou falam deles [...] discursos queefintlamente, para além de sua formulacao,
sdo ditos, permanecem ditos e estdo ainda por’ Z&JCAULT, 2001, p.22). Isso significa
que os considero aqui, além de um lugar de mem@i@RA, 1993), fundadores de
discursividades, porque estabelecem possibilidaudsfinidas de outros discursos repetirem,
parafrasearem, comentarem.

Essas consideragcfes estdo ancoradd@@rdem do DiscursgFOUCAULT, 2001), obra
que apresenta toda uma explicacdo sobre os proeettisnde controle do discurso, destacando-
se ocomentarioe a autoriacomo importantes mecanismos de “rarefacdo dosrdisg’. Dessas
consideracdes, importa tomarmos para efeito dasandlexplicacdo de que a separacdo entre
discursos criadores e discursos que comentam e&tagque, constante ou absoluta. Os textos
fundadores, ndo raro, desaparecem e 0s comenffagsam a primeiro plano. Com efeito,
“embora seus pontos de aplicacdo possam mudamce@dupermanece; e o principio de um
deslocamento encontra-se sem cessar reposto erh (o@8). Assim, pelos principios do
comentario, os textos podem se desdobrar em redaigsticas ou polissémicas, na medida em
que é possivel tanto construir indefinidamente saliscursos como repetir os sentidos do texto
primeiro, sem perder nunca de vista que o “novoasi® no que é dito, mas no acontecimento de
sua volta” (p.26).

Se o intuito, agora, € observar a construcdo detitdheles femininas, tendo em mira
personagens dos contos infantis, como fonte “indpia” para a publicidade, a logica do
comentario, somada ao trabalho da memoria e asactsvontade de verdade - e suas peripécias
(FOUCAULT, 2001) - tornardo mais visiveis os efgitta intertextualidade, sem que eu corra o
risco de apresenta-la como uma relacdo meramensalcantre o texto comentario e o texto
fundante, até porque este esta, muitas vezes, rebgbu e substituido pelas novas
discursividades.

Sdo duas, portanto, as personagens dos contos apergy relevo nas relacdes
intertextuais a serem focalizadas a seguir: a dlipdncesinha alva como a neve, com cabelos
negros como €bano e labios vermelhos como o sgngugranca de Neve” (GRIMM, 1989); e a
“menininha alded, a mais linda que ja se viugugd avo Ihe fizera um chapeuzinho vermelho que
Ihe caia tdo bem, que, por onde passasse, eradham&hapeuzinho Vermelho” (PERRAULT,
2004). Como se vé, ambas as meninas possuem equisito necessario para protagonizarem

os referidos contos: sdo lindas; impressionam par &aréncia, a0 mesmo tempo em que
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expressam fisicamente a marca inquestionavel daifetade, de ontem e de hoje. Além disso,
no desenvolvimento das narrativas, cumprem as deexggéncias dos papéis a elas destinados,
na medida em que agem invariavelmente de formeaemtece amavel, lembrando sempre as
garotas ingénuas e desprotegidas que estdo expostpsrigos do mundo (MENDES, 2000).

A beleza dessas meninas-mulheres atrai o periga:tam que se submeter a furia da
madrasta, mulher poderosa (ma, cruel e invejosa)ggarda, em uma versao perversa, o poder
das deusas da Antiguidade; outra tem que se submetelesejo incontido do lobo voraz,
“homem” (sedutor, astuto e sanguinario) que guadasua versao igualmente perversa, o poder

da poténcia e da violéncia viril. Todas essas Gessteceberdo maior atencdo na sequéncia.

4.4.1 Histoérias da Branca de Neve

Branca de Neve e os Sete Anéasn dos contos de fada mais conhecido na nokssacu
Como tantos outros, sua narrativa remonta ha s&csitd varias formas, em todos os paises e
linguas europeias, disseminando-se para os ouwrgentes. Como ja foi explicado, a exemplo
de muitas outras, a histéria da menina orfa foblleéda da memaria popular e compilada pelos
irmaos Grimm, entre os anos de 1812 e 1822. Maisippp dos nossos dias, os produtores da
Disney transformaram essa classica histéria emomgalmetragem (o primeiro de animacéo da
histéria do cinema), em 1937, mantendo-o muito ipnéxda narrativa proposta pelos Grimm. No
que tange ao sucesso da producdo americana, elanfderada a obra mais famosa dos estudios
Disney, recebendo, em 1939, um Oscar especial dadehdia de Artes e Ciéncias
Cinematograficas de Hollywood.

A imagem da Branca de Neve mais amplamente divalgadssimilada na memoria
coletiva €, sem duvidas, a forjada no cinema (arjoeom fita vermelha na cabeca, usando uma
capa com gola bem alta, vestido nas cores azuhelko e amarelo). Basta uma atencao maior
sobre a enormidade de produtos que, hoje, levamsreanbisney, para observarmos as repeticoes
de personagens daquela empresa, de um modo gedal, Branca de Neve, de um modo
particular, com aquelas caracteristicas. Assingséd @nagem que precisa ser ativada ha memoria
para efeito da relacdo de intericonicidade que 8sups relacbes das imagens exteriores ao
sujeito [considerando que] uma imagem pode seriiasem uma série de imagens, uma
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genealogia como o enunciado em uma rede de forde8agqCOURTINE apud MILANEZ,
2010, p.11).

Para deixar mais claro de que imagem se trataydapo algumas cenas do filme.

Figura 38: Branca de Neve e os sete andes
Fonte: Filme Disney.

De volta com o enunciado maca, fruto que, tantoenmavencdo do Génesis quanto no
conto em questdo, causa a morte ou a semi-morejt@ ainda, que aciona a memoria da
anterioridade de outros discursos que o ligam aadme a seducdo e ao conflito inerentes a
mulher, desde quando esta foi criada.

Ativar esses e os demais implicitos, a partir desgens da Figura 38, imp&e analisar a
trama narrativa, quer em Grimm quer em Disney, idenando fundamentalmente que a menina
ocupa uma posicado de sujeito submisso e dependdgifiejdo o tempo todo em relacdo a
sujeicdo as maldades da rainha-madastra-mae. Bdmdsdeve é, na verdade, uma jovem
destituida de sua posicdo de princesa e sem c@sdds sozinha restitui-la; sua sobrevivéncia
depende dos demais personagens da narrativa (hpmeaspossuem a destreza, esperteza,
coragem, forca e a sagacidade que Ihe faltam. Erasopalavras, nota-se uma grande dissimetria
na relacdo de alteridade enfatizada no conto, radaem que a salvacdo da princesa inerte e
tola (ela nunca percebe a maldade) esta subordawmdatro sempre agil e esperto. Primeiro, ela
depende da acdo do cacador, que deveria mata-fadewdde poupar-lhe a vida; depois, dos
animaizinhos que, ao encontra-la assustada e dwnamma floresta sombria, indicam-lhe o

caminho da casa dos sete anfes; depende dessdmjeigie, porque precisa de abrigo e de

51 Cenas retiradas do filmBranca de Neve e os Sete Andédanaus. Abril Video da Amazodnia S/A. 1 videoctsse
(83 min): VHS, son., color., dublado, (s/d) Tit@oiginal: Snow White and the seven darfs
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protecdo; e, finalmente, depende do principe, elmsamente no final para liberta-la do sono da
morte e dar-se como prémio, 0 que garante o felial para sempre.

S&o percursos e percal¢os que atualizam os desafiodtica Psiqué e ambas, Branca de
Neve e a amada do cupido, constituem parte imgertian memoria requisitada nas formulacdes
e reformulacdes (parafrasticas e polissémicasdaesirsos sobre o ser mulher na opacidade da
peca 39. Antes de qualquer coisa, ressalte-se eesaasdo dessa peca incita movimentos de
leitura e compreensdo, que precisam levar em caniatericonicidade que faz trabalhar a
memoria daquelas princesas, provocando deslizameatdotradicdo (GREGOLIN, 2008a) e

rupturas com os sentidos fundantes, aqueles qtitt@m o espaco do repetivel/legivel.

Figura 39: PP de sapato
Fonte: Revista Caras, agosto, 2007.

Essencialmente visual, a PP39 ndo descreve nenhoointp. A proposta, ao se valer
intertextualmente do conto da Branca de Neve, adeg a marca, chamando a atencdo para os
pretensos poderes magicos daquilo que ela comeecidarece haver, nesse acontecimento
discursivo, um convite para a consumidora integsacontos de Melissadentificando-se com a

famosa personagem dessa nova e velha narrativlini8ibe que a sequéncia linguistica em
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destaque apresenta, no intradiscurso, uma sub&ttuio significante “fadas” pelo significante
“Melissa”, provocando efeitos inesperados (novizs)p faz ressoar, no interdiscurso, o discurso
fundante perpetuando efeitos recorrentes (velli@sg. efeitos sdo esses e o que faz o publico-
alvo ativar tdo rapidamente os pré-construidosadésscursividade? Ainda, se a proposta é
interpelar a consumidora para se identificar conpriacesa ali reinventada, que marcas
identitarias podem ser depreendidas de tal jogutaxtual, interdiscursivo e intericonico?

Em meio ao conjunto imagético, repleto de infornescélusivas a um espacgo encantado,
€ preciso reconhecer as repeticdes, quais sejam@:bgla moca, no primeiro plano, destacada
pela luz que atravessa o centro da peca, deixdtida a pele branca “como a neve”, os cabelos
negros “como o0 ébano”, estes amarrados com a imediviel fita ou tiara vermelha. Seus trajes
guardam as cores azuis e vermelhas do vestido dimaniegénua; (i) o Ando no fundo, trazendo
sob o braco o capacete de seguranca, 0 que sugaebaho na mina; (iii) o principe
“escondido”, reconhecido pela coroa e pela espadada ao lado da cama; (iv) finalmente, os
olhos reconhecem as macés colocadas no cantoomfesguerdo do anuncio, notando que
algumas estao numa fruteira e duas estédo no éhéorrjidas.

Feita a depreensdo dos elementos mais relevanesremmetem ao conto fonte, &
necessario, igualmente, observar os deslizamentesrgmpem com as formulacdes origem,
desestabilizando as séries dos implicitos (PECHERDQ7) e propondo diferentes e atuais
(desejados?) processos de identificacdo do femiSatia, entdo, aos olhos, a bela moca com
tracos orientais, estendida sobre a suposta carmadiy com parte do corpo a mostra, quer dizer,
ela usa, além da tradicional capa azul, apenasoypete com uma cinta liga desamarrada. Ela se
concentra no sapato que segura em alto plano ¢sabais, que é o foco do anuncio) e, tanto sua
expressao quanto sua postura, a0 mesmo tempo eapquogam para um “encantamento” com
relacdo ao sapato, conotam total indiferenca cdegde a todo o restante do cenario.

Os dois homens da cena desviam-se das posicOesestailas na historia classica e no
imaginario, assumindo lugares facilmente reconlwscid interpretados. Percebe-se o Anéo
chegando de surpresa, desconfiado da fidelidageideesa. O principe surpreendido tenta, em
vao, esconder-se embaixo da muito pequena camando.AS80 momentos e atitudes que
dialogam com as cenas de flagrantes de adultéi@aso, de um homem traido. Somam-se a
tudo isso as macgas que, uma vez saboreadas emmtoonf@o ao encontro dos implicitos e

explicitos que contornam sexo e prazer.
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Esses detalhes e essas observacbes, de prontdentifisam a moca como uma
personagem dos contos de fadas - sempre romaniigg@uas e atraidas pelo amor - e
identificam-na, na contingéncia dos movimentos tifieatérios (HALL, 1992), com uma
personagem de contos maravilhosos orientais —ngend¢ voltadas ao prazer do corpo e a
seducdo (COELHO, 2008). Mas esses movimentos ergganoutros contornos identitarios, na
medida em que ha, na materialidade do anuncio,ogm gle relagdes que, de um lado, leva em
conta os efeitos do pecado que, na histéria daenuffrovocou interditos e discriminagdes,
somados aos efeitos da ingenuidade pueril congtitglas classicas princesas e, por extensao,
das mulheres, jA que estas deveriam se espelhaelasgDe outro, considera os efeitos dos
discursos feministas que, desde a década de 190, j& observado, apregoam mais fortemente
a liberacdo sexual da mulher, atingindo a contearmdade com discursos, muitas vezes,
guiados pela ideia de que corpo feminino e erotiateadem as expectativas da “nova mulher”.
Atende, sem duvidas, as expectativas daquelesrquerpm criar o espetaculo midiatico, a partir
da exploracao do corpo e da sexualidade.

Diante do que precede, ha que se notar outro wa\de referéncia (SOULAGES, 2007),
quando observado o papel da memdria em relacdcomportamento sexual, de homens e
mulheres, discursivizado na publicidade. Mulhercama, vestindo unfingerie a Branca de
Neve, numa pose que coloca a primeira vista a parteorpo que, segundo Vigarello (2005), é
priorizada na construcéo da beleza do femininodi@ssatuais: as perrasEsse conjunto dialoga
com um feixe de outros enunciados imagéticos, @eemuito além do conto infantil, pois, por
movimentos de intericonicidade (GREGOLIN, 2008g)easonagem ingénua é transfigurada em
uma mulher sedutora e maliciosa. Por conta dergasfiguracdo, cruzam-se as verdades
historicas que subjetivaram a mulher tentadoraesistivel; cria-se um entre-lugar em que as
identidades do feminino definem-se a luz dos dgsirmemoriais que associaram o ser mulher
ao sexo; promovem-se, na atualidade desses sehiitloss e bem humorados, representacdes
sociais e efeitos identitarios que transformam dheruBranca de Neve em uma verdadeira

fantasia, mas, como se vé, trata-se nitidamenter@defantasia erética. Arriscaria mesmo a dizer

%2 Vigarello (2005), em seu estudo soBeauté féminine, beauté culturelle: I'invention ldelligne” dans l'ideal
esthétiquefala da imortal beleza feminina e das leis esiétue definiram o belo em relacdo a seu corpatriio
por exemplo, que em diferentes épocas 0s gostegartes do corpo atreladas ao belo se alteranesAit século
XX, exaltava-se‘le haut”, a parte de cima (rosto, bustd)e bas”, a parte inferior (nadegas e pernas), ganha
destaque em dias mais préximos dos nossos. Assaigs, 0s vestidos justos, enfim, uma série deaafies no
vestuario, nos comportamentos e nas representggédsevam a publicidade, hoje, a exaltar as lomggé pernas de
modelos como a da pega em questéo.
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gue o convite feito na persuasdo daquela pecaapand as fantasias que produzem um efeito
de fetiche na mulher.

Segundo Foucault (1979), a erotizacdo dos corpasy @a pornografia quer na
publicidade, corresponde a um desenvolvimento tégitm normal de uma luta. O fato de a
sexualidade ter sido durante tanto tempo alvo derae, vigilancia e de os corpos, em
decorréncia, terem sido “perseguidos”, provocomasmo tempo a intensificacdo dos desejos de
cada um por seu préoprio corpo. Por isso ha cexalteedo corpo sexual, um contra efeito

daquela ofensiva. “Como o poder responde?”, peags@t-oucault. Por meio da

exploracdo econbmica [...] da erotizacdo, desq@atutos para bronzear até os
filmes pornograficos. Como resposta a revolta dpa@oencontramos em novo
investimento que ndo tem mais a forma de contepeessdo, mas de controle-
estimulagdo: ‘fique nu... mas seja magro, bonitonbeado!” A cada movimento
de um dos dois adversarios corresponde o movindmtoutro (FOUCAULT,
1979, p.147).

Pensando a PP39, na esteira desse raciocinio dalfpwu seja, como estratégia de luta
que produz um contra efeito, nota-se que ha umiaeasdical das tradicionais posicOes
essencialmente subordinadas aos imperativos de nional sexual religiosa, constituida por
interditos e proibicbes, e, a0 mesmo tempo, unadrde tais posicdes. Trata-se de um discurso
que erige, por meio de estratégia de controle-aidizhdo, a imagem cotidianamente explorada
pelo império das imagens midiaticas que, na pwdade, ganha especial relevo nos ultimos
tempos: a mulher fatal.

A esse respeito, a reinvencdo da Chapeuzinho Veomehrd outros pontos para a
discussdo. Por enquanto, manter-me-ei nos efeitoslupidos em pecas que recorrem
especificamente ao conto da Branca de Neve, obslyagora, o (re)estabelecimento de dois
temas colocados em relevo no texto fonte: o casamenpartir da tematizacdo da eterna
busca/espera do principe encantado e a belezajradpaecitacdo do espelho magico.

4.4.1.1 A espera de principes encantados

Na andlise dos contos infantis, aqueles herdewasitb da Psiqué, sobressai um modelo
de feminino saturado de valores cristdos. Dentsesesalores, € evidente o fato de que “a

princesa, ou mocga pobre que se torna princesas@mia 0 caminho a ser percorrido pela mulher



179

no papel que a sociedade [cristd] Ihe reservoeakzacdo por meio do casamento” (MENDES,

2000, p.34). E evidente, igualmente, o fato deiss@ pouco mudou aos olhos da publicidade.

Os homens as preferem sadias!

Ao chegar o momento de
escolher sua companheira para
toda a vida, nessa accidentada
viagem do matriménio, 0 homem
moderno ndo se impressiona como
o0 de outrora pela rapariga de
aspecto romantico, pallida e
anemica.

N&o! O homem de hoje prefere
a mulher que reune & graca e a
s belleza os attractivos de uma
y radiante saude.

'\ Por isto as mocas em edade de
casar tratam com carinho da
propria saude: se lhes falta o
appetite, se estdo pallidas e

st pock stitulnte restaors as forcas vitnes
o erviguece o sangue, rvhius o8
s

debilitadas recorrem
immediatamente ao TONICO
BAYER. [...]

Figura 40: PP de medicamentd
Fonte: Reclames Bayer,1986.
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Figura 41: PP de creme para os olhos Figura 42: PP de revista
Fonte: O Cruzeiro, fev., 1965. Fonte: Nova, abril, 2006.

%3 Circulou na revista Careta, em julho de 1940.
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Essas trés pecas publicitarias, veiculadas nosntdaentos nos quais me concentro,
colocam e desdobram em discursos a identidade teeneasada. Como, para Foucault (2007),
0 que interessa € descrever a condicdo mesma dciado, € possivel identificar os rastros da
histéria na manutencdo e constancia do que jawsec@&wva no conto da Branca de Neve (e em
muitos outros), ou seja, 0 casamento com um peneizantado que emerge, invariavelmente,
como um prémio, encerrando gloriosamente a sofrgjetéria da princesa. Assim, as trés pecas
recitam o discurso da felicidade eterna indiss@tide desfecho dos contos de fadas, mantendo
como referéncia a imagem de mulher associada &sidade e/ou vontade de casar. A posicao
de sujeito, nas trés, aponta para a tradicionam#gncia da mulher ao homem, dependéncia que,
se de um lado contradiz as revolugdes culturais gregocaram, no mundo do feminino,
mudancgas sociais de grande porte e alcance, dg oexverbera as exigéncias também culturais
que ndo veem outro final para as mulheres quegjamompromisso do matriménio.

Precisamente sobre a questdo historica que inserewellher nessa instituicdo, quero
lembrar que, em um tempo ndo muito distante, dedeselo seguinte: “no casamento, o marido e
a esposa sdo uma Unica pessoa perante a lei; auasexisténcia legal da mulher é suspensa
durante o casamento ou, pelo menos, incorporadm®olidada na existéncia do marido, sob
cujas asas, protecao e cobertura, ela deve retdidas as coisas” (YALOM, 2002, p.215). Em
termos mais populares, marido e esposa se fundemn@muinica pessoa, e essa pessoa é o
marido.

Essa simbiose, com uma nitida discrepancia nasagamé dos dois envolvidos, era a
Gnica forma legitima de unido entre os casais, titoimglo-se, sobretudo na época em que as
pecas 40 e 41 foram veiculadas, em algo muito mgisrtante do que a legalizacédo publica de
um vinculo social e afetivo, ou mesmo de um contcaim direitos e obrigagdes. O casamento,
para aquelas mulheres, sobretudo na cultura buageea a oportunidade de se identificarem
como seres realizados, cdmal feliz. Sem casar, o destino reservava, mesmo para as mais
bonitas e amaveis, a eterna permanéncia na cagaidasu 0 confinamento em algum convento.

Naquelas pecas, evidenciam-se os vestigios higgddessa necessidade de casar e a
hierarquia nas relacdes conjugais, pois, no deslejival de passagem para a vida de esposa,

vematonaap



181

osicao legitimada daquele que pode escadheompanheira para toda a vidaou seja,
ele; quemprefere é também ele. A ela cabe o papel de dotar-se @endaados atributos e
encantos para poder coloca-los a disposicdo daipeirevestido de forca e autoridade para
salva-la e guia-la naccidentada viagem do matriméniqPP40).

Nas pecas, 0s encantos femininos podem ser regelpdtos efeitos de uma
transformacéo: na PP40, ela, a transformacdo matgcase pela juncdo dgaca e dabelezaa
radiante saude proporcionada pelo ténico anunciadoa PP41, pela revelacdo de olhos
sedutores, ap0s o uso do produto, Cilion, cremepgumete escurecer as pestanas, dar brilho as
palpebras, desenvolver os cilios e combater toddsflamacées. Em ambas, portanto, ha um
efeito fada madrinha; um passe de magica que tganafgatas borralheiras em verdadeiras
princesas irresistiveis, para tomar de passagefegncia a esse conto também exaustivamente
recitado na publicidade.

Com relacdo a PP42, o enunciaddependenteresgata outros enunciados que apontam
para a posicdo da “nova mulher”, a que se congiteé reconhece como sujeito inscrito no
mundo profissional, ndo submisso, auténomo, resp@hgpor seus atos, enfim, sujeito que se
desloca das relagdes que, durante tantos sécuéogiveram a mulher submetida ao marido.
Entretanto, essa “nova mulher”, ainda que indepetied@aradoxalmente, procura um casamento,
um maridao.

A publicidade mostra e escreve aquilo que o cordimguer ver e ler, até porque,
sempre € bom frisar, o funcionamento desse disalgpende de estratégias de seducéo e de
persuasao que visam a enredar os consumidoreslde &3 idades em circuitos criados para
convencer, aliciar, incitar a compra. Além diss® sajeitos estédo inevitavelmente inseridos num
determinado contexto, momento e espaco socaispppie se diz ndo é dito de qualquer lugar ou
por qualquer sujeito, ou seja, ha que se consideemessariamente, o enunciado no “jogo de
uma exterioridade” (FOUCAULT, 2007, p.139). Assitmporta atentar para os efeitos de
sentido do enunciadonariddo nesse jogo que implica identificacbes e construcdes
significados.

Para que a persuasdo da PP42 funcione, o publrecopgual a peca se destina precisa
reconhecer a protagonista, uma famosa atriz deigéte (Débora Bloch), assim como seu marido
naquele momento, um famosthef de cozinha, padeiro e empresario (Olivier Anquier)

Especificamente sobre este, que assume a posi@éito sue marido ideal, ndo pode passar
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despercebido o fato de ele ser “um cozinheiro”daimuechef ou seja, um homem que
desempenha uma atividade tradicionalmente vistaocf@minina; também n&do podem passar
despercebidos os demais atributos estereotipadasiaginario a ele vinculados: rico, jovem,
bonito e sexy. E tendo em conta esse referentegpedem apreender os sentidos evocados pelo
uso do grau aumentativo emariddo, produzindo efeitos de exaltacdo positiva e siletdnaas
caracteristicas do marido de outros tempos.

Contudo, vale esclarecer em algumas palavras o 8ggaal do “mariddo” que cozinha,
no caso aqui chef,evocado como um principe encantado real. Pararissorro a um estudo de
Possenti (2009), no qual ele analisa uma sériendaceados que foram manchetes no caderno
Paladar do jornalO Estado de Sao Paulenunciados que caracterizam de determinada forma a
cozinha dos homens, isto &, a culinaria e a gasti@n Focalizando a leveza e o humor de
chamadas como “desperte seus instintos de asqatlessdo ao pretenso instinto masculino de ser
matador, empreendedor), o autor da a ver os efdaosentido dos jogos de linguagem e das

relacdes interdiscursivas, observando o seguinte:

[...] o efeito de sentido geral dessas frases igdudrincalh&o, baseado em
referéncias culturais [...] O mecanismo é perfeiai® apto a representar
uma masculinidade leve e sofisticada, embora uto wuperficial, imagem
perfeitamente compativel com as atividades culisaou gastronémicas
modernas. De quebra, surge uma imagem de homempquaym lado,
realiza atividades nao tipicas de seu género, @ugns femininas, segundo a
tradicional divisdo de trabalho, mas que faz issonddo tal que o efeito é
preservar essa mesma divisdo, ja qaeinhar, para os homens, € uma
atividade representada como ludica, leve, quase Ibgalhona
(POSSENTI, 2009, p.9. grifos meus).

De fato. Nocorpusdeste estudo ndo ha uma Unica peca publicitaeaaguesente um
homem cozinhando (com amor!) para alimentar a fam@uando aparecem, estdo sempre na
posicado dehefou em momentos de lazer, preparando um churrpecexemplo. Nesse sentido,

o mariddo-chef-principe idealizado, na referéneaP&#42, emerge como um marido invejavel,
ecoando os discursos de falam de um “novo homeqguegla que muito timidamente comeca a
ganhar visibilidade apds a propagada emancipacaimifea, assumindo novos papéis, sobretudo
com relacao as atividades domésticas. Entretaéitos@ pode deixar de esclarecer que, em regra,

a antiga divisdo do trabalho s6 “aparentementeséeitie, especialmente pelo fato de que, [...]
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homens vao para a cozinha com uma finalidade nul#ta: divertir-se. E lavar as panelas
continua sendo uma tarefa feminina” (POSSENTI, 2p080).

Para finalizar, ressalte-se que a eterna procu@ela) por um marido(do) mantém a
“regularizacdo pré-existente com os implicitos ala veicula” (PECHEUX, 2007, p.52):
sedimenta a tradicional necessidade de casar aberesj traz novamente as memarias
destacadas na secao 2, deste estudo, aquelasfigiramieo corpo fragil e dependente da mulher,
especialmente as memoarias como a da histérica Winiade Aluisio de Azevedo (1991), a que,
mais do que procurar um marido, precisava delecas@amento, para se curar. Para ser feliz,
portanto.

Intimamente relacionado a conquista do principaetacio estd o primeiro mandamento
das mulheres: a beleza. Mandamento que “é um taptaroca amorosa ou na conquista
matrimonial” (PERROT, 2007, p.50). Com efeito, almidade insiste nessa troca, partindo
sempre do principio de que todas as mulheres pratgsierem se casar e que todas podem ser
belas. Basta se maquiarem, usarem determinadositpspcemagrecerem etc. Na verdade, a
publicidade, numa mistura de tirania e prazerawvagncontro dos discursos verdadeiros, segundo
0s quais nhenhuma mulher tem o direito de ser &éporque a estética € uma ética, ja alertava
Foucault (200615}

4.4.1.2 Quando a verdade sai do espelho

“Escravo do espelho meu! Surge do espaco profundenedizer: hA no mundo mulher

mais bela do que etr? Esse enunciado, em suas diferentes formas ee, diertamente faz parte

>4 Na continuidade de sudistéria da Sexualidad@l e 1ll) O uso dos prazeresO cuidado de siiFoucault coloca
luz sobre a questdo da ética e da estética naitogr@t de subjetividades marcadas por “praticasitieMais
precisamente, volta-se para a estética da exiatéforializando as praticas destinadas a assegugabjativacéo
moral vigente na Antiguidade classica e nos priosegéculos de nossa era. Nessa volta ao passéitisofo se
interessa especialmente pela problematizagdo mBeatorre os escritos prescritivos da Grécia antiggos
propésitos eram propor regras de condutas, parganggie, entre 0s gregos, 0s prazeres (e ndaialgade) eram
uma preocupacao ética. Observou que a problematizagral das acdes sexuais, orientada a éticapteaddie um
conjunto de regras e de praticas de si que tinh@anolgjetivo guiar a vida do individuo na busca deauU‘arte da
existéncia’, ou seja, uma pratica racional e vddatpela qual o homem ndo apenas determinavaspanasmo
regras de condutas, mas também buscava “transfeenanodificar-se em seu ser singular”, para fdeesua vida
uma obra portadora de certos valores estéticon@rooe certos critérios de estilo (FOUCAULT, 200§k199).
Propunha-se fazer da vida do individuo uma obraarte através de uma estilizacdo das condutas emde u
estetizacdo da vida; a estética da existénciatés de tudo, uma questdoetbos isto €, uma maneira de ser e de se
conduzir.

%> A madrasta que indagou o espelho com esses téoirmsla versdo Disney.
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da memoria de todos os que conhecem o contBralaca de NeveNessa narrativa, diante do
espelho, a madrasta da “linda princesinha”, alémedemorar Narciso, que admirava somente a
si mesmo, de tal modo que acabou absorvido por espécie de auto-amor, ela deixa muito
claro que ser bonita ndo é o suficiente; a belezziga ser insuperavel, reconhecida, e,
sobretudo, verbalizada padoitro— no caso, o espelho.

Lembremo-nos de que a furia da madrasta ma é desssda no momento em que
Branca de Neve deixa de ser crianca e sua belezsa g eclipsar aquela da rainha. No
movimento discursivo dessa narrativa, as identisl@defeminino vao se construindo em torno de
uma complicada relacdo entre a mée (madrasta dedafds poderes magicos) e a filha (princesa
submissa, inerte, obediente). No desejo daquelaedemais bela do que esta, entrevé-se a
emergéncia da beleza na juventude da menina, maa@®porcao em que se entrevé o declinio
da exuberancia na maturidade da mulher mais vélhtematizacdo da perda dos atrativos
femininos parece avisar a todas “que a juventudad@mmorrera esperneando e que nado héa lugar
para duas mulheres desejaveis no nucleo familGORSO; CORSO, 2006, p.76).

Quem afirma isso € o espelho magico, objeto alttengualificado para dizer a verdade
sobre o belo, ou melhor, para produzir a verdag@zae reassegurar ou refutar os encantos
fisicos, os tracos e as formas perfeitas. E exat@mgesse modo, como alimento da vaidade e
inveja feminina, ou ainda, como icone reveladofiagperfeicdo da aparéncia da mulher que o
espelho (re)aparece em anuncios publicitarios deg@mese dessa pratica discursiva.

A memoria que atualiza a madrasta ciumenta, nst@i® insegura, dependente da
avaliacdo do espelho, permite considerar que o bélexiste para um olhar, pois sem o
reconhecimento, ele ndo tem razdo de existénciespelho assume o lugar desse olhar. Isso
significa que a madrasta se contempla tentandersgevfora, buscando decifrar o impacto de sua
imagem nos olhos dos outros e € por isso que dgsoquando discursivizado, pode ser
tomado como uma metéfora da fonte de informacde® spuem somos, assumindo a posi¢ao do
outro constitutivo da nossa identidade.

Oitenta anos atras, a publicidade ja estava atenfato de que “a mulher & antes de tudo
uma imagem. Um rosto, um corpo, vestido ou nu. Aherué feita de aparéncias” (PERROT,
2007, p.49).
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Figura 43: PP de creme para o rosto
Fonte: Revista O Cruzeiro, 1930.

Como disse acima, o espelho se inscreve numa rederchulagbes que normatiza a
posicao da mulher desejante da eterna e insupdrélezla. Refletida nesse objeto magico, ha, na
PP43, uma jovem, feliz, passando no rosto o prodotociado. Trata-se de um creme cujas
indicacOes estédo explicitadas no texto verBakve como uma caricia — o creme Pollah cura
espinhas, manchas, sardas e todas as imperfeicOesaltis. Seguramente, pouco mudou nos
anuncios mais recentes, quando esses também visamdar cremes para 0 rosto, ou mesmo
guaisquer outros cosmeéticos e produtos que promgtermarimperfeicdes para que, diante do
espelho, a perfeicdo, incontornavelmente atrelagaventude, seja reconhecida (admirada).
Percebo nas ressonancias desses anuncios um dosslupmuns mais comuns do universo

publicitario.
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espitho, espalho meu,

haverd mulher mais bela do que eu?
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Figura 44: PP de creme para o rosto Figura 45: PP de cintas modeladoras
Fonte: O cruzeiro, dez, 1961. Fonte: Contigo, agosto, 2006.

Ao bater o olho na antiga PP44, o leitor se degaraovo com a imagem de um rosto de
mulher, contemplando um espelho ao qual dirigedasata perguntaspelho, espelho meu...
haverd mulher mais bela do que euLogo abaixo, esclarecem-se as caracteristicasattuior
anunciado nos seguintes termé@s:magia do espelho confirma sua beleza: e ela deser
conservada com o método mais moderno de tratamentANTISARDINA é um creme puro,
cientificamente preparado para eliminar as imperfegdes da pele[...] ANTISARDINA, o
segredo da beleza femininavlovimentando o olhar para a PP45, vé, mais umauraa, mulher
jovem, em destaque no primeiro plano, mas agorastka com uma postura diferente, ndo se
mira no espelho, tampouco l|he faz aquela pergumia, na verdade, ja traz a
constatacdo/respostaspelho meu, agora a mais bela sou .e8obre o produto, anuncia-se:
Esbelt modela o busto, mantém o abdémen firme, de& a cintura, corrige a postura e
ainda alivia certas dores lombares. Sinta-se beminga a magia de Esbelt. Sinta-se Esbelt.
No canto inferior, trés outras imagens de mulhséesdestacadas.

Na PP44, a beleza feminina concentra-se no rostoatgador” unicamente, bonito
porque livre das sardas, tal como o ja dito na naditade da PP43; na segunda, o corpo todo

ganha visibilidade, corpo atravessado por certausgiclade e seducdo, na medida em que as
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pernas (novamente as pernas em destaque) senasat@troupas permitindo ver o acentuado
decote, o0 modo de olhar languido e firme ao mesmmpo, enfim, 0 conjunto que envolve a
protagonista parece querer aticar o desejo. Em snppaduz-se um efeito promessa de que o
produto é “magico”, ou pelo menos cria um efeitaythgia diante do espelho. Efeito que vai ao
encontro do desejo de ser ndo apenas bela, mas det@ de todas as mulheres. Para isso, é
preciso tanto corrigir as imperfeicdes do rostonguanodelar, firmar, definir o restante do corpo.

Na matriz dessas imagens, estd muito clara a mardarmadrasta da Branca de Neve e,
em decorréncia, das mulheres poderosas do passgdo,ormatando um campo discursivo
permeado, atravessado e constituido por discursesdiiam e prescrevem as regras para a
construcéo de certa “partitura corporal” (MILANEZ)10) e para certas condutas das mulheres.
Ser a mais bela, nessa interdiscursividade, implcagualmente a mais poderosa.

Na comparacédo com outras mulheres, na discurséozdg desejo de ser vista, apreciada
e desejada, cruzam-se sentidos que nos remetenmadslos de identidades largamente
difundidos e impostos pela midia. Junto com Grag(008b), é possivel observar que esses
modelos estabelecem os esteredtipos que enredanonssimidores nas redes simbdlicas,
incitando-os a se transportarem para o lado depdéa a comunidade idealizada, isenta de
imperfeicOes, saturada de belezas invejaveis. Solta desses esteredtipos, desencadeou-se, na
contemporaneidade, uma incontrolavel busca esbelt(ezaPP45), provocando uma obsessiva
preocupacado, diria mesmo quase anoréxica, com aremsmg Preocupacdo intimamente
entrelacada a uma vigilancia igualmente obsessm&ra quaisquer sinais de senilidade (rugas,
cabelos brancos, flacidez, manchas).

A publicidade sabe perfeitamente disso, assim cgabe que sdo poucas as que herdaram
o descaso de George Sand com relacdo a belezand®eBerrot (2007, p.50), essa romancista
francesa do século XIX “afirma que ndo se achataague isso pouco lhe importa, tendo mais
o que fazer do que ficar diante do espelho”. Ad®®lda publicidade, hoje, uma mulher “que
tem mais o que fazer”, que despreza a beleza, godem desgraca, ou seja, imperam discursos
e procedimentos que controlam os individuos (FOUCRLR2005) e esses, por sua vez, buscam
insistentemente um “nGs” com o0s quais tentam sentifd@r. Quer dizer, tenta-se
desesperadamente nao ser diferente; busca-se el@gkspente o pertencimento de que fala

Bauman (2005), em cuja raiz esta o paradoxo daliitistade.
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Dai uma pergunta que me ocorre para pensar natichalda diferenca/identidade
invejada/desejada por todas (?) as mulheres ndidaile Ao se olharem no espelho, que
imagem gostariam de ver ali refletida? Ou aindagaémente fosse possivel indagar o espelho,
guem seria mais a bela do que “eu”?

A resposta da publicidade é inequivoca.

Figura 46: PP de sabonete
Fonte: Revista Claudia, out., 2003.

Trazendo uma moca (jovem, loira, com pernas a @josuie, ao se olhar no espelho,
enxerga-se refletida na imagem da famosa modetoldira Gisele Blindchen, essa peca parece
dar a resposta a todas que insistem em indagan@®oplo espelho. Convém voltar rapidamente
a memoéria que sustenta esse discurso para dizex gpevacao do espelho, do qual a madrasta
ma exigia uma alta e clara declaracdo sobre o gueata apreciava, ecoa nessa peg¢a como uma
espécie de certificado de adequagédo ao olhar do.ddbm oslogandescubra a estrela que
existe em vocécria-se o efeito de que, se alguém vir a consuri@mos 0 uso do produto

(sabonete), ird aprova-la e, especialmente, dése@mo se ela fosse a estrela em destaque.



189

Quer dizer, nao basta ser espelho, tem que “fflEORSO; CORSO, 2006). E o espelho
em questdo, ao “falar” que a mais bela é aqueleelopdsta igualmente espelhando uma sintese
metaférica da beleza dos novos tempos; uma refaréecidentificacdo baseada em um corpo
que soO € real no espaco virtual. Nesse sentidobkclade, enquanto dispositivo normatizador,
radar dos desejos e dos sonhos dos consumidosesyrm a verdade como sendo s6 uma, a que
ja é reconhecida como verdade. Todas as demaisait@s no campo da beleza seriam falsas.
Como efeito desse discurso verdadeiro, a peca pracha total suturacdo identitaria: ser bela é
ser Gisele.

Para avancar, volto a Foucault (2001b). Em sew tBos outros espacosio qual ele
fundamentalmente discute o conceito de heterotopando-o ao de utopia, ele argumenta que
esta diz respeito a espacos irreais e aquela, @ tedquaisquer espagos reais que, embora
localizaveis, diferem-se dos lugares culturais amsnem que vivemos, tais como 0s cemitérios,
as casas de repouso, as clinicas psiquiatricgsyaias, os museus, as bibliotecas, os bordéis.
Sem me ater aqui as discussbes sobre as espaigslidie que trata Foucault, valho-me
exclusivamente de suas explicagdes sobre o fatueleentre as utopias e as heterotopias existe

uma espécie de unido analoga a de um espelho, pois:

[...] no espelho, eu me vejo la onde ndo estouunespaco irreal que se abre
virtualmente atras da superficie, eu estou la longena espécie de sombra que
me da a mim mesmo minha prépria visibilidade, que parmite me olhar la
onde estou ausente: utopia do espelho. Mas é igngdmuma heterotopia, na
medida em que o espelho existe realmente, e quentefugar que ocupo, uma
espécie de efeito retroativo; é a partir do espglim me descubro ausente no
lugar em que estou porque eu me vejo la longe (FQWT, 2001b, p.415).

A publicidade, ao colocar em discurso esse objaéa um s6é tempo um espaco irreal
(um n&o-espaco) e real (espaco positivado), jogategicamente com os efeitos de sentido e de
sujeito produzidos na relacdo entre o utépico eterbtdépico. Uma vez posicionadas do lado de
ca do espelho, cria-se um efeito de constituiclgetiua, na medida em que apresenta a seguinte
relacdo: o sujeito se enxerga onde nao esta etiagesse olhar que se dirige a ele, do fundo do
espaco virtual que esta do outro lado do espelbaetorna a si e comeca a dirigir seus olhos
para si mesmo e a se constituir ali onde esta.nmAsgiossegue Foucault (2001b, p.415), o
espelho funciona como uma heterotopia no sentidayeenele torna esse lugar que o sujeito

ocupa, no momento em que se olha no espelho, dp.hesmo tempo absolutamente real, em
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relacdo com todo o espaco que o envolve, e abewuta irreal, ja que ela é obrigada, para ser
percebida, a passar por aquele ponto virtual giad@onge”.

O efeito promessa da publicidade, portanto, € fvamsr o espaco virtual em um espaco
real, garantindo a uma consumidora em particulareda serd a mais bela se comparada a todas
as outras “do mundo”, para repetir o exagero darassa ma.

Acrescento, por fim, que, nas tramas da rede de dm@&ngue envolvem as pecas
mobilizadas nesta subsecéo, o sujeito é levaderajue a construcao identitaria €, muitas vezes,
um projeto de conto de fadas. E porque isso criaugiverso de referéncia, concordo com Del
Priore (2000) quando ela lembra que, apds todasvaducoes femininas, emerge um paradoxo
na construcao identitaria da mulher contemporaHaaconquistas, mas também ha armadilhas:
“[...] no campo da aparéncia, da sexualidade, dbatho e da familia houve conquistas, mas
também frustracdes. A tirania da perfeicéo fisitgwrou a mulhendo para a busca de uma
identidade, mas de uma identificacd8o(DEL PRIORE, 2000, p.13, grifos meus), gerando um
“punhado de agonias e ansiedades pessoais”, nengoottaneidade (BAUMAN, 2000, p.10).

Certamente a pratica discursiva que mais faz arcdiscursos que produzem “essa
tirania da perfei¢do fisica”, apontando Gisele Rimeth como “a mais bela”, € a publicidade. Nos
exemplos destacados, essa tirania é simbolizadsspaco virtual e utdpico que esta do outro

lado do espelho, onde se abre, 14 longe, o idefdrdmilidade.

4.4.2 Historias da Chapeuzinho Vermelho

De identidade inconfundivel, ainda que modernameastdistorias alterem sua idade,
aparéncia, conduta e até sua roupa, Chapeuzinhoelfey é facilmente reconhecida em meio a
enunciados que reverberam antigos saberes sobue @ ger mulher. Interrogar-se sobre tais
saberes, a partir das relacdes histéricas e dadicbes que possibilitam a apropriacdo e o
(re)estabelecimento dessa personagem na publicicegieer rememorar as formulacdes origens
dessa narrativa, isto é, voltar ao texto da tradig@l que inspirou Perrault, para que figuem
evidentes o0s vestigios que me levam a considesar@sito como um discurso normatizador de
condutas.

Inicio recuperando a versao pouco conhecida, mas gqagundo Darnton (1996),
possibilitou as demais versdes que nos atingem hoje
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Certo dia, a mae de uma menina mandou que elaskevels pouco de pao e de
leite para sua avd. Quando a menina ia caminhaeth fipresta, um lobo
aproximou se e perguntou lhe para onde se dirigia.

Para a casa de vovo ela respondeu.

Por que caminho vocé vai, o dos alfinetes ou aadathas?

O das agulhas.

Entdo o lobo seguiu pelo caminho dos alfinetesegat primeiro a casa. Matou
a avo, despejou seu sangue numa garrafa e codatame em fatias, colocando
tudo numa travessa. Depois, vestiu sua roupa deiderficou deitado na cama,
a espera.

Pam, pam.

Entre, querida.

Ol4, vové. Trouxe para a senhora um pouco de pioleite.

Sirva se também de alguma coisa, minha queridaak®é e vinho na copa.

A menina comeu o que |he era oferecido e, enquamdaia, um gatinho disse:
"menina perdida! Comer a carne e beber o sangaaalavo!”

Entéo, o lobo disse:

Tire a roupa e deite se ha cama comigo.

Onde ponho meu avental?

Jogue no fogo. Vocé néo vai precisar mais dele.

Para cada peca de roupa corpete, saia, anaguag angienina fazia a mesma
pergunta. E, a cada vez, o lobo respondia:

Jogue no fogo. Vocé nao vai precisar mais dela.

Quando a menina se deitou na cama, disse:

Ah, vov6! Como vocé é peluda!

E para me manter mais aquecida, querida.

Ah, vové! Que ombros largos vocé tem!

E para carregar melhor a lenha, querida.

Ah, vové! Como séo compridas as suas unhas!

E para me cocar melhor, querida.

- Ah, vové! Que dentes grandes vocé tem!

- E para comer melhor vocé, querida.

E ele a devorou (apud DARNTON, 1996, p.21).

Quando Perrault, em 1697, tomou esse conto pastres€-lo no mundo oficial da
literatura, tendo em mira criancas (e adultos),aglagou a parte do canibalismo e os detalhes
avaliados como obscenos skniptease Esta adaptacdo visava, como ja assinalei anegitte, a
atender as exigéncias dos gostos da alta sociédadesa, reunida nasmlonsdasprécieuses
Mais do que isso, atrelada a necessidade de abstameninas em relacdo aos perigos das
florestas, realmente frequentadas por lobos, hawe preocupagdo de ordem moral. A
destemida camponesa da tradicdo oral agia tal \qual menina de sua época e de sua classe
social, ou seja, considerava de modo natural gaseée interditos e proibicoe$out ce qui
touche au corps ou a la sexualité, face au seductgantuel”, segundo Zipes (2007, p.57).

Segue esse historiador dizendo que Perrault transfo a protagonista em uma menina
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impotente, ingénua e culpada, “para ndo dizer @ktlippor se deixar seduzir pelo Lobo, ou
melhor, por ela ndo ter controlado seus desejasaiat

Relembremos o final da verséo de Perrault, sempreccintuito de recuperar matrizes de
sentidos que produzem efeitos de memoria.

[...] O lobo, ao vé-la entrar, disse-lhe, escondesel na cama debaixo do
cobertor:

-Ponha o bolo e o potinho de manteiga em cima o@@ e venha deitar-se
comigo.

Chapeuzinho tirou a roupa, deitou-se na cama,oal flnuito surpresa ao ver
como sua avo era quando estava s6 com roupasxie bai

[segue o dialogo bastante conhecido]

- Que dentes grandes vocé tem vovo!

S&o para comé-la.

E ao dizer tais palavras, o lobo mau se atiroues@trapeuzinho Vermelho e a
comeu (PERRAULT, 2004).

Sob a pena dos Grimm, que conheceram o conto BamzéAlemanha como parte da
diaspora huguenote, a narrativa passa por outroegso de depuracdo; desapareceram 0S
indicios mais evidentes da eroticidade e o fir@jitro. Tais retoques, em especial o final feliz,
emprestam a narrativa o carater de contos de fadas.

Na versédo docilizada, conta-se que um cacador Ea$sa perto da casa da avé e, ao
ouvir o ronco do Lobo, deduziu que ele havia dedora pobre velhinha. Apds uma espécie de
cesariana para retirar do ventre do sanguinarimaniainda vivas, a avo e a neta, esta colocou
algumas pedras grandes e pesadas dentro da baeorigdo. Quando o lobo acordou, tentou
fugir, mas as pedras estavam tdo pesadas qudieloehdo e morreu.

Os trés ficaram contentissimos. O cagador arraag@mle do lobo e levou-a para
casa, a vovd comeu o bolo e bebeu o vinho que Qhapw Vermelho
trouxera, e logo melhorou, mas Chapeuzinho Vermp#msou: ‘nunca mais eu
sairei do caminho sozinha, para correr dentro dto,nguando a mamae me
proibir de fazer isso’ (GRIMM, 1989)

Para fechar o ciclo de interpretagfes mais relegadh saga da menina que ha séculos
encanta, assusta e ensina criancas em diferentesspa exemplar a série de ilustracdes de
Gustave Doré, realizada em 1892. Estas deixam nul#m que, ao desenlace tragico ou
restaurado, antecede um momento de intimidade dgecasexual entre os protagonistas. Na

verdade, em quaisquer versdes repete-se o céld@hwgale, mesmo nas mais bem comportadas
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adaptacdes que nos atingem hoje, entrevé-se, quredautiimente, que entre o Lobo e sua presa
ndo ha uma relagéo restrita a iminente devoragaig, @ conversa invariavelmente tem uma
indiscutivel “coloracéo erética” (CORSO; CORSO, 200.54).

As famosas ilustracfes apresentam Chapeuzinho Yfeymem misto de ingenuidade e
ousadia; na sequéncia das trés cenas, ocorre @ito“ebbo”, como analisa Genardiére (1996).
Atente-se para as diferencas dos olhares da asdneedina quando miram o Lobo. Enquanto a
expressao da avo conota desespero diante da anaedeamenina sugere atracdo, dai aquela
autora concluir quéle loup est celui que chacune regafdg@.120). O olhar e o0 movimento da
cabeca, virada para a direita, em ambas as cenaguena menina estd com o Lobo, sdo
exatamente iguais. Nao ha nenhum indicio de resistérecuo, até mesmo de medo, ao
contrario, na floresta, tem-se a impressédo questktomada pela curiosidade e, na cama, pelo
desejo.

Vimos que, no texto de Perrault, o Lobo pede pargenina se deitar com ele, e que ela
tirou a roupa, deitou-se na cama, e ficou muito syresa ao ver como sua avo era quando
estava s6 com roupas de baix@oré propde, na imagem da Figura 49, uma interpiietdessa
descrigdo, entendendo que a famosa conversa s$eareal cama; conversa que sO pode ser
tomada como um jogo preliminar de seducéo, se wdero fato de que o lobo ndo devorou a
menina com a mesma objetividade que devorou a YBigura 48). “Em vez disso, ele e a
menina ficam travando um duelo verbal, totalmeimgpahsavel se Chapeuzinho ndo passasse de
um bocado de carne tenra” (CORSO; CORSO, 2006).p.54

Ignorando as tentativas dos Grimm de apagar osiasdéréticos do conto, Doré reaviva
a versao de Perrault e, justamente, porque coasidisrindicios evidentes, o desenhista permite,
na andlise de Orenstein (2002), considerar o dafdatil mais conhecido como uma verdadeira

“parabola do sexo”.



Figura 47: Chapeuzinho Vermelho, de Gustave Doré Figura 48: Chqpeuzinho Vermelho, de Gustave Doré
Fonte: Gernadiére (1996). Fonte: Gernadiére (1996).

S —

Figura 49: Chapeuzinho Vermelho, de Gustave Doré
Fonte: Gernadiére (1996)
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Mudam-se as condi¢cfes de producédo, mudam-se,nobnia, os discursos. O conjunto de
saberes e de praticas que permitiam falar de damimae stripteasena primeira versao, foram
pouco a pouco substituidos por outros imperati€osn o fim da Idade Média e o aparecimento
da sociedade burguesahapeuzinho Vermelhadaptou-se a novos saberes e préaticas em funcéo
do aparecimento e o desenvolvimento da nocdo dedatle (ZIPES, 2007) e de sua estreita
associacdo com a moralizacédo dos gestos, dos @sstadios corpos. A sociedade medieval que
podia falar de uma menina sexualmente seduzidacqmue a carne e bebe o sangue da propria
avo, dissolve-se; impdem-se, no lugar, os precegbgiosos que se infiltram no cerne dos
modos de individualizacdo do poder, produzindo asutverdades sobre o sujeito, este que,
segundo Foucault (1988), precisou se reconhecero cenjeito moral, mediante praticas
modeladoras que incidiam especialmente sobre akgade do individud®

Atenta as transformacdes histéricas desse corjtoafiui de retomar analises encetadas
no campo da psicanalise que enxergam, na trajetamaenina ingénua, simbolos reveladores da
perda da inocéncia, das fantasias de seducéo,ridsidade sexual infantil, das superacbes das
relacdes edipicas etc. Faco essa observacado, pgigque alerta de Darnton (1996), historiador

que diante de uma afirmacdo como esta:

[...] em ‘Chapeuzinho Vermelho’, tanto no titulontm no nome da menina,
enfatiza-se a cor vermelha, que ela usa declaradant vermelho é a cor que
significa as emoc¢Bes violentas, incluindo as sexu@ capuz de veludo
vermelho que a avé da para Chapeuzinho pode eptdensarado como o

%6 Foucault (1988, p.89), orientado por perguntas cdpar que [a] caca a verdade do sexo, a verdadsero?”,
“qual é a histéria desta vontade de verdade?”,uaahistoria da sexualidade, mais precisament¥ardade de
Saber retoma o tema do poder e apresenta uma séridedemos subjetivadores gerados pelo dispositivo da
sexualidade, para reiterar e aprofundar a prentissque o poder ndo reprime nem interdita; eleaneiproduz.
Contrariando as teses que defendem que a sexuafidiaprimida, mostra que o sexo ndo se torncefe#o, mas
multiplicado e requerido em termos discursivos posersas instituicbes, notadamente pela Igreja, icireg
psiquiatria, governo etc. Foucault (1998) argumenia os interditos das palavras e a censura dedrattsferem-se
para um segundo plano, até porque o sexo, na &ultistd, ndo seria algo a ser feito, mas a sey digcursivizado;
algo inscrito entre a proibicao de fazer e a olgdgade dizer. Uma incitacdo constante e crescemtéegq com que a
sexualidade se transformasse, a um sé tempo, émnresito de subjetivagéo e ferramenta do poder. @tagao ao
sexo e a sexualidade, os individuos foram chamad@sreconhecerem como sujeitos de prazer e dpdeseam
igualmente solicitados a desenvolverem a respeitsi d dos procedimentos que constitui a parte segieta, mais
individual de sua subjetividade, o jogo do verdemleido falso (FOUCAULT, 2006), através de difeesrfiormas:
exames de si, interrogatérios, exercicios espisifudirecdo de consciéncia, reconhecimento de alEbretudo,
confissdo. “S&o procedimentos pelos quais se imcitjeito a produzir sobre sua sexualidade umudiscde
verdade que é capaz de ter efeitos sobre o prépjeito” (FOUCAULT, 1978, p.264), e “a sexualidad®jito mais
do que um elemento do individuo que seria excldiele, é constitutiva dessa ligacdo que obriga asoas a se
associarem com sua identidade na forma da subjaetiel (FOUCAULT apud REVEL, 2005, p.80). A partia d
dessas praticas modelares, a subjetividade é expostliada e vigiada.
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simbolo de uma transferéncia prematura da atrapa@b|...] (BETTELHEIM,
1980, p 209).

Argumenta que na versao fundante ndo existe “clzag®u vermelho”. Levanta muitas outras
questbes para concluir que estudos psicanalitioo® cesse leenChapeuzinho Vermelhde
forma horizontal, “como pacientes no diva, numatemporaneidade atemporal. Nao questiona
suas origens nem se preocupa com outros signicqae possam ter tido em outros contextos”
(DARNTON, 1996). Assim, ao procurarem simbolos sexatravés de elementos ou objetos que
nao existiam na tradicdo oral, a interpretacaocapsilitica “nos conduz para um universo mental
gue nunca existiu ou, pelo menos, que nado existesalo advento da psicanalise”.

Para os meus propdsitos aqui, importa entendento como um documento histérico, ou
melhor, como um documento que precisa, conformecdtdyy (2007), ser tratado como um
monumento, arqueologicamente. E o primeiro passsensentido é lembrar que na Franca
absolutista, época de Louis XIV e de Perraultausiu-se um poder disciplinar bastante rigido,
gerando, a partir de estratégias focadas no mealpos doceis e uteiara exemplificar
algumas dessas estratégias, vale reler Fouca0k)20

Quando o fildsofo descreve alguns métodos utiligatms conventos e nos exeércitos, que
visavam a disciplinar os corpos e, portanto, aestace, ele observa que tais métodos “permitem
0 controle minucioso das operacdes do corpo”; izaal a sujeicdo constante de suas forcas e
Ihes impdem uma relacdo de docilidade-utilidadefmia uma “politica de coercdes que sdo um
trabalho sobre o corpo, uma manipulacéo calculadseds elementos, de seus gestos, de seus
comportamentos” (p.118-119). Além disso, postul@ oa esséncia de todos os sistemas,
funciona um pequeno mecanismo penal, apto a cualife a reprimir “um conjunto de
comportamentos que escapava aos grandes sistemesstitpp por sua relativa indiferenca”
(p-149). Em suas especificidades punitivas, a plisei opera mediante um sistema duplo:
gratificacao-sancéao.

Por que voltar a falar do poder disciplinar no eatd desta discussao? Porque entendo
que Chapeuzinho Vermelh® um procedimento da microfisica desse poder agee ¢xatamente
com a eficiente relacdo gratificagcdo-sancdo. Vefanan que pesem as diferentes versoes
consagradas a menina que se deixa levar pela ‘ldpiaa” (CORSO; CORSO, 2006, p.53),
todas preservam um eixo de vigilancia e punicidoa& é preciso muito esfor¢co para perceber

isso, haja vista que o proprio Perrault assevexes aoncluir a tragédia, que:
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[...] as criancinhas, principalmente as menininladas, boas, engracadinhas,
fazem mal de escutar a todos que se acercam. Heguedo algum estranha
alguém, se um lobo mau entédo as coma, e bem. Digp lobo em geral, pois

ha lobo que é cordial, mansinho, familiar e atdizado, que, gentil, bom, bem

educado, persegue as donzelas mais puras, atécasajaaté a alcova escura;
qgquem ndo sabe infeliz, que esses lobos melososlodos todos sdo os bem
mais perigosos? (PERRAULT, 2004, p.75)

Da coletanea Mamée Gangahapeuzinho Vermelhé o Gnico conto de adverténcia.
Valendo-se de um exemplo tragico, negativo, mesangensdo em que a menina é salva, pois ela
confessa queestava com muito medo! Dentro da barriga do lobo émuito escuro!,
Chapeuzinho Vermelhimcita o leitor, o de antes e o de agora, a pemaarrestricbes morais,
quando diz que as meninas bonitas e bem educadas wievem falar com estranhos ou se
deixar levar pela conversa astuta, convincentgg pao serem devoradas. Dito de outro modo,
brotam dessa narrativa sentidos que sugerem untangigq orientada para a pregacédo da moral
cristd-burguesa sobre o comportamento das menindeeras, isto €, sobre seus instintos
naturais e sexuais, advertindo que, se agirem cGhapeuzinho Vermelho, elas podem ser
devoradas pela sua prépria “sexualidade que é agmdobo faminto” (ZIPES, 2007, p.48),
irracional e incontrolavel.

Nessa linha de andlise, em que a disciplina saadisnatos das meninas, avaliando-as
com as verdades e controlando-as com as penalidadasis, enfatiza-se, no conto, o perigo de
ser mulher e a necessidade de colocar em pratcagimentos que vao ao encontro do ideario
de fabricar sujeitos-mulheres déceis e obediedtEsporque, “toda mulher em liberdade € um
perigo, e ao mesmo tempo, estd em perigo, umregitio o outro. Se algo de mau lhe acontece,
ela esta recebendo apenas aquilo que merece” (PEREID5, p.447). Ou seja, Chapeuzinho
infringiu a lei moral, além de ter desobedecido&e npor isso, mereceu a severa sancao.

Penalidade, pois, que visava a padronizar os cdampentos de uma elite burguesa,
colocando, como sempre, no centro das preocupacgdedoco dos olhares vigilantes aquilo que
as mulheres tém de mais intimo e pessoal: a sdadali O controle, o panoptismo de que trata
Foucault, recobrindo todos os dominios da vida manaoncentrava-se nas estratégias e nas
taticas de manutencéo da pureza sexual: virgindasisolteiras, mas também pudor (recato) das
casadas. E nesse sentido que o conto da Chapetsgnbonstitui em uma estratégia sutil de

disciplinarizacdo das condutas femininas, poisseadeixar devorar pelo Lobo, aceitando o jogo
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da seducao, quer de forma deliberada, quer de famg&nua, traca-se o perfil da mulher
almejada, aquela obediente, atenta aos padroesc@adia e decoro; produzem-se modos de ser,
agir e pensar que, no limite, submeteram a mulhen &onjunto de prescricdes e regras sociais
que se perpetuaram.

Enfim, disciplinar os atos, tracgar diretrizes pewatrolar os desejos e 0s comportamentos
sexuais sdo, portanto, o alvo daquele discurssg@spalhou por toda parte e transformou-se em

uma fonte inesgotavel de inspiracdo para as pdhlies que nos atingem hoje, a exemplo destas.

] lillli£|i|||

USE O BOTICARIO
| @ E PONHA © LOBO MAU
. NA COLEIRA.

Figura 50: PP de cosméticos
Fonte: Revista Veja, maio, 2005.

Figura 51: PP de bebida
Fonte: <http:www.revistaquem.globo.com>. Acessc0di94/2008’

*" Esclareco que esta peca publicitaria faz partendealendéario produzido pela Campari, em 2008, eenajatriz
Americana, Eva Mendes, encarna varias personagensahtos de fadas. Insiro-a na constituicacapus por
considera-la relevante para as explanacdes acasamidvencdes da Chapeuzinho Vermelho.
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Os sentidos sobre a docilidade da mulher, fundamosegime do poder disciplinar
(FOUCAULT, 2005), deslizam para outras regidesegnrim-se a outras redes de formulacoes,
provocam outros trajetos de sentidos; enfim, patami com o texto fonte de modo a agregar
outros feixes de memaria desencadeadores de nenbdcs

As duas pecas jogam com o enunci&imha o lobo mau na coleiraguer no plano
visual que no verbal, ao mesmo tempo em que apgeesenulheres usando um capuz vermelho,
capuz que rememora, incontornavelmente, o enundi@upeuzinho Vermelhq icone da
histéria que o justifica. Na PP50, o destaque estéosto da Chapeuzinho, belo e jovem, como
sempre; a franja do cabelo loiro cai parcialmermtieres a testa, deixando apenas um olho a
mostra. Na PP51, ela esta nhum cenario mais ludica praia em que ha uma lareira acesa e
raios cortando o céu escuro. Ela, a Chapeuzinignadmente bela e jovem, mas o destaque recai
sobre a perna a mostra (como sempre!). O lobo,sparvez, ja estd na coleira, dominado,
reagindo ferozmente contra algo que parece suogiocameaca. Ambas as producdes sugerem
uma mulher insinuante, sensual e provocante, capanelhor seduzir por conta do uso ou do
consumo do produto anunciado.

A recuperacdo dos sentidos do texto fundante € iat@dassim como 0 acesso a
discursividade que, interdiscursiva e intericonieate, subverte tais sentidos. Subversao que néo
implica apagamento, pois, na tensdo polémica, n8dss tradicionais e 0s novos coexistem,
entrelagcam-se. Assim, nesses nos discursivos,céspreecuperar as configuracdes que levam a
adverténcia e a catequese que recaem sobre a Ghdgmewna anterioridade, e sobre todas as
demais meninas a quem o texto se dirige. Em um mewo de analise, enxergamos a
ingenuidade e a bondade conduzindo a menina a ifoori@ quase morte); em outro movimento,
complementarmente, enxergamos a ignorancia e aagerde saber definindo seu final. E essa
posicdo de sujeito vitima da poténcia viril do Iplnearcada pela penalidade, que autoriza a
compreensao de que ha um prevalecimento do sapaisculino, em aberta consonancia com os
jogos de verdade que definiram a tradicional distiia na relacdo entre 0s sexos e instauraram
os codigos de sociabilidade daquela época.

Cadigos, por exemplo, que, ao estabelecerem ratgasondutas estabeleciam que o
corpo das mulheres nao lhes pertencia, podendodidisposicao de lobos que dele quisessem

usufruir. Na familia, o corpo pertence ao maride @geve “possui-lo [...] mais tarde, a seus
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filhos, que as absorve, inteiramente. Na sociedaeléence ao Senhor”, esclarece Perrot (2005,
p.447). Ela ainda pontua os casos das escravadeyeeiam ficar a disposicdo de seus donos,
além dos casos barbaros de primazia da primeite, on que os senhores feudais tinham direito
sobre a virgindade das servas. Enfim, toda ess&ihisobre o corpo subjugado das mulheres se
entrelaca e se emaranha com as verdades que damogarassimilar valores religiosos e
progressos de civilidade. Voltando a Chapeuzinlegnmse ali resquicios dessa lentiddo, se
observado o fato de que a virilidade do lobo repossbre a “representacdo de um desejo
masculino, natural, irrefredvel, que necessitardesxutorio” (p.448).

Vejamos, portanto, como a publicidade subverte aloda tal posicionamento.
Deslocamento e subversdo que séo, a bem dizdgsefis transformacao histérica de um sujeito
docil, resguardado no espacgo doméstico, reprimicdd@ raro, punido (até mesmo com a morte),
para um sujeito destemido, confiante, capaz de memniransformando lobos selvagens em
indefesos animais de estimacéo.

Ressalto que essa transformacdo aciona um arquiparta do qual saberes foram
compondo e alterando as identidades do feminintcoago da historia, e sdo os ecos desses
saberes que produzem as seguintes oposicoes, atsemas diferencas entre Chapeuzinho de
Perrault e a da publicidade. Submissa, fragil, zedy portadora de uma beleza pueril e natural,
caracterizam a primeira; liberada, forte, sedutpoatadora de uma beleza madura e produzida,
caracterizam a segunda. Ambas, porém, convivemssagamente com lobos maus, antes
dominadores, agora, dominados.

Mais emancipada em seu corpo e suas aspiracOesyas chapeuzinhos vao ao encontro
do processo de desmistificacdo de um corpo feitbpsgda o prazer, mas para a maternidade,
devendo ser resguardado, vigiado e punido. As $@eésr dos papéis sociais que a publicidade
(re)produz, estéo calcadas nas profundas mudanlfasacs dos ultimos tempos que subverteram
a puritana e platbnica suspeicdo do corpo, immeslas pela “revolugcdo sexual e a
‘permissividade’ em geral, o capitalismo consumisés criticas acumuladas, tanto pela
‘contracultura’ dos anos 60, quanto pelo feminigtas 70" (PORTER, 1992. p.293).

Quando a publicidade propde a inversdo dos papéiais tdo valorizados e perseguidos
desde a noite dos tempos, ela - mais do que es@almaulheres que ja se soltaram dos grilhdes

da submissado, mais do que reverberar os discuesuniftas que apregoam a igualdade entre os
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sexos - ela, a publicidade, coloca em cena uma hmrarquizacdo dos sexos, dando a ver o
homem subordinado, assujeitado e comandado sapagium poder feminino.

Essa inversao de papéis e de significados vai eongo de uma poderosa estratégia de
seducdo do texto publicitario: o humor. O riso élaggado por meio dos mecanismos que
instauram o diferente e polemizam o discurso dan@sd#o, da obediéncia. Ninguém sente pena
do lobo, ao contréario, essa inversao procura diesp® consumidora um prazer de vinganca.

As formulagfes da peca seguinte propdem diferentesmentacdes identitarias.

i >

Figﬁ}é 52: PP de goma de mascar
Fonte: Revista Capricho, set., 2007.

Todo mundo tem um recheio surpreendente. Qual é @g? Este € o questionamento do
texto verbal da PP52, que acompanha a interesBgata da Chapeuzinho Vermelho com um
recheio de Lobo Mau. Diria mesmo que a Chapeuziemerge surpreendente, em aberta

analogia com a proposta da publicidade. Ambos,ytooel Chapeuzinho, mobilizam a seducéo, a
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surpresa e a sensualidade, identificadas nos sagdaomemoria, para mostrar ao publico o
inesperado: o prazer da descoberta de um rechem goer da goma de mascar, quer do sujeito.
Ao unir em um Gnico corpo a menina-ingénua-proté&gane o lobo-homem-sedutor-
antagonista, a PP52 d& a ver que eles ndo consegp@macer fisicamente como entidades
separadas, ao mesmo tempo, conforme exige o endedaconto fonte. Ocorre uma
discursivizacdo de corpos e identidades que oralgi&pora € um s6 e 0 mesmo. Na esteira do
que ja foi assinalado sobre as identidades fragmdéHRALL, 1992) e fluidas (BAUMAN, 2005),
a peca em questdo atesta justamente essa fragawetdiciidez, ao apresentar uma dissolucéo
das identidades fixas e das diferencas que polanza hierarquizaram homem/mulher durante
milénios.

As figuras do feminino e do masculino erigem nama@amagens unitarias de uma esséncia
revelada pelos indicios do corpo, mas como umafaratgue vai ao encontro dos postulados
contemporaneos, em especial aqueles da criticanifgmique propdem uma desnaturalizacdo e
uma desidentificacdo dos antigos posicionamenpagpéis sexuais. Dai ser possivel concluir que
0 acontecimento discursivo da Ultima peca irromp@aa@ um contra discurso que parece querer
perturbar ou mesmo apagar discursos que insistandiferencas e na submissdo. Discursos
descritos ao longo deste estudo que indicaramyaradg maioria, a dominacdo do homem e a
sujeicdo da mulher, repetindo, nas ressonanciaefditts de memdria, a ordem social que
contribuiu para a instauracdo de uma biopoliticardicdes entre os sexos, ou melhor, para uma

‘sexualizacdo’ do género.
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CONSIDERACOES FINAIS

As Ultimas linhas deste estudo destinam-se a umtatitea de atar alguns pontos
levantados nas quatro secdes, irrigadas por unr alftpegenealdgico e construidas com o
objetivo de dar visibilidade a construcdo e a ¢aciio de sentidos predominantes em um
discurso especifico, com relevo para os efeitasn@adria e para as producdes de verdades sobre
o ser feminino. Tentativa que, ao focalizar pomadiculares, deixa sobressair igualmente outros
tantos que ndo abordei, até porque, mantive unearagiacdo constante: quem (0 que) sédo as
mulheres no discurso publicitario?, tendo sempreista as individualizagdes discursivizadas na
longa duracdo de quase cem anos dessa praticasiiacu

No encalgo de respostas a essa interrogacao pratinevidentemente sem a pretensao de
exaustividade, criei outras perguntas: quais sa@amagiens de feminino construidas pela/na
publicidade que, acredita-se, vao ao encontro diasas do publico consumidor? Quais posicoes
ocupam? Que jogos de verdade e préticas histGaEaonstituem? Como puderam se formar
historicamente? Em quais realidades historicasjdgss se articulam? Que efeitos de sentido e
de identidades produzem? Foram, pois, essas gqa&giéane fizeram acionar do quadro tedrico-
metodoldgico da AD aportes que, de um lado, pdgaifaim problematizar e discutir os
processos historicos de subjetivacdo do feminirlazalos escritos e ditos de Michel Foucault
acerca dos jogos de verdade, das relacdes entoelacfo dos saberes e o controle dos poderes;
de outro, possibilitaram analisar movimentos ddides e efeitos de memoria, na esteira de
Michel Pécheux e de seus seguidores.

Parti do principio de que a publicidade declina alb®s do grande publico enunciados
que visam a transportar os consumidores para adadén onde se abre um mundo extraordinario
de sonhos e desejos, de encantos e magias; ermmg)ciade repetir, ancorados em ja ditos que
restabelecem tradicionais valores sociais e custun@ muito sedimentados no imaginario
coletivo. Atenta, pois, ao sistema de enuncialdiédaos enunciados que ingressam na memoria
pela recitacdo, além daqueles que se submetermsfoimmacdes e a comentarios, aproximei
tradicdo e modernidade, olhando retrospectivamariieguagem publicitaria enquanto pratica
regulada por regras de formacéao que determinam targue pode e o que deve ser dito” quanto
“por que se diz desse modo e ndo de outro”. Vaii-prioritariamente, para as articulacoes

entre a materialidade do enunciado e sua histadeld com o intuito de restituir-lhe a
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singularidade de acontecimento e analisa-lo em disersao, irrupcdo. Assim, retracei as
condi¢cbes que possibilitaram a sua emergéncia eto agomento historico, focalizando as
estratégias e as taticas que controla(ra)m ogssndi as verdades sobre o sujeito feminino.

Na recursividade de tais sentidos e verdades, ragicse na materialidade repetivel dos
enunciados que falam da/sobre as mulheres, foiy@ssservar a premissa fundante desta tese,
qual seja, o fato de que, ndo raro, os anunciogteemaos discursos dos contos de fadas,
entretecendo-os pelos fios da memodria, no intentsc atualizando, deslocando e/ou
ressignificando discursos outros que normatizamisdge feminilidade desde a noite dos tempos.
Ideais, portanto, que apontam para as imagens teras que oscilam entre figuras mas e boas.
Invariavelmente, sdo mas as pecadoras e as sexlgggalhadas nas feiticeiras que, nos contos,
assumem 0s papéis de madrastas ou bruxas; asdooasntrario, Sdo as princesas ingénuas,
tolerantes, submissas, obedientes, generosashisieonformadas. Os contos perpetuam, a
bem dizer, esses modelos de feminino, que ha cuwlttem costumes e comportamentos,
criados para atender a urgéncia socio-histéricaédaca em que foram (re)inventados.
Notadamente constituidos, portanto, pela correlagitre campos de saber, tipos de
normatividade e formas de subjetividade estribadissinteresses da sociedade burguesa e nos
preceitos religiosos da época de Perrault e doar@ri

Ao discursivizar modelos de femininos (e de masoylaté porque este emerge de modo
constitutivo) ancorados nos classicos contos, aoréwer na publicidade um mundo feminino
pensado e rotulado a maneira das princesas, fadess e lobos, a publicidade produz efeitos
singulares que permitem ao publico-alvo indentifitamas simbdlicas de representacdo da sua
relacdo com a realidade concreta (GREGOLIN, 20Bi)edados nessa trama entretecida com
mulheres reais e feéricas, o publico-alvo recujmeagens que identificam seus proprios desejos.

Com essa linha de raciocinio, propus pensar a@datie como um dispositivo que se
destaca em meio a imensa orquestracao da mid&, ggon davidas, ela é uma das vozes mais
intensas que se infiltram nos meandros da nossacaiidiana, vigiando e refletindo todos nés e
cada um de nés, mediante colocagdo em discurseadares (SOULAGES, 2007) forjados no
espaco simbdlico da significacdo. Dai essa modididde midia construir referéncias,
comportamentos, emocdes, sentimentos, pontos tde eerando, a um sé tempo, como radar e

espelho da sociedade de consumo.
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As pecas arregimentadas e apresentadas anteriers@ntbastante explicitas sobre os
paradigmas que oferecem e bastante diretas solpm@aedimentos reguladores e formadores de
subjetividades. Paradigmas e procedimentos quenyiem Ultima instancia, a uma denegacéo
das diferencas, ou, nos termos de Quessada (2808ja exorcizacdo do outro. O que nédo
significa a eliminacdo da dimenséo da alteridadés p justamente sua existéncia que gera e
garante a identidade; trata-se, antes, de defiaijpgo das relacbes de poder, quem “é” e quem
“ndo é”, tendo em conta que o primeiro é a nornm@ @itro € o “outro” desviante, de fora
(WOODWARD, 2000).

Foi observado que, na contemporaneidade, novatidddas do feminino emergiram e
que as tradicionais divisdes que polarizavam horeemailheres se liquidificaram (BAUMAN,
2005), derreteram. Se, antes, nas dicotomias atleigpassividade, sol/lua, cultura/natureza,
dia/noite, pai/mée, cabeca/coracao, inteligivesat era bastante evidente o lado estagnado que
dizia respeito as mulheres, hoje, ndo é mais pelssixergar essa divisdo de modo tdo estanque
e claro. Até porque, a modernidade criou uma veidadndustria de identidades e cabe ao
individuo,“livremente flutuante, desimpedido”, n8e fixar a uma Unica identidade, pois ser
“identificado” de modo inflexivel e sem alternativéa algo cada vez mais malvisto”, segundo
Bauman (2005). E mais prudente portar identidadesocd'um manto leve e pronto a ser despido
a qualquer momento” [...] e “os lugares em que otisento de pertencimento era
tradicionalmente investido (trabalho, familia, mlzanca) s&o indisponiveis ou indignos de
confianca” (p.37).

Entretanto, em que pesem os deslocamentos corapsstpds séculos de mutismo, frutos
do momento em que as mulheres tomaram a palaveanearifestaram até mesmo de forma
ruidosa, o discurso publicitario, ndo raro, aindproduz as milenares partilhas fixadoras de
identidades. Ora de forma mais evidente, ora dadomais velada. Cheguei a essa conclusao
tendo em vista os seguintes apontamentos levantedoguatro secoes.

J& no inicio, momento em que apresentei as inglgstque impulsionaram as reflexées
subsequentes, mostrei regularidades enunciativasapantam para trés posi¢cdes do feminino
exploradas e mantidas na publicidade de modo w®desde a década de 196lher-rainha
do lar, mulher-bela (porque jovem e magra)mnulher-sedutora.

Com vistas a recuperar os jogos de verdade, notadanas “nervuras de realidade”

(FOCUAULT, 2006) que penetraram nos espacos dooaést ali definiram as condi¢des de
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existéncia dos discursos que sedimentaram a mulhetriade dona-de-casa/beleza/seducao,
deparei-me, nos primoérdios da publicidade, comragggandas de medicamentos. As discussdes
da segunda sec¢ao giraram, pois, em torno desdes,te@m o objetivo de investigar a construcao
histérica do estigma da fragilidade. Dei destacgiareagens e aos dizeres sobre a corporalidade
produzidos de acordo com os discursos da ordemcmédireligiosa que, desde Aristoteles,
fixaram as mulheres a seus corpos jovens, bel@gei$ e a sua funcdo materna e doméstica, de
acordo com verdades articuladas as formas normsatgvaegradas. Estas que, ainda hoje,
atravessam e constituem o sujeito feminiklolher-histérica e mulher-fragil foram as duas
imagens que sobressairam, sendo a primeira totmnepagada dos discursos atuais da
publicidade; j& a segunda permanece, sub-repticiajdo poucas pecas.

Na terceira secdo, procurei aclarar certos entzaarantos de dizeres memoriais com
dizeres inaugurais que legitimam outros saberesitiem outros poderes normatizadores. No
rastro da memoria de princesas e bruxas, identifigimulacros e paradigmas do feminino
construidos na rememoracgéo de dois famosos modelorilheres biblicas, exaltados ha séculos
por toda uma tradicdo crist&va (a corruptora, origem do mal, emblema do pecadiae
perdicdo) e o seu oposto,\drgem Maria (a abnegada, icone do ideal de uma concepcéao
imaculada, emblema da virtude e da salvacdo). Gotadda com a materialidade das pecas
arregimentadas e com o espaco de memoria que agratis ali enunciados convocam, foi
observado que, sob a forca dos esteredtipos, alsereal sdo identificadas (i) com a santa
imbuida de uma fé inabalavel, assexuada, mae degvietdosa e abnegada, confinada a esfera
domeéstica e (ii) com a tentadora que induz o hormerpecado, amante gananciosa, destruidora
de laresMulher-virgem Maria e mulher-Eva, portanto, sdo as duas outras posi¢cdes em relevo
no material analisado.

Por fim, trouxe para as reflexdes as atualizagiesleslocamentos e as (re)significacoes
de mulheres forjadas nos classicos contos de f&itasstatei que as (re)formulag¢des, mais do
que recitarem um conjunto de imagens e dizeresxddsidaquele mundo maravilhoso (contos
comoChapeuzinho Vermelhde Charles Perrault,Branca de Neve e os Sete An@es irmaos
Grimm), asseguram, na longa duragcédo de cem anpitiea publicitaria, efeitos identitarios que
contribuiram com os modos de subjetivacdo do femirdesde tempos quase imemoriais,
sobretudo quando tematizam a eterna espera parig@$nencantados e a busca da beleza

igualmente eterna. Paralelamente a esses trajetnétitos, chamei a atencdo para outra
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constancia na publicidade atual. Esta, muitas yegaeando requisita intertextualmente as
famosas personagens dos contos infantis, o fazocomnito de subverter as formulacdes origens
e as tradicionais posi¢des. Assim, fecho o levaatdaondas imagens do feminino construida na
publicidade com aulher-fatal, mulher-poderosaem contraponto comraulher-esposatodas
eternamente belas.

Em grande parte das pecas publicitarias, portargeerbera-se a antiga ideia do
extraordinario mundo dos contos de fadas, no geahacao feminina s6 pode ser cumprida com
o sacrificio da mulher ao homem, em consonancia a®mstratégias de subjetivagéo, trazidas a
existéncia pelo saber e pelas praticas de enfremntas que se desenrolaram no curso da histéria
das mulheres. De um lado, afloram imagens da figuasculina revestida de autoridade, forca,
coragem, sagacidade; de outro, & espera desse hanwmrge a figura feminina, construida
como fragil, abnegada, ddcil, sensivel etc. Sads, pgssas mesmas posicdes que as pecas
publicitarias, em regra, reatualizam, além das asuithapeuzinhos vermelho com seus
respectivos lobos, tematizando a seducao, quaraj@reiotizacao.

Para concluir, é certo que néo é possivel “destaveas eus historicamente construidos;
mas, se este estudo atendeu ao objetivo propasibseja, contribuir com uma reflexao sobre o
funcionamento discursivo da linguagem publicitAatravessada e constituida (também) pelo
discurso dos contos de fadas, tendo em vista sisge@e subjetivacdo/objetivacdo do feminino
atreladas a espessura histérica da discursividadpapel da memadria na producao e circulacao
de discursos “verdadeiros”, talvez seja ao menasipel reforcar os questionamentos sobre as
formas dos “eus” que a publicidade tem inventada pés, mulheres.

Questionamentos que, aqui, foram visualizados #&r p#o revolvimento de discursos
esquecidos, apagados, absorvidos ha memoéria, cemacstivessem ocorrido. Sem a pretenséo
“de despertar os textos de seu sono” (FOUCAULT,720fecuei ao que ja foi dito sobre o ser
feminino, examinei redes de formulacfes, analiseefeitos da memoria (repeticdes, rupturas,
negacdes) sempre na tentativa de dar visibilidadej@gos das diferencas, as relacbes e aos
desdobramentos das batalhas sociais em busca ddades que contribuiram, ontem, e
contribuem, hoje, para o desenho nunca completoeaasrnos identitarios do sujeito mulher.

Assim, creio que essa imersao em meio a princésasas e lobos pode ter tornado

visivel o que ja esta visivel, fazendo “aparecque esta tao perto, que é tdo imediato, o que esta
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tdo intimamente ligado a nés mesmos que exatarpenteso ndo o percebemos” (FOUCAULT
apud ARTIERES, 2004, p.16). Outro tipo, portan®fidal feliz.
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